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RESUMO

Os avangos tecnologicos ndo s6 transformam a vida das pessoas como se refletem também no uso
da linguagem e das praticas comunicativas. A interagdo via internet esta cada vez mais presente na
sociedade atual e a partir disso surgem novos modos sociais de agir linguisticamente. Partindo de
uma visdo da linguagem como pratica situada, essa pesquisa observa os efeitos do uso de certas
marcas linguisticas - em especial marcas de oralidade e polidez linguistica - na interagao on-line
via blogs de viagem, em que os blogueiros compartilham experiéncias de viajantes com os leitores.
Para tal fim, os suportes teoricos da Sociolinguistica Interacional e da Analise da Conversacao
subsidiaram nossas reflexdes e analises, uma vez que estudam o significado em situagdes de
interacdo. Foram abordados os conceitos dos processos de figuracao em Goffman (2009), onde os
individuos se apresentam/ representam um diante dos outros, gerando também o conceito de papel
social, que ¢ quando um individuo desempenha o mesmo movimento para o mesmo publico em
diferentes ocasidoes. Além da nogao de preservagdo da face na comunicagdo (Goffman, 1980)
considerando que face ¢ a imagem publica construida, ou seja, a expressao social do eu individual,
a interacdo pode por em risco a face. Além disso, observamos algumas caracteristicas proprias da
linguagem on-line e verificamos sua aproximagdo com a conversacdo e, a partir de Marcuschi
(2003) levantamos os principais conceitos da Analise da Conversagdo, género basico da interagao
humana. A partir de tais conceitos, foram analisadas postagens dos blogs 360 meridianos, Preciso
Viajar e Esse mundo é nosso, observando as estratégias linguisticas que causam efeito de
intimidade e amizade, e a suposta preocupac¢do dos blogueiros de “salvarem a face” (GOFFMAN,
1980, p.80). Considerando o contexto mercadologico dos blogs de viagem no Brasil atualmente e
anecessidade de mais leitores interagindo - curtindo, comentando, seguindo e compartilhando, esse
estudo mostra que o uso da linguagem ¢ essencial para conseguir o efeito persuasivo desejado. Os
procedimentos metodoldgicos utilizados foram a pesquisa bibliografica, que perpassou a
identificagdo, localizacdo e obtencao de bibliografia sobre o assunto, a construgdo do corpus, em
seguida os procedimentos analiticos e a sistematizacdo dos resultados. Alguns resultados
encontrados nas andlises foram a forte tendéncia comercial dos blogs de viagem, que apresentam
afirmag¢des mostrando dois diferentes pontos de vistas, com suposto proposito de agradar diferentes
publicos. Além disso, verificamos que tragos tipicos da conversacdo informal face a face sdo
frequentes e funcionam como uma busca da cooperagao do leitor.

Palavras-chave: Interacdo. Oralidade. Internet. Blog. Polidez. Escrita on-line.



ABSTRACT

Technological advances not only transform people's lives but also reflect the use of language and
communicative practices. Interaction in the Internet is increasingly present in today's society and
from this new social ways of acting linguistically arise. Based on a view of language as a situated
practice, this research observes the effects of the use of certain linguistic marks - in particular marks
of orality and linguistic politeness - in online interaction in travel blogs, where bloggers share
travelers experiences with readers. To achieve these purposes, the theoretical supports of
Interaction Sociolinguistics and Analysis of the Conversation subsidized our reflections and
analyzes, once they study the meaning in situations of interaction. The concepts of the figuration
processes were discussed in Goffman (2009), where the individuals present / represent one before
the others, also generating the concept of social role, which is when an individual performs the
same movement for the same public on different occasions. In addition to the notion of face
preservation in communication (Goffman, 1980), considering that the face is the public image
constructed, that is, the social expression of the individual self. In addition, we observed some
characteristics of the online language and verified its approximation with the conversation and,
from Marcuschi (2003), we raised the main concepts of the Analysis of Conversation, the basic
genre of human interaction. Based on these concepts, four postings of the travel blogs 360
meridianos, Preciso Viajar and Esse mundo é nosso were analyzed, observing the linguistic
strategies that cause the effect of intimacy and friendship, and the supposed concern of bloggers to
"save face" (GOFFMAN, 1980, p.80). Considering the market context of travel blogs in Brazil
today and the need for more readers interacting - enjoying, commenting, following and sharing,
this study shows that the use of language is essential to achieve the desired persuasive effect. The
methodological procedures used were the bibliographic research, which includd the identification,
location and obtaining of bibliography on the subject, the construction of the corpus, then the
analytical procedures and the systematization of the results. Some results found in the analyzes
were the strong commercial trend of travel blogs, which present statements showing two different
points of view, with the supposed purpose of pleasing different audiences. In addition, we find that
typical features of face-to-face informal conversation are frequent and work as a search for reader
cooperation.

Keywords: Interaction. Orality. Internet. Blog. Politeness. On-line writing.
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INTRODUCAO

Com o avancgo e a maior acessibilidade das tecnologias, em especial a Internet, a sociedade
passa a interagir cada vez mais por meios eletronicos, principalmente através de redes sociais,
utilizando os mais diversos equipamentos para esse fim: computadores, tablets, smartphones.
Atualmente, acredita-se que as redes sociais exercem grande influéncia nas pessoas,
frequentemente conectadas e interagindo por esse meio.

Segundo Crystal (2001 apud MARCUSCHI, 2004, p.19), “o impacto da Internet ¢ menor
como revolu¢do tecnoldgica do que como revolugcdo dos modos sociais de agir linguisticamente”.
Diante desse cenario, esta dissertacdo ¢ baseada em uma pesquisa linguistico-discursiva dos
enunciados publicados nas redes sociais, em especial nos blogs de viagem.

Blog ¢ sindnimo das palavras inglesas web e log (LONGMAN, 2003, p.1870), que podem
ser traduzidas como didrio na web ou didrio da rede. Sdo paginas (websites) compostas por
postagens (posts) escritos por uma ou varias pessoas - costumeira e¢ doravante denominados
blogueiros. Tais postagens sdo publicadas abertamente na rede e qualquer leitor pode expor sua
opinido sobre o texto postado através da ferramenta comentarios.

Os blogs sdo paginas que contém nao apenas textos escritos elaborados pelos blogueiros,
mas também imagens, videos, hiperlinks, emoticons, anlincios e comentarios dos leitores.
Inicialmente, os blogs funcionavam apenas como diarios pessoais sobre assuntos diversos. Ao
longo do tempo, passou a existir blogs de assuntos especificos, como moda e beleza, viagens,
noticias, religido, arte, esporte, etc. Juntamente com o sucesso dos blogs, iniciou-se o interesse do
mercado, com anuncios e postagens patrocinadas. A concep¢ao de que ele era apenas um diario
descompromissado virou algo que busca atrair cada vez mais leitores/consumidores ¢ os blogs
muito acessados pelos internautas transformaram seus blogueiros em importantes formadores de
opinides.

A partir desse contexto, € com o passar dos tempos, o cenario da blogosfera sofreu
modificagdes. No inicio, os blogs eram criados a partir de plataformas gratuitas e a disposi¢ao das
postagens eram sempre em ordem cronologica inversa. Devido ao excesso de visualizagdes, que
geraram maior valor de mercado, os blogueiros deixaram de usar as plataformas gratuitas dos blogs
€ passaram a criar suas proprias paginas pessoais, que ainda sao popularmente chamadas de blogs.

Nessas paginas, ha banners de publicidade, icones que separam as postagens, hiperlinks que levam
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a outros posts, ferramenta de busca por um assunto especifico e diversas fungdes que a virtualidade
e a informatica permitem.

Este estudo tratard de um segmento especifico da blogosfera: os blogs de viagem. A
motivacdo para a delimitar o estudo nesses blogs especificos ¢ estatistica, devido aos blogs de
viagem serem referéncia de busca aos turistas internautas. De acordo com uma pesquisa realizada
pela Idealis” em 2012, 70% dos viajantes pesquisados utilizavam os blogs de viagens como fonte
de consulta para a escolha de destinos turisticos, uma vez que consideram os blogueiros de viagem
viajantes experientes. Mesmo com o surgimento de redes sociais posteriores aos blogs, como
Facebook, WhatsApp, Twitter, Skype, os blogs de viagem ainda sdo fontes significativas de
informagoes turisticas aos internautas, além de lugar para trocas de informacdes sobre esse assunto.

A partir disso, percebemos que os blogs de viagem sdo importantes instrumentos de
interagdo on-line e a linguagem multimodal ¢ parte importante dessa interacdo. As interagdes entre
os blogueiros e os leitores de blog estdo circunscritas aos mecanismos de informatica atuais dos
blogs, em que os enunciados sdo elaborados multimodalmente. Assim, todos os recursos semidticos
disponiveis nessas paginas da web, como fotos, videos, anuncios, hyperlinks etc. sdo relevantes
para a construgdo do contexto da interagdo.

Fundamentado nessas circunstancias, e considerando as atividades on-line acessiveis, €
possivel afirmar que a linguagem ocupa uma posi¢ao de centralidade. Barton e Lee (2015, p. 13)
explicam que “a linguagem tem um papel fundamental nessas mudangas contemporaneas, que sao,
antes de tudo, transformacgdes de comunicacao e de construgdo de sentidos”. Ou seja, os avangos
tecnoldgicos ndo so transformam a vida das pessoas como refletem também no uso da linguagem
e das praticas comunicativas.

Koch (2003, p. 75) destaca a importancia de se considerar a lingua como ato social pois
“por meio dela realizam-se, no interior de situagdes sociais, agdes linguisticas que modificam tais
situagoes, através da producao de enunciados dotados de sentido e organizados de acordo com a
gramatica de uma lingua (ou variedade de lingua)”. Isso acontece nos blogs de viagem, cuja esfera
de atuacdo apresenta uma natureza textualmente mediada, e, através da linguagem multimodal, os
blogueiros e os leitores posicionam-se diante de um determinado assunto ¢ de um determinado

publico.

7 Empresa especializada em pesquisas qualitativas e quantitativas. A referida pesquisa esta disponivel em:
<http://www.slideshare.net/ ABBV_Brasil/pesquisa-abbv-v5>. Acesso em: 25 nov. 2016.
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Com base nessas questoes, ¢ significativo destacar a importancia do estudo da linguagem
em contextos reais de comunica¢do, como no caso dos blogs de viagem, e refletir sobre as relagdes
entre a lingua e suas agdes sociais e interacionais. Para isso, esse estudo tem como base a nogao de
lingua em uso, vemos a linguagem on-/ine como uma pratica social situada, influenciada pelos
diferentes e infinitos contextos de uso mediados pelas tecnologias.

Considerando essa relacdo indissociavel entre as situa¢des comunicativas ¢ as construgdes
linguisticas empregadas em cada situacao, tomamos nesta pesquisa, a concep¢ao de linguagem que
enfatiza o estudo do uso da lingua em contextos reais de comunicacdo - as interagdes on-/ine nos
blogs de viagem, considerando importante o cendrio extralinguistico, onde os fatores
socioecondmicos, culturais e afetivos envolvidos na comunicagdo ¢ 0 modo como a interagdo ¢
estabelecida sdo extremamente relevantes.

As interagdes nos blogs de viagem acontecem através da ferramenta comentarios,
geralmente disponivel na sequéncia da postagem do principal. Por meio dos comentarios, o leitor
pode emitir sua opinido sobre o que foi postado, fazer perguntas ao autor ou a outros leitores,
acrescentar informacdes, enfim, interagir, por meio da linguagem multimodal e o intermédio da
tecnologia, com os demais usudrios. Barton e Lee (2015, p. 142) explicam a questdo dos

comentarios nos sites da seguinte maneira:

A fungdo de comentario em muitos sifes globais permite constantemente exprimir,
discutir, negociar e contestar postura de forma colaborativa com pessoas de todas
as partes do mundo, que nem sequer se conhecem. Embora os tipos de opinio
expressa por usudrios on-line sejam muito abrangentes, h um objeto de postura
especifico que nos parece ocorrer com enorme frequéncia em muitos espacos das
novas midias — as atitudes em relacdo aos conhecimentos linguisticos.

Ou seja, de uma forma ou de outra, as interacdes on-line necessitam de conhecimentos
linguisticos para acontecer e, no caso dos blogs de viagem, as interagdes sdo basicamente mediadas
pela escrita multimodal, com algumas caracteristicas proprias da comunicagao on-line.

Analisaremos as construgdes linguisticas dos internautas nas interagdes nos blogs de
viagem, partindo dos pressupostos tedricos da Andlise da Conversagao e da Sociolinguistica
Interacional. Tais teorias possuem como conceito fundamental a interacdo. Considerando a
conversacdo como ato social, no interior de situacdes sociais, as vertentes teodricas que
embasaremos nossa pesquisa buscam explicar os processos de constituicdo e negociagdo do sentido

na conversacao como consequéncias de condutas sociais. Favero et al (2012, p. 16) apontam para
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a importancia da intera¢io no discurso conversacional: “E na interagio e por causa dela que se cria
um processo de geracdo de sentidos, constituindo um fluxo (movimento de avango e recuo) de
produgdo textual organizado”.

Apesar de tais vertentes tedricas priorizarem as interacdes face a face, ou seja, a conversa
em voz alta realizada presencialmente, essa dissertacao ira analisar as interagdes realizadas através
da comunicacdo digital e observard como certas construgdes linguisticas, ndo-linguisticas e
paralinguisticas contribuem para a elaboracdo do efeito de sentido pretendido. De acordo com
Marcuschi (2004, p.30), “a presenga fisica ndo caracteriza a interagdo conversacional em si, mas
sim determinados géneros, tais como os que se dao nos encontros face a face”. Da mesma forma,
“a producdo oral ndo € necessaria, mas apenas suficiente para determinar a interagao sincrona, pois
¢ possivel uma interacdo sincrona, pessoal e direta pela escrita transmitida a distancia”
(MARCUSCHI, 2004, p.30). Importante salientar que as interacdes nos blogs de viagem ndo sao
necessariamente sincronas, ou seja, nado acontecem em tempo real, existe um espaco de tempo
indeterminado entre as publicacdes dos comentarios, e isso ¢ também relevante em nossas analises.

Dessa maneira, a relagdo entre as trés teorias que serdo mobilizadas nessa pesquisa ¢ que
todas consideram a linguagem humana como lugar de interagdo, de representacdo de papeis e
construcdo de identidades, conforme explica Koch (2003, p. 128) “[...] € preciso encarar a
linguagem ndo apenas como representagdo do mundo e do pensamento ou como instrumento de
comunica¢do, mas sim, acima de tudo, como forma de inter-acdo social”.

Compreender a linguagem on-line a partir de teorias pratico-sociais torna possivel entender
o motivo pelo qual as pessoas empregam estratégias linguisticas diferentes em cada contexto de
uso, além de perceber como os textos sao produzidos em auténticas situagdes de uso. Importante
destacar, nesse sentido, a importancia da vida pessoal -e sobretudo social- dos usudrios, que esta

diretamente ligada as suas escolhas linguisticas e as circunstancias em que elas sdo empregadas.

Compreender as praticas de producdo de texto on-/ine ndo implica apenas analisar
caracteristicas estruturais da lingua, mas também observar modos particulares de
criacdo ¢ utilizacdo de textos pela observagdo da vida dos participantes.
Percepcdes, sentimentos ¢ valores das pessoas também sdo levados em
consideracgdo nessa construgdo teorica (BARTON; LEE, 2015, p. 221).

Dessa forma, essa dissertagao ira abordar as interagdes on-line nos blogs de viagem, a partir
de uma revisdo bibliografica das teorias da lingua em uso. Para isso, levantamos a seguinte

pergunta de pesquisa: Quais estratégias linguisticas, paralinguisticas e ndo-linguisticas sao
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utilizadas pelos blogueiros para atrair e agradar grande quantidade de leitores, de diversos e
variados publicos?

Considerando o contexto mercadologico dos blogs de viagem no Brasil atualmente que,
visando o lucro gera a necessidade de um numero cada vez maior de leitores curtindo, comentando,
seguindo, compartilhando e possibilitando gerar lucro financeiro ao blog; esse estudo pretende
mostrar a importancia de certos tipos de construgdes linguisticas, paralinguisticas e nao-linguisticas
para obter o efeito persuasivo desejado, nesse contexto de uso da linguagem.

Partindo entdo desse cenario em que a cooperagdo do leitor possui grande relevancia, os
objetivos especificos dessa dissertacdo sdo observar como o contexto vai se construindo nas
interagdes nos blogs de viagem, a partir das pistas de contextualizacio (GUMPERZ, 1998, p.182);
além disso, analisar as estratégias de polidez utilizadas pelos blogueiros para “salvarem suas faces”
(GOFFMAN, 1980, p.80) diante de seus leitores e investigar o uso das marcas linguisticas que
aproximam da oralidade.

As hipdteses que levantamos para tais questdes sdo: os blogueiros tendem a apresentar
discursos com uma posicao de neutralidade com possivel intengdo de agradar todos os tipos de
leitores e 0 uso, na escrita, de formas que aproximam da oralidade podem causar efeito de amizade
e intimidade, que contribuem para que o leitor coopere com o texto.

O numero de blogs de viagem no Brasil e no mundo ¢ excessivo. Somente os afiliados a
Rede Brasileira de Blogs de Viagem sao cerca de 700. A escolha do corpus a ser analisado nesta
dissertagdo foi fundamentada em um ranking de cinco blogs de viagem, publicado pelo site
Melhores Destinos®, em 2013. A partir desta lista, selecionamos trés diferentes blogs para fazer
nossas analises: 360 meridianos, Preciso Viajar e Esse mundo é nosso.

Serdo analisadas quatro postagens: “Sao Paulo é feia, mas t4 na moda’®
9

e “Devo largar tudo
para viajar?”!? do Blog 360 meridianos, “Nova York X Londres”!! do Blog Preciso Viajar e “Por
que as praias de Cartagena nio sdo sua maior atracdo?”'> do Blog Esse mundo ¢ nosso. Iremos

focar, principalmente, no texto escrito das postagens, incluindo os comentarios dos leitores, sem

8 Disponivel em: <http://www.melhoresdestinos.com.br/5-blogs-viagem.htmI>. Acesso em: 25 nov. 2016.

° Disponivel em: < http://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.html>. Acesso em: 20
jul. 2017.

10" Disponivel em: < http://www.360meridianos.com/2014/02/devo-largar-tudo-para-viajar.html>. Acesso em: 20
jul. 2017.

1 Disponivel em: < http://www.precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres.html>. Acesso em 20 jul. 2017.

12 Disponivel em: < http://www.essemundoenosso.com.br/praias-de-cartagena-nao-sao-sua-maior-atracao/>. Acesso
em: 20 jul. 2017.
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desconsiderar a importancia dos demais recursos semioticos, como as fotos, os videos e os anincios
publicitarios por exemplo, que, nesse estudo, serdo tratados como pistas de contextualizagdo nao-
linguisticas, paralinguisticas ou mistas.

O Blog 360 meridianos foi criado em 2011 pelos jornalistas Rafael Sette Camara, Natalia

Becattini e Luiza Antunes. Na postagem intitulada “Quem somos™!3

, 0s blogueiros relatam que a
partir de um intercimbio na ndia e uma viagem de volta a0 mundo juntos, eles criaram o blog para
compartilhar suas experiéncias cruzando as 360 linhas imaginarias que dividem o globo terrestre.
O blog, que atualmente ¢ um site proprio, apresenta postagens sobre cerca de 30 paises diferentes
e ¢ divido em destinos e reflexdes sobre viagens, além de antincios de vendas de livros e guias
escritos pelos blogueiros.

O Blog Preciso Viajar, que ¢ também um site, foi criado pela blogueira Fernanda Souza,
que € responsavel por toda criacao e edigdo do contetdo publicado. Na secdo intiludada “Fernanda
Souza, autora”'# a blogueira descreve sua biografia e se posiciona como uma pessoa com vasta
experiéncia em viagens, que ja visitou mais de 50 paises, locomovendo-se e hospedando-se de
diferentes maneiras. A partir dessas experiéncias pessoais, ela escreve postagens sobre destinos
especificos, sobre dicas de viagem em geral e também sobre reflexdes de viagem.

De acordo com a se¢do “Quem somos”!®, o Blog Esse mundo é nosso ¢é alimentado pelos
blogueiros Rafael Carvalho e Adolfo Nomelini, jornalistas pds-graduados em contetido digital, que
também mantém o blog em seu site proprio. Segundo os autores, o objetivo do blog ¢ ajudar os
leitores a aproveitar melhor as viagens pelo Brasil e pelo mundo, a partir das experiéncias de
viagem deles, que ja visitaram cerca de 35 paises. As postagens contém relatos das experiéncias
vividas pelos blogueiros, com dicas de lugares para hospedar, comer e divertir.

Uma vez situado nosso corpus, nosso embasamento teorico € nossos objetivos, julgamos
importante explicar a maneira que esta dissertacao sera apresentada:

No primeiro capitulo, trataremos da trajetoria dos blogs no Brasil € no mundo e, mais
especificamente, sobre os blogs de viagem, seu historico e sua posi¢do no mercado atual. Além
disso, serdao abordadas as questdes da escrita on-line e sua relagdo com a modalidade oral da lingua.

No segundo capitulo, mobilizaremos algumas reflexdes tedricas sobre os estudos da lingua

em uso, destacando as teorias da Pragmatica, da Anélise da Conversagdo e da Sociolinguistica

13 Disponivel em: <http://www.360meridianos.com/quem-somos-2>. Acesso em: 20 jul. 2017.
14 Disponivel em: <https://www.precisoviajar.com/fernanda-souza>. Acesso em: 20. jul. 2017.
15 Disponivel em: < https://www.essemundoenosso.com.br/quem-somos/>. Acesso em: 20. jul. 2017.
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Interacional. As teorias abordadas nessa pesquisa concebem a linguagem como lugar de interacao
humana, considerando toda situacdo comunicativa e o contexto sdcio-historico e ideologico.

O terceiro capitulo apresentara as analises das postagens dos trés diferentes blogs de viagem
que compdem nosso corpus: 360 meridianos, Preciso Viajar e Esse mundo é nosso. Partindo dos
pressupostos tedricos mencionados, serdo analisadas as marcas de oralidade, as estratégias
utilizadas pelos blogueiros para agradar seu publico e as interagdes entre blogueiro-leitor e também
entre leitores.

Nas consideragdes finais, apresentamos os resultados de nossas andlises a partir das
reflexdes acerca do trabalho realizado. Uma vez que a interacdo on-line tende a aumentar
progressivamente, fica aqui o convite para a leitura dessa dissertacdo, que explora uma parte do

universo infinito do ciberespago, sob a luz das teorias da lingua em uso.
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1 BLOGS DE VIAGEM: oralidade e escrita na linguagem on-line

Nesse capitulo, serdo discutidas as interagcdes escritas on-line, sua relacdo com a
modalidade oral da lingua e os impactos que a tecnologia exerce na escrita atualmente. Na
primeira subsecao sera abordado o objeto de estudo dessa pesquisa, os blogs de viagem: suas
origens, caracteristicas e situacdo atual nas midias. A segunda subsec¢ao tratara das conexdes entre
a oralidade e escrita, considerando que o discurso eletronico € um hibrido dessas duas modalidades.
Ao final, discorreremos sobre as novas tecnologias de comunicacdo atuais € a escrita nesse novo

mundo digital.

1.1 Blog

Blogs sdo paginas da web compostas por posts (postagens) multimodais elaborados por uma
ou varias pessoas (denominados blogueiros). A palavra blog vem da contracdo das palavras
inglesas web e log (LONGMAN, 2003, p.1870), que podem ser traduzidas como diario na web ou
diario da rede. Qualquer usudrio da rede pode criar um blog gratuitamente a partir de plataformas

especificas, como a Blogger e a Wix por exemplo.

O blog pode ser definido, entdo, como jornal/didrio digital/eletronico pessoal
publicado na Web, normalmente com toque informal, atualizado com frequéncia
e direcionado ao publico em geral. Blogs geralmente trazem a personalidade do
autor, seus interesses, gostos, opinides e um relato de suas atividades. Portanto,
geralmente sdo simples, com textos curtos, predominando os narrativos (relatos),
descritivos e opinativos (COSTA, 2009, p.45).

As postagens em blogs podem ser sobre assuntos diversos: moda, humor, politica,
economia, viagens, reflexdes pessoais, entre outros. Essas postagens sdo apresentadas em ordem
cronoldgica inversa e possuem a ferramenta comentarios, em que os leitores podem interagir com
os blogueiros através de textos essencialmente escritos (pode conter emoticons).

A ferramenta comentarios ¢ fundamental na constitui¢io do blog. E através dos comentarios
que o blogueiro/autor percebe que seu texto foi lido e como ele foi recebido pelo ptblico. Quando
o comentario ¢ feito, as informagdes contidas na postagem podem ser complementadas pelos

leitores. Dessa forma, ¢ possivel afirmar que os hipertextos que compdem as postagens dos blogs
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sao produzidas em conjunto, o leitor e o autor, e sdo textos que estdo em constante mudancas,
sempre passiveis de receber comentarios, independente da data que a postagem foi publicada.

Miller e Shepherd (2004 apud BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 202) argumentam que “o blog
¢ um género distinto que combina o pessoal e o publico em sua forma retdrica e permite que os
blogueiros cultivem o eu publicamente, e destacam que ‘o blog enquanto género ¢ uma
contribui¢do contemporanea para a arte do eu’”. Nesse aspecto, € importante ressaltar que nao
importa o tipo do blog, se moda, beleza, viagem, politica etc., a subjetividade estd sempre presente
nesse tipo de escrita on-line.

Bawarshi e Reiff (2013, p. 202) afirmam que “através da fun¢do do autodesvelamento, os
blogueiros buscam desenvolver relacionamentos e construir conexdes com 0s outros ou manipular
suas opinides por meio dos recursos de links e comentarios”. Dessa maneira, a0 nosso ver, o
blogueiro escreve seu hipertexto em busca de uma atitude responsiva do leitor (BAKHTIN, 2003),
ele tem a intencdo de persuadir o publico a comentar e para ser bem sucedido, precisa usar
ferramentas da lingua e da web de maneira eficaz, conforme serd mostrado em nossas analises do
terceiro capitulo.

A figura abaixo mostra a pagina inicial de uma postagem do Blog Preciso Viajar:

Figura 1 — Blog Preciso Viajar

-x-londres.htm| e % H

£ C | ® www.precisoviajar.com/2015/03

Preciso \l_h:\.)a/r

NOVA YORK X LONDRES

Nova York

Fonte: Blog Preciso Viajar
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A partir dessa figura, € possivel perceber elementos que mostram a multimodalidade do
blog: além do texto escrito em diversas fontes, tamanhos e cores, ¢ possivel perceber que a pagina
¢ composta por fotos, desenhos, antncios publicitarios, hyperlinks'® que direcionam para outras
paginas, logo do blog, icones relevantes, icone de busca indicado por uma lupa.

Todas essas multimodalidades presentes nos blogs, em especial o excesso de hyperlinks,
fazem com o que o leitor escolha a dire¢ao de seu fluxo de leitura, que pode ou nao ser um processo
sequencial e linear. O leitor pode escolher entre ler a postagem continuadamente ou fazer uma
pausa para checar preco de hotel em determinado local, ou clicar no Ayperlink e ler sobre outro
assunto que o interessou, e infinitas outras possibilidades que o meio virtual oferece.

Considerando que o leitor opte por uma leitura linear da postagem do blog, independente
do aparelho utilizado para ler (smartphone, computador, tablet etc.), o fluxo da leitura se da sempre
através do movimento de deslizamento vertical. Esse estilo de leitura retoma os gestos dos antigos
volumen, ou livros em forma de rolo feitos de papiro ou pergaminho. “Este livro ¢ um rolo, uma
longa faixa de papiro ou de pergaminho que o leitor deve segurar com as duas maos para poder
desenrola-la. Ele faz aparecer trechos distribuidos e colunas” (CHARTIER, 1998, p. 24).

A partir disso, percebe-se que os blogs sao um misto de praticas antigas € modernas. Se por
um lado existe toda a hipermodernidade do ambiente virtual, que proporciona infinitas
possibilidades de leitura e navegacdo, por outro lado, se a escolha do internauta for a leitura

linearizada, o gesto de leitura ¢ da mesma forma que aquela da Antiguidade.

1.1.1 Historico dos blogs

Ha grande controvérsia em relagdo ao inicio dos blogs. Oliveira (2002 apud COSTA, 2009,
p. 43) afirma que foi em 1994 que as pessoas comegaram a construir um site pessoal € nele escrever
seu diario intimo. Costa (2009, p. 43) reitera que a americana Carolyn Burke foi a primeira pessoa
a ter e manter um didrio on-line, em janeiro de 1995. Porém, o americano Justin Allyn Hall, ja
escrevia sobre suas experiéncias pessoais, em janeiro de 1994, quando tinha entdo 19 anos.

Independentemente de quem tenha sido o precursor da escrita pessoal na internet, Novaes

(2008, on-line) explica que o termo weblog foi criado em 1997 por Jorn Barger, sendo o “[...]

18 Hyperlink é a abreviacido de hypertext link. Seu significado é texto de atalho, caminho ou liga¢io, ou seja, é
um texto (escrito ou visual) presente nos websites que leva a outro texto quando se clica nele. (LONGMAN,
2003, p. 800, traducio nossa).
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pioneiro em desenvolver um sistema onde uma pessoa poderia relatar tudo o que achasse realmente
interessante na internet [...]".

No inicio, as postagens dos blogs eram compostas apenas por links que direcionavam a
outros links, ou seja, de acordo com Novaes (2008) os blogs, nessa época, funcionavam apenas
como “pontes para um outro site”.

No final do ano de 1999, empresas desenvolveram sistemas para automatizar a publicacao
em blogs, o que facilitou o acesso a qualquer pessoa leiga no assunto de programagao. Isso foi

fundamental para o maior acesso dos usudrios aos blogs, como explica Komesu (2005, p. 96):

A facilidade para edig@o, atualizagdo ¢ manutengdo dos textos em rede foi —e é —
considerada como um dos principais fatores para o sucesso ¢ a difusdo dessa
chamada ferramenta de auto-expressdo. De fato, o argumento do suporte material
¢ sempre retomado pelos pesquisadores como um dos fatores responsaveis pela
popularizacdo dos blogs.

A partir dessa facilidade para usar a ferramenta e de ser totalmente sem custo, o numero de
usudrios de blogs foram aumentando e transformaram os blogs em diarios intimos virtuais.
Qualquer pessoa alfabetizada, independentemente da idade, sexo, religido, nivel social,
nacionalidade, desde que tivesse um aparelho conectado a internet, poderia ter um blog e escrever
sobre qualquer assunto e esse texto estaria disponivel publicamente a todos os internautas de todas
as partes do mundo.

Em 2000 surgiram os “permalinks” onde cada postagem gerava um link separado. Com
isso, a ferramenta comentarios ficou atrelada a uma postagem especifica, o que facilitou a interagao
dos leitores com os blogueiros e demais leitores interessados no assunto, conforme explica Novaes
(2008, on-line) “[...] com o sistema de comentarios, os blogueiros se tornaram mais escritores do
que simplesmente blogueiros. Seus textos deixaram de ser apenas um texto jogado na internet para
ser algo comentado por pessoas [...]”. Nesse contexto, o post publicado pelo blogueiro e os
comentarios dos leitores constituem um unico hipertexto, pois colaboram com a constituicdo da
postagem.

A partir disso, os blogs passaram a ser muito acessados pelos usuarios no Brasil e no mundo.
De acordo com Novaes (2008) o nimero de blogs em 1999 eram 50, ja em 2003 haviam 3 milhdes
de blogs e em 2008, o nimero de blogs chegava a 50 milhdes.

Juntamente com o sucesso dos blogs, iniciou-se o interesse do mercado, com anuncios e

postagens patrocinadas. A concepg¢do de que ele era apenas um didrio intimo descompromissado
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virou algo que busca atrair cada vez mais leitores/consumidores e os blogs muito acessados pelos
internautas transformaram seus blogueiros em importantes formadores de opinides.

A partir desse contexto, e com o passar dos tempos, o cenario da blogosfera sofreu
modificagdes. No inicio, os blogs eram criados a partir de plataformas gratuitas e a disposi¢ao das
postagens eram sempre em ordem cronoldgica inversa. Devido ao excesso de visualizagdes, que
geraram maior valor de mercado, os blogueiros deixaram de usar as plataformas gratuitas dos blogs
€ passaram a criar suas proprias paginas pessoais, que ainda sdo popularmente chamadas de blogs.
Nessas paginas, ha banners de publicidade, icones que separam as postagens, hyperlinks que levam
a outros posts, ferramenta de busca por um assunto especifico, etc.

As postagens dos blogs, independente do assunto, permitem discussoes, reflexdes e
posicionamentos através de comentarios de leitores. E a partir dessa ferramenta que o blogueiro
obtém o feedback de seus leitores sobre o assunto tratado na postagem e motivo de muita ou pouca

audiéncia no blog.

Para os blogueiros, a audiéncia pode afetar a decisdo sobre o que escrever,
0 quanto escrever € como escrever. Ainda que o visitante ndo comente
publicamente na pagina sobre suas expectativas, a sua presenca € as suas
acoes (e.g., confiar no escritor) podem influenciar a agdo gerencial do
blogueiro quanto ao volume, a variagdo e as caracteristicas dos textos
produzidos [...] (CASTRO; SANTOS JUNIOR, 2015, p. 490).

Ao longo dos anos 2000, os blogs foram a rede social dominante, era através deles que se
expunham opinides pessoais sobre assuntos diversos e os debates sobre tais assuntos aconteciam
através da ferramenta comentarios. No final da década de 2000 e principalmente no inicio da
década de 2010, a popularidade dos blogs comegam a cair devido a grande variedade de tipos de
blogs, em que “nem todos obedecem a todas as caracteristicas iniciais do formato — como na
auséncia de apresentacdo de posts em ordem cronolodgica inversa, auséncia de espago para
comentdarios, ou elimina¢ao do blogroll.” (ZAGO, 2008, p. 6). A partir disso, surgiram novas redes
sociais derivadas do conceito inicial de blog, como videologs, fotologs e os proprios websites que
apresentam tragos de blogs mas possuem suas caracteristicas proprias, como € o caso do nosso
corpus.

No final da década de 2000, juntamente com a popularizagdo dos smartphones, surgiram

os microblogs, definidos como “ferramentas de blogs mais simplificadas, voltadas para postagens
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com limitagdes de tamanho, e muitas vezes associadas a ideia de mobilidade” (ZAGO, 2008, p. 7).
Os microblogs passam a ser mais populares que os blogs tradicionais devido as suas caracteristicas
que assemelham as mensagens instantaneas. A interagdo que antes acontecia via comentarios das
postagens, hoje acontece de maneira mais rapida, facil e imediata, efeitos da hipermodernidade
(ROJO; BARBOSA, 2015, p.116).

A partir disso, novas redes sociais comecaram a ganhar mais relevancia entre os internautas,
como o Facebook, Badoo, Google +, Twitter, entre outras. As interagdes e atualizagcdes nessas
redes sociais sdo mais rapidas e ageis que nos blogs, por isso alcanga mais popularidade entre os
usuarios. Além da possibilidade que todos usudarios passam a ter de criar suas proprias postagens,
com seus videos, fotos, audios, textos, aniincios € nao precisam ser mais apenas comentaristas,
como nos blogs.

Mesmo diante do contexto atual, em que os blogs sdo considerados “ultrapassados”, o
objeto de estudo dessa pesquisa, os blogs de viagem, ainda sdo relevantes aos usuarios especificos
do setor de turismo. Eles funcionam como guias de viagem, sempre atualizados e com relatos de

experiéncias pessoais, como sera visto no item a seguir.

1.1.2 Os blogs de viagem

Os blogs de viagem sao especificos de roteiros, viagens e destinos. Sao compostos por
textos que compartilham experiéncias de viajantes. Desde a escolha do destino, a compra da
passagem, a reserva do hotel, os passeios, a melhor época do ano para visitar, os pratos e pregos
dos restaurantes, a opinido pessoal do blogueiro sobre o assunto/local, reflexdes sobre viagem, o
relato da experiéncia vivida no lugar, enfim, o leitor de blogs de viagem encontra uma gama de
informacdes sobre viagens, além das fotos e videos que compdem o hipertexto de cada postagem.

Podemos afirmar, a partir da leitura de inimeros blogs de viagem brasileiros, que eles
funcionam como um guia turistico mais completo que os guias turisticos tradicionais e impressos.
Nos blogs de viagem os relatos apontam, geralmente, para informag¢des que nao sao encontradas
em guias turisticos oficiais da cidade ou das agéncias de turismo. Passa ao internauta a ideia de ser
uma avaliagdo pessoal e honesta do destino, e isso pode funcionar como um motivo essencial para

atrair leitores.
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O numero de blogs de viagem no Brasil ¢ grande. Somente os afiliados a RBBV — Rede
Brasileira de Blog de Viagem, sdo cerca de 650. Existem blogs de viagem especificos sobre apenas
uma cidade, pais, ou continente e aqueles blogs mais amplos, que englobam diferentes destinos. Ja
a ABBV - Associacdo Brasileira de Blogs de Viagem, ¢ uma organizacdo que regulamenta e
defende os interesses dos blogs de viagem no Brasil. Em 2012, a ABBV realizou uma pesquisa em
parceria com a Idealis'” sobre a influéncia dos blogs de viagem sobre o turista brasileiro.

Ao escolher um destino turistico, 70% dos entrevistados utilizam os blogs de viagem como

fonte de consulta principal, conforme mostra o grafico abaixo:

Grafico 1: Pesquisa sobre escolha do destino

Como vocé escolhe o destino da sua viagem?

Pesquiso em blogs de viagem — J0%

Indicagdio de amigos e Tamiliares _ A46%
Reportagens em revistas de turismo ou
fornai I
jornais

Pesquiso em buscadores na Internet {Google, _ 28%
8%

Bing, Yahoo etc.)

Reportagens em portais na Internet {ex.:
Globo, Terra, UOL etc) .

Outro (especifique) - 13%

Escolho a partir dos pacotes das agéncias de - 125%
viagens e/ou promocéies de passagens aéreas )

Fonte: ABBV

Além disso, segundo a mesma pesquisa, 68% dos entrevistados afirmaram confiar muito
em blogs de viagem como fonte de consulta de informa¢des. Um dado importante observado em
tal pesquisa ¢ que os blogs ndo sdo acessados apenas por turistas planejando viagens, mas também
por leitores interessados nos relatos e historias de lugares e também para interagir com pessoas que
gostam de viagens, conforme mostra o grafico a seguir:

Grafico 2: Pesquisa sobre os motivos da consulta

17 Empresa especializada em pesquisas qualitativas e quantitativas
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Por guais motivos vocé ¢

Para planejar minha viagem {consultar _ —_—
dicas de hotéis, de restaurantes etc.)
Para ler os relatos e histdrias dos lugares,

sem necessariamente planejar uma _ 69%

viagem

Para conhecer novos destinos _ 52%

Para conhecer @ me relacionar com - 15%
oulras pessoas que gostam de viajar

Cutro I 2%

hDV

Fonte: ABBV

Sao essas estatisticas que motivaram a delimitar essa pesquisa nos blogs de viagem. Apesar
do grande niimero de redes sociais disponiveis atualmente, que ocasionou queda no uso dos blogs
em geral, os blogs de viagem ainda sao referéncia de busca de informag¢des aos turistas internautas.

Com o bom éxito dos blogs de viagem, conforme mostra a pesquisa citada, os blogueiros
transformam-se em importantes formadores de opinido e o setor do turismo (rede hoteleira,
companhias aéreas, agéncias de viagem, seguradoras de viagem, etc.) passam a ter interesse de
mercado nesses blogs, uma vez que potenciais consumidores podem ser influenciados por esse
meio. E nesse contexto que surgem as postagens patrocinadas e os anuncios espalhados ao longo
dos blogs.

Postagem patrocinada, no caso dos blogs de viagem, ¢ quando o blogueiro ¢ convidado a
visitar uma determinada cidade, hotel ou atragdo turistica, sem nenhum custo, para depois relatar a
experiéncia vivida aos seus leitores. A imparcialidade ¢ questionada em alguns casos, mas os
blogueiros geralmente explicitam nas postagens que as mesmas sao patrocinadas.

Os antncios se distribuem ao longo do hipertexto que compde as postagens: nas barras
laterais e nos banners no canto superior da tela. Cada vez que o leitor clica em um anuncio a partir
desse site, gera um ganho monetario ao blog. Observe na figura abaixo, a disposi¢do do Blog 360

meridianos:
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Figura 2 — Blog 360 meridianos
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Fonte: Blog 360 meridianos

A postagem principal fica centralizada, e na lateral direita ha antincios de sifes de reserva
de hot¢is, de seguro de viagem e de venda de guias de viagem.
Alguns blogs, fazem também anuncios no corpo do texto e deixam explicito que ganham

comissdo a cada clique do leitor. E o caso do blog Preciso Viajar:

Figura 3: Blog Preciso Viajar
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Fonte: Blog Preciso Viajar

Esse ¢ um tipo de anuncio também frequente nos blogs de viagem. O texto explica a
importancia e necessidade de um seguro de viagem e ja direciona o leitor, através de hyperlink,
para a compra desse seguro. Além disso, a blogueira explica que ela ganha uma comissdo com a
venda e o leitor ndo tem custo algum por isso e, gragas a essa comissdo, o blog se mantem
atualizado. Ou seja, ¢ um apelo direto ao leitor sobre a necessidade dessa comissao para que mais
viagens possam ser relatadas no blog.

Portanto, percebe-se que os blogs de viagem se distanciaram muito daquela concepgao de
diario intimo descompromissado e virou algo que busca atrair cada vez mais leitores/consumidores.
Quanto maior o nimero de acesso, mais chances de ganhos e € nesse cenario que os blogs de
viagem se transformaram em empresas e blogueiro tornou-se uma profissdo. Essa questao sera de
grande importancia no nosso capitulo analitico, onde serdo analisados os efeitos cooperativos dos
textos, que podem gerar mais ou menos comentarios e visualizagdes.

Atualmente muitos blogs de viagem funcionam como unica fonte de renda de seus
blogueiros. Operam realmente como uma empresa, possuem sua logomarca, alguns possuem
mascote, ¢ estdo presentes nas demais redes sociais, com a intengao principal de ser cada vez mais

conhecidos.
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Em entrevista a Revista Viagem e Turismo, o blogueiro Rafael Sette Camara, do Blog 360
meridianos, explica que o blog fatura entre R$10 000 ¢ R$15 000 por més e todos da equipe
dedicam seis horas por dia para postagens, interagdo com os leitores e cronograma de viagens. Para
eles, o blog ¢ um negdcio rentavel e eles empenham sua vida profissional a ele.

Com o aumento dos acessos aos blogs, os blogueiros passaram a expandir seu nicho
mercadologico para outros servigos como consultoria/assessoria de viagens e venda de guia de
viagens. A blogueira Mariana Berutto, do blog Conexao Paris, explicou em entrevista a Revista
Viagem e Turismo, em 2015, que “o faturamento do site ¢ de R$100 000 por més, que vem
principalmente da venda de produtos e servicos da marca Conexdo Paris, no proprio blog”. Ou
seja, depois de instalada no mercado a marca do blog, os servigos sdo ampliados para e-books,
roteiros especializados, itens tematicos, assessoria para viajar sozinho e para montar seu proprio
roteiro, entre outros.

Importante observar que a blogueira refere-se ao seu blog também como sife, como se
fossem a mesma coisa. E realmente ¢ isso que acontece no contexto atual, conforme foi mencionado
anteriormente. Os blogs de viagens ja ndo pertencem a antigas plataformas gratuitas de blogs, sdo
websites proprios, com dominio exclusivo, programado de acordo com o interesse do blogueiro.
Mesmo com formato e conteudo similares aos sites, eles sio comumente chamados de blogs.

Considerando entdo que os blogs de viagem sdo sites de viagem, a subse¢do seguinte ird

tratar da questdao do género.

1.1.3 Blog de viagem como suporte para hibrido de géneros

Partindo dos estudos de Bakhtin, onde a lingua ¢ vista como pratica social dialdgica, os
géneros do discurso estdo presentes em todas as esferas da atividade humana e sdo infinitamente
ricos, inesgotaveis e heterogéneos. Segundo Bakhtin (2003, p. 262, grifos do autor), “cada
enunciado particular ¢ individual, mas cada campo de utilizagdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estdveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso”.

Para Bakhtin, nosso discurso ¢ moldado em forma de diferentes géneros e por isso devemos
conhecé-los para emprega-los de forma correta. “Os géneros correspondem a situacdes tipicas da
comunicac¢ao discursiva, a temas tipicos, por conseguinte, a alguns contatos tipicos dos significados

das palavras com a realidade concreta em circunstancias tipicas” (BAKHTIN, 2003, p.293).
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Uma vez que a riqueza e a diversidade dos géneros sao infinitas, com a Internet novos
géneros emergiram. De acordo com Palmquist (2005 apud BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 201)
“ndo existe uma definicdo estavel de género para os documentos da web”, ou seja, segundo o autor,
a web deve ser considerada como “lugar de multiplos géneros”.

Conforme foi mencionado anteriormente nesse capitulo, os blogs surgiram como género
“diario intimo”, mas com o passar dos anos esse conceito foi mudando e os blogs tornaram-se cada
vez mais complexos. Essa mudanga também se da pela evolucao tecnoldgica e social também, por
exemplo a popularizacao dos smartphones.

Henrring et al. (2005 apud BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 203-204) afirmam que os blogs
sao “um hibrido de géneros existentes, que se tornam Unicos pelas caracteristicas particulares dos
géneros fontes que adaptam e por suas possibilidades tecnologicas particulares”. A partir disso, os

(13

autores concluem que “ a natureza flexivel e hibrida do formato blog significa que ele pode
expressar uma ampla gama de géneros, de acordo com as necessidades comunicativas dos
usuarios”.

Considerando entdo, essa concepg¢ado de “hibrido de géneros”, seria possivel elencar alguns
géneros presentes nos blogs de viagem, considerando todo o hipertexto que compde o blog
(postagem, comentarios, publicidade e hyperlinks): depoimentos, desabafos, contos, comentarios,
relatos pessoais, reportagem, debate, discussdo, conversa, opinido, citagdo de outros posts/blogs,
propaganda, biografia(s) do blogueiro(s), guia de viagem, roteiro de viagem, entre outros.

Miller e Shepherd (2004 apud BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 202) defendem que “o blog
¢ um hibrido retérico complexo com impressdes genéticas de géneros antecedentes, tais como
diario, os servicos de clipagem, os panfletos politicos, os livros de citagdes e até mesmo os diarios
de bordo dos navios.” Ou seja, de acordo com os autores, os blogs funcionam como uma
hibridizagao de diferentes géneros.

A partir dessas consideracdes, percebemos que nao podemos definir apenas um tUnico
“género blog”, e sim o blog como um espago hibrido de géneros. De acordo com Marcuschi (2003b,
p.9) todo texto precisa ser apresentado de alguma maneira, suporte ¢ a forma material conforme o
texto se apresenta. “A tese central ¢ a de que todo género tem um suporte” (MARCUSCHI, 2003b,
p.9).

Intuitivamente, entendemos aqui como suporte de um género um locus
fisico ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente de
fixacdo do género materializado como texto. Numa definicdo sumaria,
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pode-se dizer que suporte de um género ¢ uma superficie fisica em formato
especifico que suporta, fixa e mostra um texto. (MARCUSCHI, 2003b,

p-11);

Marcuschi (2003b, p. 12) acrescenta a sua defini¢do trés caracteristicas do suporte: “suporte
¢ um lugar fisico ou virtual, suporte tem formato especifico, suporte serve para fixar e mostrar o
texto”. E a partir dessas consideragdes que os blogs podem ser definidos como “locus” virtual dos
diversos géneros que ja foram citados anteriormente.

Como ja foi mencionado, os blogs ja viraram websites, em formato e contetido, possuem
seus proprios dominios e as plataformas gratuitas, como a Blogger, sdo pouco utilizadas
atualmente. Marcuschi (2003b, p. 34) considera as homepages'® como suporte. Tanto as homepages

como os blogs funcionam como suporte para diversos e inlimeros géneros.

As diferentes possibilidades de escrita sao criadas pelas maneiras como as
pessoas podem agir dentro das virtualidades dos espagos projetados. Dessa
forma, um site como um blog ndo ¢ um género coeso. E um espago
desenhado com muitos usos potenciais. Blogs politicos, blogs de viagem e
blogs de resenhas podem desenvolver géneros especificos, mas, em si, um
blog ndo é um género: ndo ¢ uma forma de linguagem — ao contrario, € um
espago para a linguagem (BARTON; LEE, 2015, p. 97).

Considerando, entdo, o blog como um espaco para linguagem, essa pesquisa ira abordar o
blog como suporte para diferentes géneros. Uma vez que no mesmo blog € possivel encontrar textos
de diferentes géneros, ndo podemos generalizar e caracteriza-lo como apenas “género blog”.

Importante salientar, que a propria questdo de rotular, categorizar ndo € importante para
Bakhtin, que considera mais o funcionamento da lingua do que a definicdo e classificacao.
Independente se consideramos género ou suporte, o que importa ¢ a lingua em funcionamento em
um ambiente virtual, com suas caracteristicas proprias.

Nas subsecdes seguintes, discutiremos algumas questdes especificas da escrita on-line e sua

relagdo com a oralidade.

1.2 Interfaces entre o oral e o escrito

18 Homepage é a pagina inicial de entrada em um website. Tal palavra é também usada como sindnimo de
website.
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As inovacgodes tecnologicas, cada vez mais presentes em nossas atividades cotidianas, trazem
mudangas no comportamento das pessoas, na forma de se comunicar e, principalmente no uso da
linguagem. Considerando as praticas de uso on-line da linguagem, em especial os blogs de viagem,
objeto de estudo dessa pesquisa, percebe-se que as atividades de interagdo acontecem por meio da
leitura e escrita, mas essa escrita apresenta formas linguisticas que se aproximam da linguagem
falada.

Concebendo essas interagdes on-line como discurso eletronico, Souza faz as seguintes

observacoes:

[...] o discurso eletronico pode assumir formas que guardam extrema
semelhanga com o discurso oral, sendo portanto uma modalidade de uso da
linguagem que frequentemente escapa a um enquadramento que se sustente
em nogdes convencionais sobre a escrita e a oralidade (SOUZA, 2010, p.
16).

A partir dessas consideragdes, ¢ preciso repensar as relagdes entre a linguagem falada e a
linguagem escrita. Apesar da escrita estar ligada a uma certa notoriedade nas sociedades letradas,
nao € possivel afirmar que existe uma superioridade da escrita sobre a fala, uma vez que ambas

possuem importancia crucial nas praticas sociais contemporaneas:

[...] a supremacia cognitiva da escrita ndo passa de um mito e se deve a
questdes politicas e sociais de prestigio, em que tanto a fala quanto a escrita
sao imprescindiveis na sociedade atual, em que fala e escrita ndo sdo
sistemas cognitivos paralelos e sim modos complementares de ver e
compreender o mundo, em que as duas modalidades devem ser examinadas
na perspectiva de sua organizagao textual-discursiva e em que ha entre fala
e escrita graus ou posi¢des intermedidrias de variagdo (BARROS, 2000,

p.57).

Mesmo afirmando que ndo existe supremacia entre a linguagem falada e a linguagem
escrita, € preciso destacar o ponto de vista cronologico. A lingua oral ¢ anterior a lingua escrita. Os
seres humanos tém contato primeiramente com a lingua oral e posteriormente aprendem a escrever.
Além disso, a lingua oral ¢ utilizada pela maior parte da humanidade, o que ndo ¢ o caso da escrita.

Koch (2003, p. 77) elenca as caracteristicas mais frequentes que distinguem as modalidades

falada e escrita:
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e Fala: ndo-planejada, fragmentada, incompleta, pouco elaborada,
predominéncia de frases curtas, simples ou coordenadas, pouco uso de
passivas, etc.

e Escrita:  ndo-planejada,  ndo-fragmentada,  completa, elaborada,
predominéncia de frases complexas, com subordina¢do abundante, emprego

frequente de passivas, etc.

Acontece que essas diferencas ndo podem ser estanques e caracteristicas apenas de uma ou
outra modalidade. Apesar da fala e da escrita terem caracteristicas proprias, elas ndo devem ser
vistas dessa maneira dicotomica.

Hilgert (2000, p. 21) afirma que a dicotomia existe apenas como formas de manifestacao,
a fala ¢ fonica e a escrita ¢ grafica. Ja na perspectiva conceitual, “os géneros de texto, dos falados
aos escritos e vice-versa, distribuem-se ao longo de um continuum tipoloégico” (HILGERT, 2000,
p. 21).

Marcuschi (2007, p. 37) defende que “as diferencas entre fala e escrita se ddo dentro do
continuum tipoldgico das praticas sociais de produgdo textual e ndo na relagdo dicotdmica de dois
polos opostos”. Dessa maneira, € possivel observar que entre a escrita e a fala existem posi¢des

intermedidrias, que podem ser melhor explicadas da seguinte forma:

[...] existem textos escritos que se situam, no continuo, mais proximos ao
polo da fala conversacional (bilhetes, cartas familiares, textos de humor,
por exemplo), ao passo que existem textos falados que mais se aproximam
do polo da escrita formal (conferéncias, entrevistas profissionais para altos
cargos administrativos e outros), existindo, ainda, tipos mistos, além de
muitos outros intermedidrios (KOCH, 2001, p. 61-62).

Ou seja, as diferengas entre fala e escrita vao muito além de apenas duas extremidades
totalmente diferentes. Marcuschi (1997, p. 137) elabora um grafico exemplificando esses continuos

entre o oral e o escrito, através da distribuicdo dos géneros:
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Quadro 1 — Distribui¢do dos Géneros Textuais no continuo
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Fonte: Marcuschi, 1997, p. 137

A partir desse grafico, ¢ possivel perceber que existem géneros orais que se aproximam
mais dos géneros escritos, como sermao € exposicdo académica, e géneros escritos que se
aproximam mais dos géneros orais, como as cartas e os bilhetes pessoais. E nesse interim estdo os
demais géneros que se aproximam mais ou menos do oral e do escrito e vice-versa.

Tratando as relagdes entre fala e escrita como fendmeno interativo ¢ dinamico, numa
perspectiva dialdgica, Marcuschi (2007, p. 32) aponta as seguintes caracteristicas que tanto a fala
como a escrita apresentam: “dialogicidade, usos estratégicos, fung¢des interacionais, envolvimento,
negociagao, situacionalidade, coeréncia, dinamicidade”.

Barton (2001 apud BARTON; LEE, 2015, p. 30) explica que “as atividades das pessoas em
todas as areas da vida social, na vida cotidiana, na educacdo ¢ nos locais de trabalho sado
textualmente mediadas”. Com o uso cada vez maior de recursos on-line, novos ¢ diferentes espagos

de escrita estao surgindo, inclusive novos géneros e suportes, que serdo tratados posteriormente.

1.3 A escrita e 0 mundo digital

As inovagdes tecnoldgicas na area da informagdo e comunicagdo trouxeram mudangas
significativas no cotidiano das pessoas, em especial, mudangas que facilitam as atividades diarias
e as praticas comunicativas. Os smartphones, por exemplo, sdo pequenos aparelhos que funcionam
como telefone, navegador por satélite, camera fotografica e filmadora, aparelho para ouvir miisica

e gravar dudio, além da facilidade ao acesso a internet movel, entre varios outros usos.
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Aparelhos como esse sdo usados por grande parte da populacdo e cada vez mais seu uso ¢
considerado indispensavel. Mas esse ¢ apenas um exemplo, as novas tecnologias digitais estdo
presentes das mais diversas formas nas atividades cotidianas das pessoas, causando impacto direto
nas relagdes sociais € comunicacionais.

Essa pesquisa analisard as interagdes virtuais a partir do paradigma da convergéncia
mididtica, proposto por Jenkins (2008) e fundamentado em trés conceitos: convergéncia dos meios
de comunicacao, cultura participativa e inteligéncia coletiva.

1) Convergéncia dos meios de comunicacio: Nao apenas sdo introduzidos elementos
tecnologicos novos, como eles se convergem com o0s ja existentes e tornam-se cada vez mais

utilizados e necessarios aos consumidores.

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplos
suportes midiaticos, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que
vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento
que desejam. Convergéncia ¢ uma palavra que consegue definir
transformagdes tecnologicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem estd falando e do que imaginam estar falando
(JENKINS, 2008, p. 27).

i1) Cultura participativa: Nao existe mais apenas os produtores e os consumidores de midias
separadamente, agora todos podem ser considerados participantes interagindo. “A expressdao
cultura participativa contrasta com nog¢des mais antigas sobre a passividade dos espectadores dos
meios de comunicacao” (JENKINS, 2008, p. 28).

iii))  Inteligéncia coletiva: ¢ a combinacdo das habilidades coletivas de cada um. “Nenhum de
nés pode saber de tudo, cada um de nds sabe alguma coisa; e podemos juntar as pecas, se
associarmos nossos recursos € unirmos nossas habilidades” (JENKINS, 2008, p. 28).

A partir desses conceitos, percebe-se que com todas essas transformagdes mididticas e
tecnologicas, “surgem novas formas de ser, de se comportar, de discursar, de se relacionar, de se
informar, de aprender. Novos tempos, novas tecnologias, novos textos, novas linguagens” (ROJO;
BARBOSA, 2015, p. 116).

E nesse cendrio de transformagdes advindas da tecnologia que surge o conceito de
hipermodernidade, que, de acordo com Rojo e Barbosa (2015, p. 117) é a renovagdo e

desdobramento continuo dos principios da modernidade, que sdo “racionalidade técnica ou
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desenvolvimento tecnologico-cientifico, economia de mercado, valorizagdo da democracia e
extensdo da logica individualista”. E os desdobramentos dessa hipermodernidade geram contextos
hiper em diversas aéreas da sociedade: “No contexto da hipermodernidade, o prefixo se desloca,
se recoloca ou se instala em outros contextos: hipercomplexividade, hiperconsumismo e
hiperindividualismo (além de hipertexto e hipermidia, dentro outros)” (ROJO; BARBOSA, 2015,
p. 118).

A partir desse contexto, considerando as atividades on-line, podemos afirmar que tais
avancos tecnologicos ndo so transformam a vida das pessoas como refletem também no uso da
linguagem e das praticas comunicativas.

Antes de discorrer sobre a importancia da linguagem no universo on-line, ¢ preciso
contextualizar a chamada Web 2.0, geragdo da internet em que os usudrios podem criar, publicar e
compartilhar seu proprio conteudo on-line além de comentar e opinar sobre publicagdes pessoais
de outros, conhecidos ou ndo. Barton e Lee (2015, p. 22) explicam que a ideia central da Web 2.0
“¢ a de rede social, ou seja, participacdo e colaboragdo nas comunidades de usuarios”. As geragoes

de internet sdo explicadas da seguinte maneira:

A primeira geracdo da Internet (WEB 1.0) principalmente dava informagao
unidirecional (de um para muitos), como na cultura de massa. Com o
aparecimento de sites como Facebook e Amazon, a WEB tornou-se cada vez mais
interativa. Nesta web 2.0, sdo principalmente os usuarios que produzem conteudos
em postagens e publicagdes, em redes sociais como Facebook, Twitter, Tumbir,
Google+, na Wikipédia, em redes de midia como YouTube, Flickr, Instagram etc.
A medida que as pessoas se familiarizaram com a web 2.0 , foi possivel a
marcagdo e etiquetagem de conteudos dos usudrios que abrem caminho para a
proxima geragdo da internet: web 3.0, a dita internet “inteligente”. (ROJO;
BARBOSA,2015, p. 119)

Considerando entdo esse contexto atual de uso da internet onde a interatividade ¢
fundamental, essa pesquisa ira observar algumas caracteristicas da linguagem nos contextos de uso
da internet atual (Web 2.0), com énfase no texto escrito, mas sem desconsiderar todas as
caracteristicas multimodais presentes nesse meio, em especial nos blogs de viagem, objeto de
estudo dessa pesquisa. Os blogs de viagem sdao importantes exemplos da Web 2.0, pois os
blogueiros compartilham suas experiéncias de viagens e os leitores colaboram, através da

ferramenta comentérios, também compartilhando experiéncias ou esclarecendo duvidas. Os
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conceitos de cultura participativa e inteligéncia coletiva (JENKINS, 2008) ficam bem evidentes
nas analises dos blogs de viagem, conforme veremos no terceiro capitulo.

Voltando a tratar da linguagem no uso das novas midias criada pelas tecnologias, Barton e
Lee (2015, p.30) afirmam que “o mundo ¢ cada vez mais mediado pelo texto!?, e a web é parte
essencial dessa mediacao textual”, ou seja, as praticas sociais cotidianas estdo cercadas pela escrita,
seja nos meios de transporte, nas empresas, nos pontos turisticos, nos esportes, de uma forma ou
de outra a linguagem escrita esta presente e com o avango das tecnologias, surgiram também novos
e diferentes espacos de escrita. (BARTON; LEE, 2015, p. 30).

Assim, se a maioria das praticas sociais na atualidade envolve, de alguma maneira, a
linguagem escrita, no ambiente on-line ndo € diferente. A escrita passa a ser mais usada e usada de

maneiras distintas.

Textos sdo centrais para o mundo on-line. A mudanga para um mundo digital
significa que os textos e a producdo textual estdo mais difundidos em todos os
dominios da vida. [...] O mundo on-/ine esta sendo constantemente escrito, seja
na forma de sites de um Unico autor, de wikis escritos colaborativamente, ou
apenas um breve comentario num site de rede social (BARTON; LEE, 2015, p.
43).

Essa centralidade que a escrita ocupa no ambito on-line traz reflexos no discurso eletronico.
E ¢ importante ressaltar que esse discurso eletronico apresenta caracteristicas e estratégias
linguisticas proprias desse meio de comunicagdo. “ O texto escrito na internet ndo apresenta as
caracteristicas dos géneros impressos/escritos tradicionais. Ao invés disso, muitas vezes, mostra
muito mais a espontaneidade e a informalidade da fala” (ALVES, 2010, p. 150). Ou seja, as
interagdes que antes dependiam do telefone, correio ou face a face atualmente podem ser feitas via
aparelhos eletronicos, “os servicos de comunicacdo na internet servem como substituto escrito para
a conversacao” (ALVES, 2010, p. 151). Além disso, merece destaque o fato que a escrita na Web
2.0 ¢ multimodal, como explicaremos melhor mais adiante.

Esse aspecto hibrido da comunicacdo mediada pelo computador (CMC) pode ser percebido

com maior ou menor intensidade, de acordo com a situa¢do de uso. Ha variedades de acordo com

13 Entendemos por texto, nesse estudo, a definigdo proposta por Tavaglia (2008, p.67) “[...] uma unidade linguistica
concreta (perceptivel pela visdo ou audi¢do), que é tomada pelos usudrios da lingua (falante, escritor/ouvinte, leitor),
em uma situagdo de interagdo comunicativa especifica, como uma unidade de sentido e como preenchendo uma fungao
comunicativa reconhecivel e reconhecida, independentemente de sua extensio”.
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os usudrios € com as diferentes plataformas on-/ine e serdo melhor analisadas, a partir do nosso
corpus, no terceiro capitulo.

Continuando as consideragdes sobre as particularidades especificas da escrita na internet,
Barton e Lee (2015, p. 16) elencam alguns tragos caracteristicos da linguagem on-line, também

chamada de “internetés’:

e acroénimos e siglas (ex: PFV para “por favor”; rs para “risos”)

o redugdes de palavras (por exemplo, blz para “beleza”; vc para “voc€”; q para
“que”; kd para “cadé”);

o homofonos letra/nimero (por exemplo, U para “you” e 2 para “to”),

o grafia estilizada (por exemplo, “eu estou muuuuuuuuito feliz!)

e emoticons (por exemplo, © e ®),

Esses tragos tipicos da escrita on-line (que € também composta por icones, como 0s
emoticons) aparecem com mais ou menos frequéncia de acordo com o perfil do usuario, da situagao
de uso e da plataforma utilizada. Por exemplo, ¢ mais comum encontrar esses tracos em conversas
informais com amigos do que em conversas profissionais, que exigem maior formalidade.

Dessa forma, podemos afirmar que a caracteristica fundamental da comunicagdo on-line na
Web 2.0 ¢ a multimodalidade. Rojo e Barbosa (2015, p. 108) definem texto multimodal da seguinte

maneira:

Texto multimodal ou multissemiodtico € aquele que recorre a mais de uma
modalidade de linguagem ou a mais de um sistema de signos ou simbolos
(semiose) em sua composi¢do. Lingua oral e escrita (modalidade verbal),
linguagem corporal (gestualidade, dancas, performances, vestimentas —
modalidade gestual), dudio (musica e outros sons ndo verbais — modalidade
sonora) e imagens estaticas e em movimento (fotos, ilustragdes, grafismos, videos,
anima¢des — modalidades visuais) compdem hoje os textos da
contemporaneidade, tanto em veiculos impressos como, principalmente, nas
midias analogicas e digitais.

Ou seja, os textos multimodais combinam o verbal com o 4udio-visual de diferentes
maneiras ¢ podem oferecer inimeros sentidos para publicos de todos os tipos. E esse ¢ um elemento
essencial e muito importante nos textos on-line.

Mesmo dentro desse contexto, a escrita ainda possui relevancia no discurso eletronico, “[...]
por mais multimodais que sejam os textos on-line, a palavra escrita ainda ¢ central para todas as

formas de interagao on-line e criagao de conteudo” (BARTON; LEE, 2015, p. 55-56). No caso dos
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blogs de viagem, mesmo com a presen¢a de inumeras fotos, videos e demais contetudos
multissemioticos, a intera¢do do leitor ¢ feita através da linguagem escrita, como ja foi explicado
no inicio deste capitulo.

Apos essas consideragdes sobre os blogs e o discurso eletronico, trataremos, no proximo

capitulo sobre algumas reflexdes teoricas sobre os estudos da lingua em uso.
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2 LINGUAGEM E INTERACAO
2.1 A linguagem em uso

No inicio do século XX, o professor da Universidade de Genebra, Ferdinand de Saussure,
inicia seus estudos investigativos sobre a linguagem, denominados Linguistica, que passa a ser
reconhecida como estudo cientifico. Com a publicacdo de Curso de linguistica geral (1916), as
pesquisas linguisticas comec¢am a se dividir em relagdo aos estudos de lingua e fala. A perspectiva
formalista estuda a lingua como sistema e estrutura, entendendo-a como objeto autonomo. Saussure
faz uma distin¢ao entre /angue (lingua) e parole (fala). A langue envolve a descrigdo do conjunto
de regras e convengdes da comunicacgdo e a parole seria o uso individual e concreto da lingua, que
¢ acessoria e acidental. Para Saussure, a lingua deve ser estudada por si propria e ¢ considerada
uma estrutura constituida por uma rede de elementos com valores determinados em cada elemento.
Esses estudos deram origem a teoria linguistica chamada Estruturalismo.

No final da década de 1950, o linguista americano Noam Chomsky propde a Teoria
Gerativa, que descreve e explica algumas caracteristicas particulares do conhecimento linguistico
adquirido e desenvolvido nos primeiros anos de vida de um ser humano, independentemente de sua
instru¢do. Chomsky segue essa tendéncia formalista da lingua e desenvolve uma teoria que
privilegia a competéncia linguistica ou gramatical sobre o desempenho (performance) supondo um
falante e ouvinte ideais em comunidade linguistica homogénea, em situa¢des hipotéticas. Ou seja,
o que esta relacionado a heterogeneidade da lingua se limita a esfera da realizag¢do, do desempenho
(performance). Chomsky desvincula comportamento linguistico das relagdes entre lingua e
sociedade.

J& os estudos que focam a linguagem numa perspectiva sociointeracionista e funcional,
buscam observar as condi¢des de uso da lingua em contextos reais de comunicacao. Ou seja, a
lingua ndo ¢ vista de maneira isolada, passa-se a considerar a competéncia comunicativa ou
pragmatica, refletindo sobre as relagdes entre forma e funcao, fatores gramaticais e sociais.

Como ja mencionamos anteriormente, essa pesquisa pretende estudar o uso da lingua em
contextos reais de comunicacdo, os blogs de viagem. Para isso, os suportes teodricos da
Sociolinguistica Interacional e da Andlise da Conversagao subsidiardao nossas reflexdes e analises,

uma vez que estudam o significado em situagdes de interacao.
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Importante ressaltar que essas teorias a serem mobilizadas para a andlise dos blogs de
viagem consideram importante o cenario extralinguistico, onde os fatores socioeconomicos €
culturais envolvidos na comunicagdo, os efeitos de afetividade produzidos e o modo como a
interagdo ¢ estabelecida sdo extremamente relevantes.

Considerando a importante relacdo entre a estrutura da linguagem e seu uso, a pragmatica
linguistica, que provém de estudos na area de filosofia, antropologia, sociologia, psicologia e
sociolinguisticas, ¢ uma area ampla e diversificada, que muito colaborou para os estudos da
Sociolinguistica Interacional e da Analise da Conversagao.

Pinto (2002, p. 47) define pragmatica como a ciéncia que estuda “o uso concreto da
linguagem, com vistas em seus usudrios e usuarias, na pratica linguistica; e, de outro lado, estuda
as condigdes que governam essa pratica”. Levando em consideragdo, portanto, o uso da lingua em

situagdes reais de comunicacao, Marcondes (1992 apud WILSON, 2011, p. 89) explica:

Quando a linguagem ¢é adquirida, o que se adquire ndo € pura ¢ simplesmente uma
lingua, com suas regras especificamente linguisticas, mas todo um sistema de
praticas e valores, crencas e interesses a ele associados. E nesse sentido que
podemos falar da aquisi¢do de uma pragmatica.

Distinguindo-se drasticamente do chamado polo formalista da linguagem, a pragmatica
substitui a concep¢ao de competéncia gramatical, regulada no conceito abstrato e ideal da lingua e
dos individuos e ¢ entendida como a teoria do uso linguistico. “O estudo do uso ¢ absolutamente
necessario, pois ha palavras e frases cuja interpretacdo s6 pode ocorrer na situagdo concreta de
fala”. (FIORIN, 2010, p.166).

Dessa maneira, percebe-se que os estudos pragmaticos pretendem analisar a linguagem,
considerando os conceitos de sociedade, comunicagdo, interacao e uso linguistico, conceitos que
haviam sido desprezados pela Linguistica saussureana. “A Pragmatica estuda a relacdo entre a
estrutura da linguagem e seu uso, o que fora deixado de lado pelas correntes anteriores da
Linguistica, que criaram outros objetos teoricos” (FIORIN, 2010, p.166). A pragmatica considera
que o sentido existe em fungdo da interagao.

O estudo do uso ¢ extremamente fundamental e necessdrio porque na troca verbal da
comunicacao diaria, o sentido vai além do significado das palavras. Fiorin (2010, p. 166) ilustra

essa situagdo da seguinte maneira:
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Quando se diz a alguém: Vocé tem fogo?, ndo se esta perguntando simplesmente
a ele se dispde de um objeto com o qual se possa acender alguma coisa, mas se
estd pedindo que empreste esse objeto, porque se pretende acender um cigarro etc.
Seria muito estranho que a pessoa respondesse pura e simplesmente Tenho e nio
pegasse o isqueiro ou os fésforos para passar a pessoa que perguntou.

E importante ressaltar os precursores dos estudos da linguagem em uso: Austin, Bakhtin e
Goffman. A partir de suas ideias, comecou-se a pensar no enunciado “concreto” € ndo mais aquela
ideia abstrata da lingua que foi objeto de estudo de Saussure. A Teoria dos atos de fala de Austin
(1962), procedente da filosofia da linguagem, ¢ um modelo teorico desenvolvido dentro do campo
de investigacao da pragmaética, considerando a linguagem como forma de acao social.

Bakhtin (2003) focou seus estudos na interacdo e no dialogo entre os interlocutores. Para
ele, a unidade fundamental da linguagem ¢ a interacdo verbal. Goffman (2009) observa a lingua
através de uma abordagem socioldgica, também focado na interagdo. Os estudos desses trés autores
serdo brevemente apresentados nesse capitulo, uma vez que suas contribuigdes foram de grande
importancia para o desenvolvimento das teorias sobre o uso e a interagdo na linguagem, em especial
a Sociolinguistica Interacional e a Analise da Conversagdo, teorias nas quais essa pesquisa esta

ancorada.

2.1.1 Teoria dos atos de fala

O filosofo inglés John Austin, em seu livro Quando dizer é fazer (1962) desenvolve a teoria
dos atos de fala, que “[...] concebe a linguagem como uma atividade construida pelos/as
interlocutores/as, ou seja, ¢ impossivel discutir linguagem sem considerar o ato de linguagem, o
ato de estar falando em si — a linguagem ndo ¢ assim descri¢do do mundo, mas a¢dao”. (PINTO,
2002, p. 57, grifos do autor).

Austin observa que nem sempre os enunciados sao constativos, ou seja, descrevem o estado
das coisas e sdo verdadeiros ou falsos. A partir disso, ele introduz o conceito de performativo, “[...]
derivado do verbo inglés fo perform, verbo correlato do substantivo ‘agdo’, e indica que ao se emitir
o proferimento esta-se realizando uma agao, nao sendo, consequentemente, considerado um mero
equivalente a dizer algo” (AUSTIN, 1990, p. 25). Ou seja, os performativos ndo descrevem nada,
portanto nao sdo verdadeiros nem falsos, eles correspondem a execucao de uma agao (quando sao

realizadas), conforme exemplos:
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(a) “Aceito (scilicet), esta mulher como minha legitima esposa” — do modo como
¢ proferido no discurso de uma cerimonia de casamento.

(b) “Batizo este navio com o nome de Rainha Elizabeth” — quando proferido ao
quebrar-se a garrafa contra o casco do navio.

(c) “Lego a meu irmdo este reldgio” — tal como ocorre em um testamento

(d) “Aposto cem cruzados como vai chover amanha”.

Estes exemplos deixam claro que proferir uma dessas sentengas (nas
circunstancias apropriadas, evidentemente) ndo ¢ descrever o ato que estaria
praticando ao dizer o que disse, nem declarar que o estou praticando: é fazé-lo
(AUSTIN, 1990, p. 24, grifos do autor).

E significativo salientar que as circunstancias de enunciagdo também sdo importantes no
contexto dos performativos, uma vez que um performativo pronunciado em circunstancias

inadequadas ¢ nulo.

Além do proferimento das palavras chamadas performativas, muitas outras coisas
em geral t€m que ocorrer de modo adequado para podermos dizer que realizamos,
com éxito, a nossa acdo. Quais sdo essas coisas esperamos descobrir pela
observagdo e classificacdo dos tipos de casos em que algo sai errado e nos quais
0 ato — isto ¢, casar, apostar, fazer um legado, batizar, etc. — redunda, pelo menos
em parte, em fracassar. Em tais casos ndo devemos dizer de modo geral que o
proferimento seja falso, mas malogrado. (AUSTIN, 1990, p. 30, grifos do autor).

Segundo Austin, ao dizer algo, trés atos simultaneos sdo executados: o ato locucionario, o
ato ilocucionario e ato perlocuciondrio. “A esse ato de ‘dizer algo’ nesta acep¢ao normal e completa
chamo de realizagdo de um ato locucionario” (AUSTIN, 1990, p. 85). Ja o ato ilocucionario ¢ a
“[...] a maneira e o sentido em que estavamos "usando" a fala nessa ocasiao” (AUSTIN, 1990, p.
88) e o ato perlocucionario ¢ quando o falante realiza um ato que pode ser descrito fazendo-se
referéncia, meramente obliqua ou mesmo sem fazer referéncia alguma a realizacdo do ato
locucionario ou ilocuciondrio (AUSTIN, 1990, p. 90). Fiorin (2010, p. 173) resume da seguinte
maneira: “O ato locucionario € o que se realiza enunciando uma frase, € o ato linguistico de dizer.
O ilocucionario ¢ o que se realiza na linguagem. O perlocucionario ¢ o que se realiza pela
linguagem”. E o ato ilocucional que é primordial para Austin, uma vez que possui a forga
performativa, correspondendo ao ato efetuado ao se dizer algo. Ja o ato perlocucionario ¢ relativo
aos efeitos causados sobre o outro ao dizer algo.

Fiorin (2010, p. 173) explica que John Searle (1981) ampliou os estudos da teoria de Austin
classificando os atos ilocuciondrios em categorias ou tipos basicos. Adotando o conceito de

“finalidade ilocutoria” para os usos linguisticos, o autor enfatiza que “falar uma lingua ¢ adaptar
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uma forma de comportamento regido por regras” (SEARLE, 1981, p. 81 apud WILSON, 2011, p.
93-94).

Searle mostra que alguns enunciados apresentam forca ilocucional diferente e exprimem a
mesma proposi¢ao. Por exemplo, as seguintes sentengas:

(a) Pedro come feijao.

(b) Pedro come feijao?

(c) Coma feijao, Pedro.

(d) Ordeno que vocé coma feijao, Pedro.

Os atos ilocucionais sdo, nessa ordem, a afirmacao, a interrogagdo, o conselho e a ordem.
No entanto, o conteudo proposicional € sempre o mesmo: Pedro comer feijao.

Searle desenvolve outros aspectos da teoria austiniana, estuda de maneira aprofundada a

classificacao dos atos ilocucionais, listadas por Wilson (2011, p. 60-61) da seguinte maneira:

1) Atos assertivos: dizer as pessoas como as coisas sao, comprometendo com
a verdade. Por exemplo: “O boomerangue ¢ um icone do consumo responsavel”.
2) Atos diretivos: tentativa de levar as pessoas a fazer coisas. Por exemplo:
convidar, sugerir, aconselhar, ordenar, exigir, etc.

3) Atos expressivos: expressdo de sentimentos e atitudes. Por exemplo:
agradecer, desculpar-se, lamentar (-se), etc.

4) Atos comissivos: efeito de produzir mudanga por meio do que dizemos.
Por exemplo o convite e a promessa.

5) Atos declarativos: podem promover uma mudanga na realidade mas
dependem de situagdes extralinguisticas, como institui¢des ocupadas por falantes
e ouvintes. Por exemplo: o ato de batizar, de uma sentenga judicial, “eu defino”,
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“eu nomeio”, “eu abrevio”, “eu vos declaro marido e mulher”.

Searle deixa claro a distingdo entre ato ilocucionario e verbo ilocucionario. Nem sempre
apenas os verbos ordenar, interrogar, prometer, ameacar determinam o ato ilocuciondrio. Fiorin
(2010, p. 174) explica que “[...] muitas vezes, os atos ilocutorios sdo expressos indiretamente, sao
os chamados atos de fala indiretos. Por exemplo, quando alguém estd atrasado, pode dizer
Desculpem-me pelo atraso ou O transito esta terrivel”. Esse exemplo mostra que o pedido de
desculpas, no segundo caso, foi expresso indiretamente, a partir de uma justificativa.

O mesmo ocorre quando uma ordem ¢ expressa sob a forma de um desejo, como em “Eu
queria uma bala” ou “Vocé tem uma bala?”, Fiorin (2010, p. 174) afirma que “o falante vale-se dos
atos de fala indiretos para minimizar a for¢a da ordem, para nao constranger o interlocutor com um

pedido direto etc.”.
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E importante observar esses atos de fala na situagdo de interagdo. Considerando a concepgao
dialogica do discurso, cada ato de fala € parte de uma troca linguistica e por isso ¢ importante esse
entendimento mutuo entre os falantes para que os atos de fala sejam possiveis e eficazes. Wilson

(2011, p. 96) afirma:

Varias questdes — como o nimero ¢ o tipo de atos que se acham envolvidos
numa situacdo particular, o tipo de contexto que vai requerer do sujeito um
dominio das regras e convencdes (competéncia pragmatica) para se ajustar
a elas ou mesmo para rompé-las, para exprimir seus sentimentos
explicitamente ou ndo, para omiti-los, reprimi-los, dissimula-los — fazem
parte do contexto dos atos de fala em processos interacionais.

Os estudos dos Atos de fala de Austin mostram a responsabilidade que decorre da fala e
exercem grande importancia no desenvolvimento das teorias sobre o uso € a interacdo na
linguagem, entre elas, a Andlise da Conversagdo e a Sociolinguistica Interacional, que serdo

discutidas posteriormente, nesse capitulo.

2.1.2 O enunciado concreto

Os estudos de Bakhtin sobre o didlogo e a interagdo sdo importantes para as reflexdes sobre
o uso da linguagem. Segundo o autor, os participantes de uma comunicacdo se modificam, se
transformam e se constroem na comunicacao.

Ao contrario de Saussure, que considera a lingua sistematica, homogénea e com pouca
relacdo com o exterior, Bakhtin (1988 [1929], p. 36) explica que “a palavra ¢ fenomeno ideoldgico

por exceléncia”. E a respeito dos signos ideoldgicos afirma:

[...] em todo signo ideoldgico confrontam-se indices de valor contraditorios. O
signo se torna a arena onde se desenvolve a luta de classes. Sabemos que cada
palavra se apresenta como uma arena em miniatura onde se entrecruzam e lutam
os valores sociais de interagdo contraditoria. A palavra revela-se, no momento de
sua expressdo, como produto da interacdo viva das forgas sociais (BAKHTIN,
1988 [1929], p. 46).

A partir dessa citagdo ¢ possivel perceber que, segundo o autor, a lingua promove tracos de
discursos ideoldgicos que podem ser opostos e contraditdrios, uma vez que o mesmo sistema
linguistico ¢ utilizado por classes sociais diferentes e produzem discursos ideologicamente

diferentes.
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Bakhtin (1988, p 95) afirma que a palavra ¢ repleta de conteudo e sentido ideologico e
vivencial. “Na realidade, ndo s3o palavras o que pronunciamos e escutamos, mas verdades ou
mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou triviais, agradaveis ou desagradaveis etc”. Ou seja,
Bakhtin comegou a pensar a lingua além do sistema abstrato e normativo de Saussure.

Mendonga (2009, p. 240) esclarece que “para Bakhtin, ndo ha discurso ‘individual’, no
sentido em que todo discurso se constréi em fungdo de um outro, todo discurso se constroi no
processo de interacdo — real e imaginaria”. Por isso Bakhtin teve um papel importante nos estudos
da interacdo.

“Todos os diversos campos da atividade humana estdo ligados ao uso da linguagem”
(BAKHTIN, 2003, p.261), dai a importancia de se considerar a lingua em uso, uma vez que esse
uso pode ser tao diversificado e complexo quanto os variados campos da atividade humana.

Os estudos de Bakhtin foram muito significativos para o desenvolvimento das teorias da
Andlise da Conversacao e da Sociolinguistica Interacional pois mostraram que a interacao verbal
¢ a realidade fundamental da linguagem. Além desses estudos precursores do dialogismo, Goffman,
ao analisar a lingua através da sociologia da comunicagdo, teve um papel relevante nos estudos da

interagdo, como sera discutido no tdpico a seguir.

2.1.3 O que estd ao redor da fala

Erving Goffman possui também uma contribuicdo importante nos estudos do
comportamento verbal e da interagdo. Como socidlogo da situagdo, passa a dar uma abordagem
mais sociologica nos estudos da linguagem, em especial ao interacionismo.

Goffman (2009, p. 23) define a interagao face a face como “[...] a influéncia reciproca dos
individuos sobre as agdes uns dos outros, quando em presenga fisica imediata”, ou seja, segundo o
autor, as pessoas “atuam” em presenca de outras pessoas, durante a interagao, afim de transmitir a
impressao desejada, sdo os chamados processos de figuracao. Por isso o autor usa a metafora da
representacdo teatral para referir-se ao uso da linguagem na vida social. Para ele, “o mundo, na
verdade, ¢ uma reunidao” (GOFFMAN, 2009, p. 41).

Através dos estudos da situacdo social na interacdo, Goffman (2009, p.12) explica a
relevancia da expressividade no individuo, ou seja, sua capacidade de causar uma impressao no
outro no ato da fala. Essa expressividade compreende duas atividades significativas, a expressao

transmitida e a expressao emitida, explicadas pelo autor da seguinte maneira:
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A primeira abrange os simbolos verbais, ou seus substitutos, que ele usa
propositadamente e tdo-sé para veicular a informagéo que ele e os outros sabem
estar ligada a esses simbolos. Esta é a comunicagdo no sentido tradicional e estrito.
A segunda inclui uma ampla gama de agdes, que os outros podem considerar
sintomaticas do ator, deduzindo-se que a agdo foi levada a efeito por outras razdes
diferentes da informacgao assim transmitida (GOFFMAN, 2009, p. 12).

Dessa forma, verifica-se a importancia da expressividade do individuo na interacdo, que
ndo significa apenas o uso dos signos linguisticos, mas também as expressoes faciais, os gestos e
demais agdes paralinguisticas ao longo do ato comunicacional.

Além disso, Goffman (1980) estuda os procedimentos de preservacdo da face na
comunicagdo. Considerando que face ¢ a imagem publica construida, ou seja, a expressao social
do eu individual, a interagdo pode por em risco a face. Por isso ha estratégias para ameagar e

proteger a face dos interlocutores.

O termo face pode ser definido como o valor social positivo que uma pessoa
efetivamente reclama para si mesma através daquilo que os outros presumem ser
a linha por ela tomada durante um contato especifico. Face ¢ uma imagem do self’
delineada em termos de atributos sociais aprovados [...] (GOFFMAN, 1980, p.
76-77, grifos do autor).

Como exemplos de protegao de face, pode-se usar procedimentos que abrandam o discurso,
como nas sequéncias:

a). Traz aqui agora!

b). Traz aqui, por favor.

¢). Vocé poderia trazer aqui?

d). Sera que vocé poderia trazer aqui, por favor?

Ao usar o imperativo, no exemplo (a), produz efeito de ordem, que pode ameagar a face do
destinatario. No exemplo (b) o discurso ¢ atenuado com o uso do por favor e no exemplo (c) com
o uso da interrogacao e da modalizag¢ao de possibilidade (poderia). Ja no exemplo (d), o pedido €
atenuado pelo uso de dois modalizadores de possibilidade (serd que e poderia), além do uso do por
favor e da interrogacao.

Essas estratégias de preservacao da face sao utilizadas com frequéncia nos blogs de viagem,

como sera visto em nossas analises, no capitulo seguinte. Percebe-se que a vida social do individuo
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tem grande influéncia no uso da linguagem, por isso as pesquisas de Goffman tiveram grande

relevancia nos estudos da interacao.

2.2 A analise da conversacio

A conversacdo ¢ o género basico da interagdo humana e a primeira das formas de

linguagem. Marcuschi (2003a, p.7) afirma que a conversagao é:

[...] a pratica social mais comum no dia-a-dia do ser humano; [...] desenvolve o
espaco privilegiado para a construcdo de identidades sociais no contexto real [...]
e exige uma enorme coordenacdo de agdes que exorbitam em muito a simples
habilidade linguistica dos falantes.

Os textos das postagens e dos comentdrios nos blogs de viagem possuem muitas
caracteristicas da conversagdo, mesmo através da mediacdo pelos aparelhos eletronicos e do uso
da escrita ao invés da fala. E através da ferramenta “comentarios” dos blogs de viagem que se pode
observar como a interagao via web se assemelha com as interagdes face-a-face, onde ¢ possivel
verificar tragos comuns como a organizag¢ao turno a turno, o uso de marcadores conversacionais e
a organizagao topica, que serdo discutidos posteriormente.

Considerando a natureza essencialmente dialdgica da linguagem, a interagao ¢ um conceito
fundamental nos estudos da Analise da Conversagdo, que prioriza também os fatores internos e
externos de uma situacao de fala. “Toda conversagao ¢ sempre situada em alguma circunstancia ou
contexto em que os participantes estdo engajados” (MARCUSCHI, 2003a, p. 17). Favero, Andrade
e Aquino (2012, p. 16) apontam para a importancia da intera¢io no discurso conversacional: “E na
interagdo e por causa dela que se cria um processo de geragdo de sentidos, constituindo um fluxo
(movimento de avango e recuo) de producao textual organizado”.

Marcuschi (2003a, p. 17) lista cinco caracteristicas basicas da conversagao:

(a) Interagdo entre pelo menos dois falantes;

(b) Ocorréncia de pelo menos uma troca de falantes;
(©) Presenc¢a de uma sequéncia de agdo coordenadas;
(d) Execu¢do numa identidade temporal,

(e) Envolvimento numa “interagdo centrada”

A partir dessas caracteristicas, € possivel definir a conversacdo como uma interacao verbal

centrada em que duas ou mais pessoas partilham um minimo de conhecimento em comum.
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Favero et al (2012, p. 18) sintetiza os aspectos significativos de um evento comunicativo

da seguinte maneira:

a) situagdo discursiva: formal, informal,
b) evento de fala: casual, espontaneo, profissional, institucional;
¢) tema do evento: casual, prévio;
d) objetivo do evento: nenhum, prévio;
e) grau de preparo necessario para efetivacdo do evento: nenhum, pouco,
muito;
f) participantes: idade, sexo, posigdo social, formacao, profissdo, crengas etc;
g) relagdo entre os participantes: amigos, conhecidos, inimigos,
desconhecidos, parentes;
h) canal utilizado para a realizagdo do evento: face a face, telefone, radio,
televisdo, internet (FAVERO; ANDRADE; AQUINO, 2012, p. 18).
Importante destacar, a partir dessa citacao, o contexto que se encontram os blogs de viagem,
objeto de estudo nessa pesquisa. A situagdo discursiva ¢ informal, o evento de fala € casual e, como
o canal utilizado ¢ a internet, ha impacto direto nos participantes, que podem ser de variadas idades,
sexo, posi¢cdo social, profissdo, crencgas etc. Com efeito, o objetivo em comum dos escritores e
leitores de blogs de viagem ¢ compartilhar informagdes relativas as viagens, como ja discutimos
no capitulo anterior.
A partir das defini¢des apresentadas, verifica-se que o conceito fundamental da conversagao
¢ a interacdo e esta diretamente ligado a fatores sociais, ou seja, as acdes € sujeitos sociais que sao
criados nas interacgoes.

Uma vez definida e caracterizada a conversagdo, apontadas as justificativas para seu estudo,

serdo apresentados a seguir os conceitos fundamentais da Analise da Conversacao.

2.2.1 Organizagdo turno a turno

Marcuschi (2003a, p. 17) explica que Sacks, Schegloff e Jefferson (1974) criaram um
modelo basico para a conversacao, baseados no sistema da tomada de turno. “O turno pode ser tido
como aquilo que um falante faz ou diz enquanto tem palavra, incluindo ai a possibilidade de
siléncio” (MARCUSCHI, 2003a, p. 18).

Na conversagdo ¢ importante salientar a regra geral basica: fala um por vez pois, € preciso
que se espere o outro concluir e que os falantes se alternem. A partir disso, a tomada de turno é

fundamental para a organizacdo estrutural da conversagdo. O falante A fala e para, enquanto o
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falante B toma a palavra, fala e para, o falante A retoma a palavra, fala e para e o B volta a falar e
para, assim por diante. Essa regra basica A-B-A-B ¢ valida para grande parte das linguas, situagdes
e culturas, porém ¢ uma regra violada com frequéncia, pois ha as interrup¢des, as pausas e
hesitagcOes nas conversas reais cotidianas.

A tomada de turno ¢ de grande importancia pois € ela que caracteriza a passagem de um
turno a outro. Existe grande diversidade de recursos € mecanismos que leva cada falante perceber
que o falante corrente completou seu turno, o chamado /ugar relevante: “A conclusdo de um
enunciado, a entonacao baixa, o olhar fixo por alguns instantes, a pausa, uma hesitagdo, todos sao
marcadores, mas nao absolutos”. (MARCUSCHI, 2003a, p. 22).

Essa estrutura A-B-A-B de tomada de turno pode ser quebrada com as falas simultaneas,
ou seja, dois turnos justapostos e as sobreposi¢des de vozes, que € a fala durante o turno do outro.

Quando ocorre a fala simultanea, sao utilizados alguns mecanismos corretivos de tomada

de turno. Marcuschi (2003a, p. 23) explica que esses recursos podem ser:

(a) marcadores metalinguisticos: “espera ai”’; “deixe eu falar”; “¢ a
minha vez”; “um momento minha gente”; “depois vocé fala”; “licenca”;
“por favor” e muitos outros. [...]

(b) parada prematura de um falante: um dos dois falantes que
iniciaram o turno ao mesmo tempo desiste em favor do outro; |[...]
(©) marcadores paralinguisticos: sdo recursos como um olhar incisivo,

um movimento com a mao ou outro sinal. [...]

As pausas, os siléncios e as hesitacdes também sdao importantes na transicdo de turno
conversacional. Elas podem significar um chamado a tomada de turno ou a completar o turno do
falante. As hesitagdes, muitas vezes preenchidas por “ah” ou “hum” servem como um momento de
ordenar e planejar internamente o turno.

As reparagdes e corregdes sao muito frequentes na conversagao, elas podem ser feitas pelo
proprio falante ou pelo outro. “Corrigimos a nés mesmos ou aos parceiros, fazendo reparos
sintaticos, lexicais, fonéticos, semanticos ou pragmaticos. A esse processo convencionou-se

chamar de mecanismo de corregdo [...]” (MARCUSCHI, 2003a, p.28, grifos do autor).

2.2.2  Organizagao de sequéncias
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Como a conversagao se da em turnos alternados, existem algumas sequéncias que mantém
a conversacdo coordenada e com cooperacdo entre os falantes. Schegloff (1972 apud
MARCUSCHI, 2003a, p. 35) define como par adjacente (ou par conversacional) “uma sequéncia
de dois turnos que coocorrem e servem para a organizagao local da conversagao. Muitas vezes eles
representam uma coocorréncia obrigatoria, dificilmente adiavel ou cancelavel [...]".

A pergunta e resposta ¢ o principal par adjacente utilizado na conversag¢do. Urbano et al
(1993 apud DIONISIO, 2006, p. 86) explica que existem dois tipos de perguntas: as fechadas e as
abertas. As fechadas sao as que conduzem para uma resposta do tipo sim ou nao, ou a recursos que
substituem o sim e o ndo, como “a repeticdo de verbo da pergunta, o uso de back-channel, o uso
de certos advérbios e o emprego do verbo topicalizado em negativas [...]” (DIONISIO, 2006, p.
86). Ja as perguntas abertas sdo compostas de marcadores interrogativos, geralmente os pronomes
como, o que, por que, alguma ou advérbio de tempo quando, € as respostas devem ser compativeis
com o marcador.

Marcuschi (2003a, p. 35) cita os seguintes exemplos de pares conversacionais, que vao além
da  pergunta-resposta:  “pergunta-resposta,  ordem-execu¢do, convite-aceitacdo/recusa,
cumprimento-cumprimento, xingamento-defesa/revide, acusagdo-defesa/justificativa, pedido de
desculpa-perdao”.

Koch (2003, p. 81) menciona a relevancia condicional, que ocorre quando “a produgao do
segundo membro do par é relevante nessa situagio”. E possivel ndo ocorrer esse segundo membro,
como a nao resposta a uma pergunta, a uma saudagio ou a um convite, mas pode causar situagdes

sociais constrangedoras.

2.2.3 Marcadores conversacionais

O uso de marcadores conversacionais ou discursivos promovem envolvimento entre os
interlocutores. Podem ser definidos como “elementos discursivos extremamente frequentes nos
textos falados, que fornecem pistas importantes para os interlocutores, visto que eles como que
‘pontuam’ o texto ” (KOCH, 2003, p.123).

Castilho (2014, p. 229) afirma que existem muitas formas de apresentagdo dos marcadores
discursivos: “pelas classes gramaticais, pelo lugar que ocupam no enunciado, pela funcdo que

desempenham”. A partir dessa defini¢ao, Castilho (2014, p. 229) separa os marcadores linguisticos
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(verbais e prosodicos) dos nao linguisticos (olhar, riso, expressao corporal) e os retine de acordo

com sua fungao e colocagdo no enunciado, conforme Quadro 2 abaixo:

Quadro 2 - Marcadores discursivos: fungdes e colocagdo no enunciado

- MARCADORES
PRAGMATICOS OU INTERPESSOAIS
(=orientados para o interlocutor)

MARCADORES TEXTUAIS OU

IDEACIONALIS (= orientados para o texto)

Iniciais:

ah... eh... ahn...
olha...

e ai, tudo bem?
Tudo em cima/riba?
Escuta... vem ca...
como vocé sabe...

Iniciam o tdpico:
bom...

bem...

assim...
seguinte...

por exemplo...

e por falar em...

mas... quanto a...

vocé jd ouviu a ultima?
Mediais Recusam o topico:
€. essa ndo!

é claro Perai, sem essa!
exato Corta essa!

.. Xi:: ld vem vocé de novo!
...10 entendendo...
Finais: Aceitam o topico:
...sabe? sabia? ta bom...
...entende? vamos ld...
...compreende? ok...
...ndo é mesmo? fala...
...ndo é? ne? Organizam o topico:
..ta? inicialmente...
Lviu? primeiramente...
..po! em segundo lugar...

em seguida...

e entdo...

ear..

agora...

e depois...

outra coisa...

e tem mais...

Operam a mudanca de tdpico:
ja (em a agricultura vai bem, a

industria se expandiu, ja a situa¢do do emprego
ndo acompanhou esse progresso todo.)

Modalizam o topico:
sim, mas...

para mim...

eu acho que...
parece que...

pode ser que...
possivelmente...
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provavelmente...
disque... (=dizem que...)
seila...

ndo sei...

de certa maneira...
num certo sentido...
basicamente...
Finalizam o topico:
papapa...
ecoisaetal..
valeu...

éisso ai...

falé...

Fonte: CASTILHO, 2014, p. 229-230

Os marcadores pragmaticos sdo divididos entre os iniciais, mediais e finais, ja os
marcadores ideacionais sinalizam o inicio ou o fim do tdpico, além de recusar, aceitar, organizar,
modalizar e operar a mudancga do topico. A partir desses exemplos € possivel verificar como esses
marcadores sdo frequentes e importantes na conversagdo, alguns sinais apontam para o falante e

outros apontam para o ouvinte.

2.2.4 Organizagao do topico

Durante uma conversa, ha sempre algo sobre o que as pessoas estdo falando, o chamado
topico discursivo. Dionisio (2006, p. 71) define tdpico discursivo como “uma atividade em que ha
uma certa correspondéncia de objetivos entre os interlocutores € em que ha um movimento
dinamico da estrutura conversacional, fazendo com que o topico seja um elemento fundamental na
constitui¢ao do texto oral”.

De acordo com Dionisio (2006, p. 71), as duas propriedades basicas da organizagdo topica
sdo a centragdo e a organicidade. A centragdo ¢ relativa ao contetido, do que se diz respeito,
enquanto a organicidade se refere as relagdes de interdependéncia entre os topicos de uma
conversacao.

A nogao de topico € bastante complexa pois em apenas um trecho de conversacao pode-se
encontrar multiplos topicos fragmentados em diversos niveis, que podem ser explicados da
seguinte maneira:

(...) podemos denominar aos fragmentos de nivel mais baixo de segmentos
topicos; um conjunto de segmentos topicos formard um subtopico; diversos
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subtodpicos constituirdo um quadro topico; havendo ainda um topico superior que
englobe varios topicos, ter-se-a um supertopico” (KOCH, 2003, p. 82, grifos da
autora).

Essa explicagdo pode ser melhor compreendida através do diagrama exposta na figura 4 a
seguir:

Figura 4 — Diagrama de Tépicos

Fonte: KOCH, 2003, p. 82

Marcuschi (2003a, p. 77) explica que “uma conversacao fluente € aquela em que a passagem
de um topico a outro se d4 com naturalidade, mas ¢ muito comum que a passagem de um topico a
outro seja marcada”. Esses marcadores de introdugao de topico podem ser: “‘isso me lembra aquela
do’ (e se conta o caso), ou ‘sim, mas mudando de assunto’, ou entdo ‘mas voltando ao assunto’”
(MARCUSCHI, 2003a, p. 77-78).

Importante também ressaltar a diferenca entre mudanca de topico e quebra de topico, que

¢ explicado por Stech (1982 apud Marcuschi, 2003a, p. 81):

(a) a mudanga de tdpico ocorre quando o topico chegou ao seu final,
caracterizando uma terminagao;
(b) a quebra de topico ocorre quando o topico foi interrompido,

podendo retornar.
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Essa mudanga ou quebra de topico ¢ mais explicita na interacao face a face, pois envolve

os gestos, a entonagao, 0s risos, as caretas, ou seja, todo o dinamismo da conversagao.

2.3 A Sociolinguistica Interacional

A Sociolinguistica Interacional investiga a linguagem na comunicagdo entre as pessoas € o
contexto em que essa comunicacao ¢ desenvolvida. Ribeiro e Garcez (2002, p. 8) definem como
“o estudo da organizagdo social do discurso em interagdo, ressaltando a natureza dialogica da
comunicacdo humana e o intenso trabalho social e linguistico implicito na co-constru¢do do
significado e da acdo.”

O estudo da interacdo perpassa o contexto da seguinte questdo: “O que estd acontecendo
aqui e agora nesta situacdo de uso da linguagem? ” (RIBEIRO; GARCEZ, 2002, p. 7). Ou seja, a
partir da Sociolinguistica Interacional, ¢ possivel analisar o modo de agir do falante no momento
da interagdo: com quem se fala, sobre o que se fala, o local da conversa e a circunstancia no
momento da fala.

Os estudos de Gumperz e Goffman, voltados para uma orientacio mais
antropologica/socioldgica da lingua, enfatizam as relagdes entre linguagem e cultura, observando
as variagoes dentro de uma mesma comunidade de fala.

Goffman (1998) afirma que os estudos linguisticos até entdo estavam negligenciando uma
situacdo importante, a situacdo social, que “emerge a qualquer momento em que dois ou mais
individuos se encontram na presenca imediata um do outro e dura até que a penultima pessoa tenha
se retirado” (GOFFMAN, 1998, p.17).

Uma vez que a comunicagdo humana ¢ de natureza dialdgica, a Sociolinguistica
Interacional estuda a organizagdo social do discurso em interacao. E através da interacdo que os
individuos se expressam, e a linguagem possui um papel essencial na interagdo social. “As
comunicagdes pertencem a um esquema menos punitivo do que os fatos, porque podem ser
contornadas, abandonadas, desacreditadas, convenientemente mal interpretadas e habilmente
transmitidas” (GOFFMAN, 1980, p. 106), por isso a habilidade no uso da linguagem pode acarretar
em interacoes bem ou mal sucedidas.

Gumperz (1998, p.182) afirma que o momento interacional aponta para varias pistas, € as

define como Pistas de contextualizacdo, que sao todos os tracos linguisticos, paralinguisticos e nao-
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verbais que contribuem para a sinalizacdo de pressuposicdes contextuais. Esses tragos “podem
aparecer sob varias manifestacdes linguisticas, dependendo do repertoério linguistico,
historicamente determinado, de cada participante” (GUMPERZ, 1998, p.182).

As pistas de contextualizagdo ndo sdo diretas, elas sao inferéncias. Ribeiro e Garcez (2002,
p-149) as definem como “pistas de natureza sociolinguistica que utilizamos para sinalizar os nossos
propdsitos comunicativos ou para inferir os propdsitos conversacionais do interlocutor”.

Tais pistas podem ser, de acordo com Gumperz (1998, p. 182):

° Pistas linguisticas: referéncia, citacdo, escolhas lexicais, escolhas sintaticas,
mudanca de cédigo, repeticao, modalizador, etc.

o Pistas prosodicas/paralinguisticas: ritmo da fala, aceleracdo ou desaceleragao da
fala, alteragdes do tom de voz, énfase, alongamento, pausa, etc.

. Pistas ndo-verbais: vestimenta, postura, gestos, olhares expressivos, aproximacao,
toque, estalar dedos, fazer gestos, imagens, ilustragdes, etc.

Tais pistas serdo abordadas com frequéncia em nossas analises pois elas apontam para a
construgdo do contexto e a construgdo da identidade dos blogueiros e dos leitores comentaristas.

A nogdo de contexto passa a ter maior importancia nos estudos interacionais uma vez que
¢ importante relevante ressaltar quem fala para quem, sobre o qué, em que lugar, em que momento.

Segundo Ribeiro e Garcez (2002, p.8):

A nogdo de contexto ganha relevancia, passando a ser entendida como criacio
conjunta de todos os participantes presentes ao encontro e emergente a cada novo
instante interacional. Os interagentes levam em consideracdo ndo somente os
dados contextuais relativamente mais estaveis sobre participantes (quem fala para
quem), referéncia (sobre o qué), espaco (em que lugar) e tempo (em que
momento), mas consideram sobretudo a maneira como cada um dos presentes
sinaliza e sustenta o contexto interacional em curso.

Por este motivo ndo € possivel separar o contexto da interagdo, uma vez que ele pode ser
reformulado durante o ato interacional. Além disso, tal no¢ao de contexto mostra a importancia de
todo o conjunto de circunstancias de uma situacdo interacional, sem focar apenas no aspecto
linguistico.

A Sociolinguistica Interacional prioriza a interagdo face a face, uma vez que, em presenga

fisica, hd influéncia reciproca dos individuos sobre as agdes e palavras uns dos outros. “Quando
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um individuo se apresenta diante dos outros, terd muitos motivos para procurar controlar a
impressao que estes recebem da situagao” (GOFFMAN, 2009, p. 23).

Goffman (2009) mostra que esses processos de figuracao, em que os individuos se
apresentam/ representam um diante dos outros gera também o conceito de papel social, ¢ quando
um individuo desempenha 0 mesmo movimento para o0 mesmo publico em diferentes ocasioes.

Considerando esses processos de figuragdo na interagdo, os principios de elaboragdo da
face, j4 mencionados no item 2.1.3, sdo de grande importancia. O termo inglés face possui duplo
significado pois pode remeter a aparéncia, rosto e também a dignidade, auto respeito, prestigio.
Dessa forma, as expressoes salvar a face e perder a face, para Goffman (1980), referem-se a salvar

ou perder as boas aparéncias, dentro da interacao.

[...] a face ndo é algo que se aloja dentro ou na superficie do corpo de uma pessoa,
mas sim algo que se localiza difusamente no fluxo de eventos que se desenrolam
no encontro, ¢ se torna manifesto apenas quando estes eventos sdo lidos e
interpretados em fungdo das avaliagdes que neles se expressam (GOFFMAN,
1980, p. 78).

Ou seja, a preocupacao em salvar a propria face e salvar a face do outro € algo que existe
apenas na situacao social de interacdo, ndo € algo pessoal. Goffman (1980, p. 82) explica que “[...]
a manutencao da face ¢ uma condic¢do da interacdo, ndo seu objetivo”. Ou seja, para que a interagao
se dé de maneira eficaz, € preciso que os falantes se preocupem em salvar suas faces e ndo arranhar
a face do outro.

Considerando esses efeitos que a linguagem possui nas relacdes interpessoais, a teoria das
faces também vincula com a teoria da polidez linguistica (BROWN; LEVINSON apud FIORIN,
2010, p. 175) que “[...] tem por efeito diminuir os efeitos negativos dos atos ameagadores da face,
de adoga-los.” Ou seja, durante a interagdo, seja face a face ou mediada de alguma maneira, o
falante utiliza estratégias linguisticas para ser polido e, consequentemente valorizar sua face e
minimizar possiveis ameagas a sua face. “Nas situa¢des de comunicagdo, minimizam-se,
modalizam-se, adocam-se os atos ameagadores da face. Por outro lado, ha atos valorizadores da
face, como os cumprimentos e os elogios. Na polidez, busca-se reforgar esses atos” (FIORIN, 2010,
p. 175).

A partir das analises das interacdes nos blogs de viagem, veremos, no capitulo seguinte, as

estratégias linguisticas, paralinguisticas e ndo-verbais que os blogueiros usam para salvarem suas
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faces, serem polidos, fazerem com que o leitor coopere com seus textos € de que maneira isso
funciona como uma importante caracteristica dos blogs de viagem.

Ap6s situarmos os lugares tedricos dos quais partiremos, o capitulo seguinte apresentara as
andlises da linguagem utilizada nos blogs a partir do nosso corpus, considerando também as

questdes discutidas no capitulo anterior.

3 ANALISE DOS EFEITOS DE SENTIDO DAS INTERACOES NOS BLOGS DE
VIAGEM
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O corpus a ser analisado neste capitulo foi escolhido baseado em um ranking de cinco blogs
de viagem, elaborado pelo site Melhores Destinos'*. A partir desta lista, elegemos trés diferentes
blogs para fazer nossas analises: 360 meridianos, Preciso Viajar € Esse mundo é nosso.

”15 & “Devo

Serdo analisadas as seguintes postagens: “Sao Paulo ¢ feia, mas t4 na moda
largar tudo para viajar?”'® do Blog 360 meridianos, “Nova York x Londres™” do Blog Preciso
Viajar € “Por que as praias de Cartagena ndo sdo sua maior atra¢do?”'® do Blog Esse mundo é
nosso. Iremos focar, principalmente, no texto escrito das postagens, incluindo os comentarios dos
leitores, sem desconsiderar a importancia dos demais recursos semioticos, como as fotos e os
anuncios publicitarios por exemplo.

As postagens em questdo estao disponiveis nos anexos A, B, C e D, com data de acesso em
20/07/2017, ressaltando que os textos on-line podem sofrer modificagdes a qualquer momento.

Para nossa andlise, convencionou-se que os trechos extraidos de nosso corpus estardo em
destaque no texto com fonte itdlica e, entre parénteses, estara identificado o paragrafo da postagem

ou o nome do comentarista em que o trecho foi extraido. Além disso, as sequéncias serdao

numeradas, de acordo com o topico interacional, para efeito organizacional.

3.1 “Sao Paulo é feia, mas ta na moda”

No primeiro momento de nossa analise, trataremos da postagem “Sao Paulo ¢ feia, mas t4
na moda”, do Blog 360 meridianos, disponivel no anexo A. Tal postagem foi publicada em 25 de
outubro de 2013 e ¢ de autoria do blogueiro Rafael Sette Camara. O texto relata as consideragdes
e experiéncias pessoais do autor em relagdo a cidade de Sao Paulo, a partir de uma lista das dez
cidades mais feias do mundo.

Para iniciarmos nossa analise, faz-se necessario um levantamento das pistas de
contextualizacdo linguisticas, paralinguisticas e ndo-verbais presentes na postagem, além destacar

o contexto situacional, que ¢ de grande importdncia em nossas analises. Antes de focarmos

14 Disponivel em: <http://www.melhoresdestinos.com.br/5-blogs-viagem.htmI> Acesso em 25 nov. 2016.

15 Disponivel em: < http://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.html> Acesso em
20 jul. 2017.

16 Disponivel em: < http://www.360meridianos.com/2014/02/devo-largar-tudo-para-viajar.html> Acesso em 20
jul. 2017.

7 Disponivel em: < http://www.precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres.html> Acesso em 20 jul. 2017
18 Disponivel em: < http:/www.essemundoenosso.com.br/praias-de-cartagena-nao-sao-sua-maior-atracao/>
Acesso em 20 jul. 2017.



61

especificamente na postagem em questao, vamos nos ater um pouco no Blog 360 meridianos para
conseguirmos contextualizar a postagem.

O Blog 360 meridianos apresenta uma postagem intitulada “Quem somos™'® que conta a
historia de como surgiu o blog e quem sao os trés blogueiros que escrevem. Através dessa postagem
eles se apresentam e criam suas identidades de pessoas muito viajadas, explicando que ja estiveram
em mais de 30 paises e pretendem inspirar os outros a fazerem o mesmo. Essas afirmacdes
funcionam como importantes pistas de contextualizagdo que nos direciona a duas posigdes
estratégicas dentro do blog: os blogueiros possuem vasta experiéncia de viagem, portanto, os
leitores podem confiar nas suas dicas e os blogueiros querem inspirar seus leitores a viajarem
muito, criando lacos de amizade e intimidade com eles. Essa identidade apresentada ¢ fundamental
para contextualizar a postagem analisada.

Além disso, apds todos os posts, existe uma breve biografia do autor do texto, uma vez que
trés blogueiros escrevem textos individualmente. No caso da postagem analisada, ao final aparece
uma descri¢ao do blogueiro Rafael, que constrdi sua identidade de pessoa experiente em viagens,
que ja morou em diversos paises e ja fez uma viagem de volta ao mundo. Ademais, ao contar
particularidades da sua vida pessoal, como o seu time de futebol preferido e seu animal de
estimagao, passa a ideia de pessoalidade e descontragdo, que podem aproximar o leitor do texto.

A questdo das origens do blogueiro ¢ também relevante para a construcao do contexto da
postagem a ser analisada. Ao se apresentar como cidadao de Belo Horizonte, uma metrépole que
também possui alguns problemas similares a Sao Paulo, ele poderia fazer algumas comparagdes e
referéncias entre as duas metropoles, mas opta apenas por apontar caracteristicas da cidade de Sao
Paulo e outras cidades que ele considera mais feias que Sdo Paulo (como Mumbai e Jacarta por
exemplo). Essa questdo pode apontar para uma tendéncia “bairrista” do blogueiro, de elogiar e
defender sua cidade natal.

O contexto multimodal da postagem mostra diversas fotos, anuncios e hyperlinks
misturados ao texto principal. A escolha e disponibilidade de tais elementos sdo propositais e, ao
nosso ver, funcionam como pistas nao linguisticas para atrair o interesse do leitor. No caso dos
anuncios, os trataremos como pistas mistas, por apresentarem contetidos verbais e nao-verbais e
funcionarem como importante sinalizador do propoésito da interacdo: gerar renda ao blog, como ja

discutimos no primeiro capitulo.

19 Disponivel em: < http://www.360meridianos.com/quem-somos-2>. Acesso em: 20 jul. 2017
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As imagens dispostas ao longo da postagem ilustram o assunto tratado, além de ser uma
caracteristica dos blogs de viagem em geral, as imagens possuem um peso fundamental para que o
leitor opte por determinado destino. Funcionam como argumentos ndo-verbais pois podem
convencer o leitor a ir ou deixar de ir em tal destino, de acordo com as fotos apresentadas.

A primeira imagem, disponibilizada logo antes do titulo, mostra a vista aérea de uma parte
da cidade de Sao Paulo. Ao nosso ver, a escolha dessa imagem nao foi aleatéria, mas foi, pelo
contrario, proposital, para mostrar a aparéncia de Sao Paulo a partir de elementos nao-linguisticos.

As imagens aparecem outras vezes, sempre ilustrando o texto do blogueiro. Na segunda
imagem aparecem viadutos e o rio Tieté com lixo boiando em suas aguas, uma maneira nao-
linguistica de aclarar as afirmagdes que vém na sequéncia sobre o Tieté e a poluigdo. A mesma
coisa acontece na terceira imagem, da marginal Pinheiros. A foto mostra prédios, guindastes e o
rio Pinheiros com lixo em suas margens, e logo na sequéncia da postagem aparece a afirmacao
sobre os rios, que foram transformados em “dois grandes esgotos a céu aberto”. Outro aspecto que
também € relevante na imagem € o céu nublado e cinzento, que contribui para a aparéncia negativa
da cidade.

J4 a quarta foto mostra o rio Tamisa em Londres, logo na sequéncia de uma explicagao
sobre a despolui¢do do rio. Na imagem selecionada, aparece o rio limpo, o céu azul e a ponte que
¢ cartdo postal da capital inglesa. Essa foto parece apontar para uma importante pista nao-
linguistica: o blogueiro quer mostrar aos seus leitores uma breve comparacdo visual entre Londres
e Sao Paulo, que, através das imagens selecionadas para tal, refor¢a o aspecto negativo da beleza
da metropole brasileira. A legenda da foto (“Acredite se quiser: o Tamisa ja teve cara (e cheiro) de
Tieté’) mostra ironia e humor do blogueiro, como se fosse impossivel a comparagdo dos rios Tieté
e Tamisa.

A tltima fotografia no corpo da postagem ¢ a da vista de Sdo Paulo do alto de um prédio,
usada para ilustrar as afirmacdes feitas logo antes da imagem, sobre o skyline (horizonte) de Sao
Paulo “passar longe” de ser o mais bonito em relagdo aos demais que o blogueiro ja viu. A foto €
usada para fundamentar sua argumentagdo e possivelmente “comprovar” que € um horizonte
impressionante, mas nao bonito.

Outro aspecto importante a ser ressaltado no que se refere as imagens, ¢ que nao existe
padronizacdo em relacdo as legendas, algumas possuem, outras ndo. O crédito aparece apenas em

uma foto, inclusive com Ayperlink que direciona para o perfil do fotégrafo em uma rede social. O
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possivel efeito de sentido que isso causa ¢ de informalidade na postagem do blog, que ndo exige
padronizacao das fotos e que os leitores podem interpretar o conteudo sem necessidade obrigatoria
de legenda.

A questao dos antincios nos blogs de viagem ja foi discutida no primeiro capitulo, e vimos
que ¢ de grande importancia para os fins lucrativos no cenario atual dos blogs. Nessa postagem
especifica é importante salientar que existem trés tipos de anuncios: o de produtos e servigos do
Blog 360 meridianos, como venda de guias de viagem e consultoria de viagem; o de servicos
relativos a viagens, como reserva de hotéis, de voos ou seguro; e aniincios que variam de acordo
com o publico-alvo, baseado nas ferramentas de buscas pessoais de cada leitor. Os antincios
também funcionam como importantes pistas de contextualizagdo, que mostram que a postagem foi
escrita com finalidade comercial, para que o blogueiro possa ter lucros com seu blog.

Tratadas as questdes ndo verbais e mistas, vamos nos ater agora as analises linguisticas da
postagem. Alves (2010), em “Interagdo on-line e oralidade”, ao estudar a interacdo mediada por
computador, se debruca sobre uma série de relacdes estabelecidas entre a oralidade e a escrita no
género e-mail, considerando-o com género “hibrido”. Ao analisar diversos desses e-mails, a
pesquisadora elenca diversas caracteristicas da escrita digital que remete aos géneros orais, em
fun¢do de determinados efeitos de sentido.

E interessante, para nosso trabalho — uma vez que partimos do pressuposto que a
manifestacdo de elementos da oralidade na escrita contribui para uma cooperacdo maior dos
leitores e seguidores de determinados blogs — mobilizar alguns desses procedimentos observados
por Alves (2010) para pensarmos os mecanismos da escrita nos blogs de viagem, objeto de nossa
dissertagdo. Elegemos, entdo, alguns excertos da postagem escolhida como nosso corpus para

realizar essa discussdo. Vejamos algumas sequéncias:

1- “Sao Paulo é feia, mas ta na moda” (titulo)

A sequéncia 1 ¢ o titulo da postagem. A frase aparece em destaque, com fonte tamanho
maior que a dos demais textos, funcionando como pista de contextualizagdo paralinguistica. Além
disso, esta disposta apos uma foto com vista aérea da cidade de Sao Paulo, pista de contextualizagao

nao-verbal, que ja tratamos anteriormente.
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Alves (2010, p. 158) alerta para o uso frequente, nos e-mails analisados, de “abreviacdes e
redugdes de palavras, tal como ocorre na conversagao, com fendomenos do tipo td, cé, bora”. Esse
fendmeno observado pela autora ¢ frequente em diversos géneros de escrita on-line, como
observamos na sequéncia 1.

Num primeiro momento, poderiamos dizer que essa abreviacao utilizada na sequéncia 1
pode ser fruto da pressa, da velocidade, da economia de tempo, da praticidade, enfim, de todos
esses fatores que caracterizam, hoje, a escrita digital, em fun¢do da inegéavel rapidez com que se
consegue — a partir das novas tecnologias de comunicagdo e discurso — produzir e transmitir
variadas mensagens de texto.

No entanto, o emprego das abreviacdes e/ou redugdes pode revelar algo mais do que uma
desatencdo em fungdo da velocidade de escrita. Ao nos determos sobre o emprego de “ta”,

deparamo-nos com uma manifestagao especifica de variedade linguistica, qual seja, a informal.

As linguas sdo constitutivamente heterogéneas, pois através delas temos de
dar conta das muitas situagdes sociais em que nos envolvemos, em nosso
dia a dia. Elas sdo também inevitavelmente voltadas para mudanga, pois os
grupos humanos sdo dindmicos, e as linguas que eles falam precisam
adaptar-se as novas situagdes historicas. Variagdo e mudanga sdo
propriedades linguisticas que ndo impedem a interincompreensao, porque
obedecem a uma sistematicidade e a uma regularidade, comprovadas por
pesquisas de sociolinguistas e de linguistas historicos. (CASTILHO, 2014,
197).

Esse pressuposto da Sociolinguistica Interacional — fundamentacao tedrica desse trabalho
— permite a discussdo da variedade informal “t4” mobilizada na modalidade escrita dos blogs de
viagem em funcdo de aspectos linguistico-interacionais.

Mario Perini, em sua Gramdtica do portugués brasileiro®’, relata uma série de “fendmenos

nao marcados na ortografia”. Ele se refere a fenomenos orais que ndo possuem lugar na escrita:

O PB apresenta uma série de fendmenos fonoldgicos que ndo sdo
representados de nenhuma maneira na escrita, mas que sdo importantes na
fala. Muitos deles sdo obrigatdrios, e outros sdo usuais, de modo que

20 Em alguns pontos de nossas anilises, trazemos referéncias de Gramaticas da Lingua Portuguesa — Perini
(2010), Castilho (2014) e Bechara (2009). Mesmo que do ponto de vista epistemologico as vertentes das
Gramaticas possuam natureza e pressupostos diferentes das teorias abordadas nesse estudo, consideramos
importante trazer alguns elementos da Gramaitica para efeito de definicdes, comparacdes e melhores
aprofundamentos da pesquisa.
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ignora-los equivale a deixar de lado tragos essenciais da prontincia do PB
(PERINI, 2010, p. 351).

O autor lista entdo alguns casos (isto ¢, alguns itens lexicais) mais importantes em que a

pronuncia do portugués brasileiro ndo ¢ visivel a partir da ortografia, como pra (para), cu (com),

pur (por), num (ndo), e assim, por diante. Posteriormente, encontramos um subitem especifico para

o verbo “(es)tar”:

O verbo (es)tar

No verbo estar, um dos mais frequentes da lingua, a primeira silaba ¢
normalmente omitida, em todas as formas do verbo. Assim, diz-se

(2) Ele tava em cima da cama

As formas plenas, estou, estava, etc. também ocorrem, mas s30 muito mais
raras, e parecem ser especializadas para contextos enfaticos:

(3) Nao, nao, cle estava em cima da cama.

Mas mesmo nesse contexto fava seria adequado.

Essa reducdo ndo se observa para os outros verbos da lingua: escutar ndo
se reduz a *cutar etc. Aparentemente haveria uma exce¢do: o verbo
esperar, mas de uma espécie de interjeicdo. Tanto ¢ assim que parece
estranho usar pera na frase

(5) ? Senta ai e pera uns cinco minutos. (PERINI, 2010, p. 352, grifos do
autor).

Nesse sentido, o emprego de “ta” — mais que um fendmeno reduzido a modalidade informal

da lingua, como nos mostrou Perini — traduz uma importante necessidade das formulagdes que

circulam em alguns géneros digitais, assim como na conversagao: promover a cooperagao. Assim,

o uso do “td” ¢ uma importante pista de contextualizagdo ¢ um dos efeitos produzidos desse

emprego na variedade informal ¢ justamente produzir um texto leve, que seduza e entretenha o

leitor como se houvesse ali, estabelecido entre o blogueiro e o leitor, um didlogo, com marcas

especificas da linguagem informal.

Importante salientar que o autor usa a sequéncia 1 no titulo da postagem, mas ao final de

seu texto, ele faz a mesma afirmacao, porém usa o verbo “estar”:

1.1 “Sao Paulo ¢ feia, mas esta sempre na moda.” (oitavo paragrafo)

O uso da sequéncia 1 como titulo da postagem pode funcionar também como uma pista de

contextualizacdo, em que podemos inferir que a intencao € seduzir e atrair o leitor para a leitura do
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texto, através do uso de uma linguagem informal e proxima da oralidade. Ja no final do texto,
parece ndo existir mais essa preocupagao, porque nesse ponto, o leitor pode ja ter sido persuadido
e ja ter lido o texto todo, por isso ele usa a sequéncia 1.1 com o verbo “estar” sem a redugao tipica
da oralidade.

Partindo da ideia de que a possivel intengdo do blogueiro ¢ conquistar e agradar cada vez
mais seu publico, para que seus leitores apreciem e divulguem o blog, os usos dessas marcas

especificas da conversagao oral podem familiarizar melhor o leitor com o texto escrito.

O escritor emprega, na escrita, “marcas de oralidade”, que permitem
ao leitor reconhecer no texto uma realidade linguistica que se
habituou a ouvir ou que, pelo menos, ja ouviu alguma vez e que
incorporou a seus esquemas de conhecimento, frutos de sua
experiéncia como falante (TANNEN; WALLAT, 1993 apud PRETI,
2004, p. 126, grifos do autor)

A partir disso, percebe-se que o leitor tende a aproximar-se do texto com marcas de
oralidade devido ao seu conhecimento prévio, como falante, dessas construgdes. Com relacao as
realidades linguisticas citadas por Tannen e Wallat (1993 apud PRETI, 2004), ¢ uma hipotese
valida afirmar que, socialmente, o emprego de certas estruturas restritas ao portugués brasileiro
escrito — como a mesoclise, por exemplo — em alguns contextos de comunicagdo, tem como
consequéncia o destacamento, de um texto qualquer, dos elementos do didlogo espontaneo, face a
face, e poderia diminuir, nesse sentido, o efeito cooperativo de um texto que teria por objetivo
atingir o maior niimero de pessoas na rede.

Essas marcas de oralidade e interagdo podem ser observadas em outras sequéncias de nosso

corpus, como a seguinte:

2- “Mas e o exagero, cadé? Bom, Sao Paulo pode até ser feia, mas passa longe de entrar num

ranking mundial desses”. (terceiro paragrafo)

O blogueiro, ao nosso ver, presume que seu leitor possa achar um exagero a questao de Sao
Paulo ser considerada uma das dez cidades mais feias do mundo e estar se fazendo essa pergunta
ao ler o texto. Por isso, em sua estratégia linguistica, ele parece se adiantar, usando o recurso de

uma pergunta, seguida pela resposta, conforme a sequéncia de uma conversagao.



67

Essa sequéncia mostra importantes marcas interacionais, em especial, os marcadores
conversacionais “cadé?” e “bom”. Partindo do pressuposto que a intengao do autor € criar o efeito
de cordialidade e intimidade, que fazem seu leitor cooperar com o texto, ele elabora uma pergunta
hipotética e a responde, remetendo aos turnos da conversacao, como se seu leitor estivesse fazendo
essa pergunta a ele.

Os marcadores conversacionais sao elementos importantes nos estudos da Analise da
Conversagao, pois eles “podem aparecer em varias posi¢des: na troca de falantes, na mudanga de
topico, nas falhas de construgdo, em posi¢des sintaticamente regulares. Fundamentalmente, eles
podem operar como iniciadores (de turno ou de unidade comunicativa) ou finalizadores”.
(MARCUSCHI, 2003a, p. 61, grifos do autor).

De acordo com o Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa (2005), a palavra “cadé” ¢
forma popular da palavra “quede” que significa “onde esta?”, “que ¢ (feito) de?” e funciona como
marcador conversacional interrogativo pos-posicionado que orienta o ouvinte ao final do turno. A
forma “pergunta-resposta” € o principal par adjacente na conversagdo, e o “cadé”, seguido pelo
ponto de interrogacdo, sugere uma pergunta aberta, que necessita de uma resposta compativel a
esse marcador.

A resposta ¢ iniciada com o marcador conversacional “bom”, um marcador ideacional pré-
posicionado usado para iniciar o topico®'. Expressdes como essas sdo utilizadas com frequéncia
pelos falantes e sinalizam o inicio ou tomada de turno na conversagdo. No caso da sequéncia
analisada, esse marcador conversacional ¢ utilizado ao longo do texto corrido, no qual apenas o
blogueiro possui a palavra. No entanto, hé indicios que a intengdo ¢ passar a ideia de conversar
com o leitor, por essa razao ¢ usado a pergunta: “e o exagero, cadé€?”’, como se fosse uma pergunta
hipotética do leitor. Diante disso, o fragmento 2 mostra uma resposta iniciada por um marcador de
inicio de turno, simulando uma conversagao entre autor/leitor. O mesmo acontece na sequéncia 2.1

abaixo:

2.1°0 que nos achamos disso? Em parte um exagero.” (terceiro paragrafo)

Esse excerto mostra também uma marca de interacdo com o leitor, pois o autor utiliza

novamente o par conversacional pergunta-resposta para expor sua opiniao sobre o assunto e simular

21 Ver Quadro 2
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uma conversacao com seus leitores. “Uma das sequéncias conversacionais mais comuns ¢ a
representada pelo par pergunta-resposta (P-R)” (MARCUSCHI, 2003a, p. 37, grifos do autor), ou
seja, utilizar esse tipo de sequéncia pode causar aproximacao do leitor com texto, por ser algo
comum da conversagdo, além de passar a ideia de o autor estar conversando com o leitor, a partir
de perguntas que os proprios leitores poderiam fazer.

Assim como o “bom” na sequéncia 2, os marcadores conversacionais sao utilizados em
outros trechos ao longo da postagem, em especial nos comentarios, onde a interagao leitor/autor se

da de maneira mais explicita. Isso pode ser observado nas seguintes sequéncias:

2.2 “Alem, é claro, de transformar todo habitante em fumante passivo/...] ” (quinto paragrafo)
2.3 “Quem sabe um dia, né...” (resposta de Rafael ao comentario de Tom)
2.4 “[...] pensar positivo ndo custa nada, né?” (resposta de Rafael ao comentario de Renata)

2.5 “Poxa, Sao Paulo ndo merecia este posto de mais feia [...] ” (comentério de Cica)

As sequéncias 2.3 e 2.4 apresentam o marcador conversacional “né”. O “né” ¢ um marcador
orientado para o interlocutor, pos-posicionado que indica final de turno. Forma contraida de “ndo
¢€”, ao usar essa expressao no fim do turno, o falante/autor parece buscar uma concordancia com
seu interlocutor. Inclusive, essas sequéncias foram retiradas de respostas que o blogueiro elaborou
para os comentarios de leitores.

No excerto 2.2, 0 “é claro” funciona como um marcador medial??, também voltado para o
interlocutor. Essa sequéncia foi usada dentro do corpo do texto do blogueiro e mostra, novamente,
a possivel inten¢do do autor em usar marcas de interacdo com seus leitores, como estratégia de
aproximagao. O uso dos marcadores pode possibilitar a articulagao dos topicos e uma aproximagao
com a conversacao, “[...] os marcadores conversacionais promovem a condu¢do e manutengdo do
topico discursivo, instaurando a solidariedade conversacional entre os interlocutores, na medida
em que propiciam dinamismo e continuidade a interacdo” (FAVERO; ANDRADE; AQUINO,
2012, p. 49).

Além de importante marcador conversacional, podemos pensar que “¢ claro” também

permite entender que ha uma aproximacao do conhecimento de mundo do leitor/interlocutor, ao

22 Ver Quadro 2.
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lancar mao de um argumento que tende a ser convencao, logo nao discutivel. Nesse caso, poderia
ser sindnimo de “é 6bvio”, “é certo”.

Da mesma forma, na sequéncia 2.5 o “poxa” ¢ um marcador conversacional inicial que
indica uma interjeicao, expressando tristeza, espanto, aborrecimento. Observando que essa ¢ uma
sequéncia retirada dos comentarios, a leitora Ciga inicia seu comentario com a sequéncia 2.5, essa
constru¢do linguistica usada pela leitora mostra sua indignagao em relagdo a posi¢ao da cidade de
Sdo Paulo no ranking de cidades mais feias do mundo. De acordo com a Moderna Gramatica
Portuguesa (BECHARA, 2009, p.330) interjei¢do “¢ a expressao com que traduzimos 0s nossos
estados emotivos”; dessa forma, ao utilizar a interjeicdo “poxa” em seu comentdrio, a leitora parece
expor sua emo¢ao em relacao ao assunto. Ou seja, a construgdo linguistica utilizada apresenta tal
pista de contextualiza¢do que mostra que ela foi envolvida pelo texto que leu e pretende interagir
com o autor de maneira intima e amigavel, demonstrando suas emog¢des e opinides sobre o assunto.

Voltando a sequéncia 2, percebemos que tanto a pergunta quanto a resposta hipotética sao
elaboradas utilizando oragdes coordenadas adversativas, através do uso da conjun¢do “mas”. De
acordo com Bechara (2009, p. 478) existe uma relagdo semantica nas oracdes marcadas pelas
conjungdes adversativas que “contrapde o conteudo de uma oracdo ao de outra expressa
anteriormente”. Muito além da defini¢cao proposta Bechara, optamos, nessa andlise, por estudar o
“mas” como um operador argumentativo, pois acreditamos que tais usos possuem importante forca
argumentativa no contexto da interagdo em questao.

Koch (2003, p.31) explica que os operadores argumentativos designam “certos elementos
da gramatica de uma lingua que t€ém por funcdo indicar (“mostrar”) a for¢a argumentativa dos
enunciados, a direcdo (sentido) para o qual apontam”. Dentre os principais tipos de operadores
argumentativos listados por Koch (2003), destacamos, para efeito de analise do nosso corpus, os
“operadores que contrapoe argumentos orientados para conclusdes contrdrias: mas (porém,
contudo, todavia, no entanto, etc.), embora (ainda que, posto que, apesar de (que), etc.)” (KOCH,
2003, p.35, grifos da autora). Essas construgdes podem ser observadas, além da sequéncia 2, nos

seguintes excertos:

2.6 “Sdo Paulo é feia, mas ta na moda” (titulo)
2.7 “[...] mais interessantes do mundo quando o assunto é comida ou compras, mas nao ha duvidas

de que se trata de uma grande selva de concreto.” (segundo paragrafo)
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2.8 “me apaixonei pela cidade, apesar de todas as imperfei¢oes” (quarto paragrafo)

2.9 “Apesar disso, Sao Paulo é uma das cidades mais interessantes do Brasil” (sétimo paragrafo)

Ducrot (apud KOCH, 2003, p. 36) considera o “mas” o “operador argumentativo por
exceléncia”. As sequéncias 2.6 e 2.7 utilizam o “mas” para mostrar o lado positivo e negativo de
Sao Paulo, respectivamente, apesar de ser feia. J& as sequéncias 2.8 e 2.9 utilizam o “apesar disso”,
que fazem parte do grupo do embora. Do ponto de vista semantico, ambos possuem funcionamento
semelhante — opor argumentos. Mas do ponto de vista argumentativo ha diferengas, conforme

explica Koch (2003, p. 37, grifos da autora):

A diferenca entre os dois grupos diz respeito a estratégia argumentativa utilizada
pelo locutor: no caso do MAS, ele emprega (segundo E. Guimaraes) a “estratégia
do suspense”, isto é, faz com que venha a mente do interlocutor a conclusio R,
para depois introduzir o argumento (ou conjunto de argumentos) que ira levar a
conclusdo ~R; ao empregar o embora, o locutor utiliza a estratégia de
antecipagdo, ou seja, anuncia, de antemao, que o argumento introduzido pelo
embora vai ser anulado, “ndo vale”.

No caso da postagem analisada, os argumentos oscilam entre a afirmacdo repetida da
aparéncia negativa da cidade de Sao Paulo e os aspectos positivos da cidade. O autor do texto
parece querer cativar todos os tipos de publico e para isso deve mostrar os aspectos favoraveis de
Sao Paulo contrastando com as afirmagdes repetidas sobre Sao Paulo ser feia.

O uso desses operadores sinaliza uma questao importante na construgdo do texto: a polidez
do autor. Uma vez que a possivel intencdo do blog ¢ ter muitos leitores que apreciem e
compartilhem a postagem, ¢ imprescindivel que o texto agrade todos os tipos de leitores. A polidez
se articula a teoria da elaboracao da face (GOFFMAN, 1980) em que, na interagao conversacional,
todo individuo se preocupa em nao ferir ou perder sua face, ou seja, ndo danificar sua autoimagem
diante dos outros.

Conforme ja mencionamos no capitulo anterior, a face ¢ definida por Goffman (1980, p.
76-77) como “o valor social positivo” de si mesmo através do ato interacional. Portanto, para que
a situacdo comunicativa se dé de maneira eficaz, os falantes nao podem ameagar suas faces nem a
do outro. Nesse aspecto, a polidez linguistica pode atenuar o grau de ameaca da face.

Considerando entdo, a partir de Goffman (1980) que “perder a face” significa perder o

prestigio, desacreditar-se, o blogueiro, ao nosso ver, precisa “salvar sua face”, ou seja, salvar suas
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aparéncias em suas publicacdes. Ele precisa agradar a todos os publicos e, possivelmente, pessoas
que admiram e gostam de Sdo Paulo poderiam se ofender com as repeticdes sobre o aspecto
negativo da cidade. Por isso, ao produzir seu texto, ele parece fazer escolhas linguisticas que
atenuam essas afirmac¢des negativas, uma delas ¢ o uso dos operadores argumentativos “mas” e
“apesar de”.

99 ¢

Dessa maneira, quando o autor afirma que Sao Paulo ¢ feia, mas “td na moda”, “¢ uma das
interessantes do mundo”, “passa longe de estar num ranking mundial” ou apesar de ser feia ele se
apaixonou por ela e “¢ uma das cidades mais interessantes do Brasil”, ele estd querendo criar um
efeito de neutralidade. Falando mal e bem da cidade ao mesmo tempo (¢ feia, mas... apesar de ser
feia...) o autor, possivelmente, ndo fere sua face diante do publico que aprecia Sdo Paulo, nem
diante do publico que ndo a aprecia.

Voltando a sequéncia 2, a expressdo “passa longe” ¢ propria da conversagdo informal e
refere-se a posi¢do da cidade de Sao Paulo em relag@o a lista mencionada. Ao afirmar que “Sao
Paulo passa longe de entrar num ranking mundial desses”, podemos inferir que, na opinido pessoal
do blogueiro, Sao Paulo ndo deveria ser considerada uma das cidades mais feias do mundo.

Silva (2009, p. 184), ressalta que “outra caracteristica propria da oralidade ¢ a linguagem
espontanea, distensa, ndo planejada, informal, isto €, aspectos que identificam o registro coloquial.
Também, encontramos termos girios, palavroes e frases feitas”. Ao usar essa expressdao “passa
longe”, o possivel efeito de sentido causado no leitor ¢ o de amizade e intimidade, remetendo a
oralidade, a conversagdo espontanea.

Esse tipo de constru¢do ¢ reiterado no texto postado pelo blogueiro e também nos
comentarios produzidos pelos leitores, exemplificados nas expressdes a seguir:

2.10 “Feia pra caramba”, “deu na midia”, “Sampa”, “[...] um pontinho novo da cidade

[...] 7, “busdo”, “Tipo a Avenida Paulista [...] ", “so pode”, “so que ndao”, “pira¢do”.

Esses termos informais e girios aparecem com frequéncia tanto na postagem principal
quanto nos comentarios. “A giria constitui um vocabulario tipicamente oral. Sua preseng¢a na escrita
reflete apenas um recurso linguistico, com objetivos determinados, como, por exemplo, [...] criar

uma interagdo mais eficiente do escritor com o seu leitor” (PRETI, 2000, p. 241). Ou seja, ao usar
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tais palavras e expressoes, tipicas da oralidade, no texto escrito, busca-se produzir uma maior
aproximagao e melhor interagdo entre o blogueiro e seus leitores.

As palavras “Sampa”, “busdo” e “piracdo” funcionam como pistas de contextualizacdo
linguisticas que apontam para pessoas jovens, que utilizam o vocabuldrio girio com frequéncia.
Tais formagdes se dao a partir de abreviagdes/ derivagdes das palavras “Sao Paulo”, “Onibus” e
“pirar”. “As multiplas atividades dos falantes no comércio da vida em sociedade favorecem a
criagdo de palavras para atender as necessidades culturais, cientificas e da comunicagdo de um
modo geral” (BECHARA, 2009, p. 351).

A palavra “Sampa” ¢ uma abreviagdo de Sao Paulo. Essa abreviacdo foi formada a partir
das duas primeiras silabas “Sa” e “Pa”, a letra M no meio ¢ usada para dar o som anasalado do —
30, de “Sao”.

J& as palavras busao e piragdo foram criadas a partir da derivagdo, que consiste em “formar
palavras de outra primitiva por meio de afixos” (BECHARA, 2009, p. 357), no caso dessas
palavras, o sufixo —ao. A palavra “Busao” ¢ derivada da palavra 6nibus, com o acréscimo do sufixo
que denota aumentativo —a0, uma vez que o 6nibus ¢ um veiculo grande. Ja piragdo, o sufixo —ao
¢ usado para formacao de nome resultado da ac¢ao do verbo pirar.

Apesar do uso de vocabulos que ndo existem no dicionario da Lingua Portuguesa?, o autor
parece presumir que seus leitores ja conhecem essas palavras e sabem o que significam. Afinal,
podemos ressaltar que um dos pressupostos do campo da Sociolinguistica ¢ o de que as linguas (e,

por extensdo, os vocabulos dessas linguas) ndo sdo estaticos, mas sofrem mudangas ao longo do

tempo.

Esses e outros grupos restritos, cujo vocabulario conserva também suas
caracteristicas criptoldgicas, possuindo, ainda, uma fei¢ao ludica, t€ém
ainda maior interagdo com a grande comunidade. E seus vocabulos, em
constante renovagdo, facilmente se misturam e sdo empregados na
linguagem comum, perdendo sua condi¢do identificadora do grupo social.
E o que costumamos chamar de giria comum (PRETI, 2000, p. 246).

Preti (2003, p. 66) explica que o uso de tais expressoes refere-se as situacdes de
comunicagdo, ao fator expectativa nas relacdes entre os falantes, “esse fator estd ligado a atitude

social em relacdo a lingua, isto ¢, o que cada um espera que seu interlocutor realize durante a

23 Tomamos por base aqui, o Diciondrio Aurélio da Lingua Portuguesa (2005).
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interacdo”. Ou seja, o leitor possivelmente ja espera esse tipo de construgdo ao ler o texto e, em
funcdo dos aspectos genéricos, utiliza essas mesmas construgdes nos comentarios. Um dos efeitos
de sentido que podem ser gerados nesses usos sdo de amizade e intimidade entre autor e leitor, e €
um dos fatores que pode gerar maior cooperagdo e apreciagdo por parte dos leitores de blogs de
viagem.

Nao podemos desconsiderar também que “Sampa”, “busdo” e “piragdo” sao processos de
referenciagdo e por isso também funcionam como pistas de contextualizagdo linguisticas. O
blogueiro escreve tais palavras possivelmente supondo que seus leitores ja conhecem as referéncias
de tais palavras: Sdo Paulo, 6nibus e pirar.

Um outro recurso mobilizado com frequéncia no corpus de nossa pesquisa ¢ a

parentetiza¢do. Vejamos as sequéncias 3 a seguir:

3- 3.1“Cidade da Guatemala (a 1“e mais horrorosa de todas)” (primeiro paragrafo)
3.2“Fui morador de Sdo Paulo (com direito a nota fiscal paulista)”’ (quarto paragrafo)
3.3“[...] torres do mesmo tom verde (ou parecido) que as da catedral [...]” (comentario de

Edp)

A parentetizagdo ocorre quando “os segmentos parentéticos se constituem de pequenos
esclarecimentos, comentérios, perguntas, contendo observagdes rapidas ao tdpico em
desenvolvimento, que ndo chegam a comprometer a centragao topica” (CASTILHO, 2014, p. 236),
como acontece nos excertos 3.

Na sequéncia 3.1, o uso dos parénteses ¢ para explicar e esclarecer que a cidade da
Guatemala foi a que ficou em primeiro lugar no ranking das cidades mais feias do mundo.
Interessante ressaltar que em relacao as cidades fora do Brasil, o autor parece nao se preocupar em
ferir sua face ao denegri-las. Ele ressalta que a Cidade da Guatemala ¢ feia, usando o termo
“horrorosa”, ou seja, sendo mais enfatico do que o esperado pelo seu posicionamento assumido
com a cidade de Sdo Paulo. Faz o mesmo em relacdo a Mumbai, Nova Délhi e Jacarta, como pode

ser observado nos excertos abaixo:

3.4 “A polui¢do — do ar e da agua — faz muito bem o papel de deixar nossa Nova York com cara

de Mumbai”. (terceiro paragrafo)
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3.5 “ A unica justificativa plausivel para Sampa estar nessa lista e Nova Délhi ndo é se a terrivel
camada de polui¢do tiver escondido a capital indiana dos autores da lista. Eles foram la e so6 viram
fumaga, s6 pode. Mumbai e Jacarta também mereciam mais essa premiagdo do que Sampa,

garanto.” (terceiro paragrafo)

Ao mencionar essas cidades, o autor, a nosso ver, suscita diversos efeitos de sentido em seu
texto. Ele mostra que conhece cidades que, na opinido dele, sdo mais feias que Sao Paulo. Dessa
maneira, ele protege sua face em relagdo ao publico que aprecia Sdo Paulo, mas ndo se preocupa
em ser polido com o publico que admira Mumbai, Jacarta e Nova Dé¢lhi. Uma hipotese para essa
ocorréncia ¢ que seu publico-alvo ¢ composto por brasileiros e que brasileiros tendem a “defender”
suas cidades.

Ao mesmo tempo em que o blogueiro denigre a imagem das cidades de Mumbai e Jacarta,
nas sequéncias 3.4 e 3.5, ele também parece ter a intencdo de divulgar essas cidades, pois as
palavras “Mumbai” e “Jacarta” sdo hyperlinks que direcionam o leitor a outras postagens do proprio
Blog 360 meridianos sobre essas cidades. Ou seja, além de ser uma forma de explicar ao leitor
onde sdo essas cidades e quais sdo suas atragdes turisticas, ¢ uma forma de divulgagdo do proprio
blog, para que os leitores possam conhecer e cooperar com outras postagens. Podemos considerar
também uma maneira de mostrar polidez indireta, no sentido de que mesmo sendo cidades que ele
declara diretamente serem feias, o leitor tem a possibilidade de ler mais e ver fotos sobre tais
cidades e tirar suas conclusoes.

Ademais, quando o autor cita tais cidades, subentende-se que ele as conhece, mostrando
sua identidade de especialista, uma vez que ja viajou muito. O mesmo acontece em outras partes

do texto:

3.6 “Se vocé nunca visitou, um conselho: faca isso.” (sétimo paragrafo)

3.7“Ja vi o skyline de metropoles nos cinco continentes” (sétimo paragrafo)

Essas construgdes podem funcionar como argumento de autoridade’® no texto, pois

mostram que sua grande experiéncia como viajante o permite afirmar e dar conselhos sobre o

24 Entendemos aqui argumento de autoridade como “aquele em que o sujeito que argumenta se serve de sua
propria autoridade como forca argumentativa” (EMEDIATO, 2008, p. 175). No caso das construcdes 3.6 e 3.7
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assunto. O mesmo acontece nos comentarios dos leitores, que também querem afirmar que

possuem experiéncias com viagens, como nas seguintes sequéncias:

3.8 “[...] quando estive em Berlim” (comentario de Edp)

3.9 “[...] a Catedral é mais bonita que muitas da Europa [...] ” (comentario de Edp)

Os leitores, ao comentar, também compartilham suas experiéncias de viajantes. Podemos
inferir que os leitores ndo estdo apenas interessados em receber informagdes, mas também em dar
informacgdes turisticas, numa espécie de construcdo conjunta da postagem sobre determinado
destino, fruto da cultura participativa e inteligéncia coletiva (JENKINS, 2008) que ja vimos no
primeiro capitulo. Além disso, € possivel inferir que tanto o blogueiro quanto os leitores querem
“apresentar-se sob uma luz favoravel” (GOFFMAN, 2009, p.16), ou seja, na interagdo todos
querem ser bem vistos e para isso atuam como em uma pega teatral, conforme afirma Goffman

(2009, p. 9):

Presume-se que a vida apresenta coisas reais e, as vezes, bem ensaiadas.
Mais importante, talvez, ¢ o fato de que no palco um ator se apresenta sob
a mascara de um personagem para personagens projetados por outros
atores. A plateia constitui um terceiro elemento da correlagdo, elemento
que ¢ essencial, e que entretanto, se a representacao fosse real, ndo estaria
la.

Ou seja, durante a interacao, os individuos querem se mostrar dignos de confianga a partir
de suas atitudes e capacidades, por isso afirmam e reafirmam suas vastas experiéncias como
viajantes, construindo suas identidades. Nao sabemos se tais afirmagdes sao verdadeiras ou falsas,
mas, a partir delas, o contexto e as identidades sdo construidas nessa interacao.

Observando o trecho parentético 3.2, a informagao entre parénteses funciona como uma
confirmag¢do do enunciado anterior. Uma vez que so tem direito a nota fiscal paulista os residentes

no Estado de Sao Paulo, o blogueiro quer confirmar que realmente morou em S@o Paulo e ndo

apenas passou um tempo la. Além disso, tal construgao pode trazer efeitos de sentido de humor e

analisadas, a vasta experiéncia como viajante torna o blogueiro uma autoridade no assunto, por isso seus
enunciados possuem uma forca argumentativa sobre viagens.
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ironia, como se a nota fiscal paulista fosse uma confirmacao e um “prémio” por ser habitante de
Sao Paulo.
Ja na sequéncia 3.3, o uso dos parénteses funciona como uma corre¢cao ou reparagao,

recursos recorrentes na conversacao, conforme explica Marcuschi (2003a, p. 28, grifos do autor):

Na conversagao o tempo € real, e tudo o que se fizer ¢ definitivo. Nesse
processo, sao muito usados os recursos da correcdo. Corrigimos a nds
mesmos ou aos parceiros, fazendo reparos sintaticos, lexicais, fonéticos,
semanticos ou pragmaticos. A esse processo convencionou-se chamar de
mecanismo de corregdo; ele funciona também como processo de edi¢do ou
auto-edigdo conversacional e contribui para organizar a conversacao
localmente.

Dessa forma, o(a) leitor(a), ao comentar, parece escrever como se estivesse conversando
com o blogueiro e os demais leitores, por isso ele(a) o usa os parénteses para fazer sua correcao,
mesmo tendo a opgao de reescrever. Usando os termos de Schegloff, Jefferson e Sacks (1977 apud
MARCUSCHI, 2003a, p. 29) o leitor faz uma autocorre¢do auto-iniciada, que “¢é a correcao feita
pelo proprio falante logo apds a falha”. Quando o(a) leitor(a) afirma que as catedrais tém o mesmo
tom de verde, ele(a) percebe que isso ¢ muito especifico e pode ser que ndo seja exatamente o
mesmo tom, entdo ele(a) mesmo(a) se autocorrige, utilizando os parénteses para retificar que se
nao for o mesmo tom de verde, € parecido.

Na pesquisa de Alves (2010, p.159), ela percebe que, no seu corpus composto por e-mails
¢ frequente a “duplicagdo de letras, ‘abuso’ dos sinais de pontuagdo, tais como o ponto de
exclamagdo e o ponto de interrogacdo, o uso de maiusculas para indicar atitudes, emocgodes,
sentimentos, entonagdes especificas etc.”. Nos comentarios da postagem “Sao Paulo ¢ feia, mas ta

na moda” ¢ possivel encontrar essas ocorréncias nos seguintes excertos:

4- 4.1 “Um sonho beeeem distante [...] ” (comentario de Renata)
4.2 “AAAH minha Sampa [...] Amo tudo isso!!”’ (comentario de Joao)
4.3 “[...] mas eu sou APAIXONADO por essa selva de pedra” (comentario de Gustavo)

Na conversacao face a face, a expressividade do falante esta ligada ndo somente ao que ¢
dito (elementos linguisticos), mas também a maneira de dizer o que ¢ dito, a partir da entonacao —

que esta ligada ao carater fonico e prosodico da fala (elementos paralinguisticos) — e a partir dos
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gestos, olhares, sinais, etc. (elementos nao-linguisticos). Pelo viés da Sociolinguistica Interacional,
tratamos esses clementos de énfase das sequéncias 4 como pistas de contextualizacdo
paralinguisticas, conforme explicamos no capitulo anterior. No discurso eletronico, composto pela
escrita multimodal, existem algumas pistas que indicam entonagdes e posturas, descritas a seguir.

Em 4.1, a palavra “bem” ¢ escrita de maneira estilizada, com repeti¢cdes da vogal “e”, para
destacar e enfatizar a afirmagdo. Essa sentenga refere-se ao rio Tieté ser navegavel como o rio
Tamisa, em Londres. Ao usar esse tipo de grafia, a leitora/comentarista mostra sua opinido a
respeito disso, que para ela, possivelmente, seria um sonho muito distante, quase impossivel, por
isso a énfase na palavra “bem”.

Em 4.2 também existe duplicacdo de letra, além de fonte em caixa alta e duplo uso do ponto
de exclamacdo. A formacao “AAAH” indica um suspiro, como em uma conversa informal e
amigavel.

O abuso da pontuagdo ¢ também uma tentativa de aproximar a escrita da oralidade,
conforme Meise-Kunh (1998 apud HILGERT, 2000, p. 42): “como muitos usos dos sinais de
pontuacdo na escrita sdo a representacao grafica de um fendmeno fonico (entonagdo ou pausa), a
pontuagdo alternativa da CINT?® acaba se tornando uma forma de ‘re-oralizagdo’, isto ¢, uma
tentativa de retorno ao oral”.

Em 4.3, a palavra “apaixonado” escrita em caixa alta tem o efeito de ressaltar a
palavra/sentimento do comentarista, como se faz na pronuncia com énfase. Usando todas as
palavras com o mesmo tipo de fonte, mostraria apenas a paixao do leitor pela cidade de Sao Paulo,
mas ao usar “APAIXONADO”, o possivel efeito de sentido causado nos leitores ¢ de ser muito
apaixonado, ter uma paixdo em excesso. E através dessa grafia destacada que a escrita se aproxima
da modalidade oral, na tentativa de dar a énfase que s6 seria possivel na prontiincia com entonacao.

Essas caracteristicas sdo tipicas da escrita eletronica, também chamada de “internetés”, “e-
linguagem”, “linguagem cibernética”, entre outras (BARTON; LEE, 2015, p.16). Porém, ¢ preciso
salientar que esse tipo de linguagem ndo ¢ usado em todos os contextos da comunicagdo on-line,
existem situagdes em que eles ndo se encaixam, pois tendem a informalidade. No caso dos blogs
de viagem, foi possivel perceber, a partir das sequéncias 4, que ¢ frequente o uso da pontuagao ndo
convencional e da grafia estilizada. Além desses tragos caracteristicos da linguagem on-line, foram

observados, em nosso corpus, 0s seguintes:

25 Conversacio na Internet
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- Formas abreviadas:

4.4 “Pq do Ibirapuera” para abreviar Parque do Ibirapuera (comentario de Miriam)

4.5 “é perigosa tbm!” para abreviar € perigosa também! (comentario de Tom)

4.6 “[...] mas tb ndo gosto de muita coisa daqui” para abreviar mas também ndo gosto de muita

coisa daqui (comentario de Renata)

- Acrdnimos e siglas:
4.7 “BTW” — Acronimo de by the way, palavra da lingua inglesa que significa “alids”. (comentario

de Vinicius)

- emoticons

4.8 “Pode ser feia, mas é Sampa. © rs” (comentario de Jodo)
4.9“Amo tudo isso!! **” (comentario de Joao)

4.10“[...] da cidade que me encanta @ " (comentario de Ciga)
4.11%[...] ano que vem vou morar la o/.” (comentario de Gustavo)

4.12% <3 Sampa” (comentario de Gustavo)

Ressaltamos que essas sequéncias foram encontradas nos comentarios dos leitores, o lugar
da interag@o no blog de viagem. Ao usar esse tipo de grafia, os leitores/comentaristas manifestam
em seus enunciados pistas de contextualizacdo que indicam amizade, intimidade, informalidade e
cooperacao, pois pressupdem que os demais leitores sabem o significado desses usos.

As abreviaturas sdo comuns no discurso eletronico, Hilgert (2000, p. 51) explica como

acontecem essas formagdes na comunicagdo via internet:

Nao consistem numa parte da palavra, mas sim num conjunto de letras, no qual
ao menos o falante nativo da lingua imediatamente reconhece a palavra em
questdo, por fazerem essas letras parte de sua constituicdo grafica. [...] Neste
processo existe s6 uma regra, praticamente sem excegdo: as abreviaturas sdo
formadas pelas consoantes iniciais das silabas da palavra que representam.

Em nosso corpus, a abreviacao da palavra “também” aparece de duas maneiras: tanto “tb”
como “tbm”, cada uma escrita por comentaristas diferentes. A abreviagdo “tb” estaria dentro da

regra mencionda por Hilgert (2000, p.51), assim também “pq” para parque, sdo as primeiras
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consoantes das silabas. A formacdo “tbm” mostra uma consoante a mais no final da abreviagao,
que foge a regra de Hilgert, mas ¢ utilizada com frequéncia na interagdo eletronica em lingua
portuguesa.

Além disso, como foi mencionado no inicio desta analise, as abreviagdes, redugdes e siglas
transmitem ao leitor a ideia de rapidez, pressa, velocidade, economia de tempo, praticidade, tipicos
da conversagdo sincrona mediada por aparelhos eletronicos. Mesmo as interagdes nos blogs de
viagem nao sendo, necessariamente, sincronas, tais tragos sao também encontrados, o que nos faz
acreditar que sdo tragos da escrita digital em geral, independente se sincrona ou assincrona.

Essarapidez de que falamos (e que se manifesta na escrita de blogs, na troca de mensagens
instantaneas, em conversas nas redes sociais...) contrasta com as antigas formas de comunicagao
escrita, como por exemplo a carta pessoal, em que o momento de escrita ndo ¢ simultineo ao
momento de recepcao por parte do interlocutor. Ou, ainda, podemos pensar no contraste entre a
imprensa escrita, que relata os fatos que “aconteceram”, uma vez que a edicao do jornal € sempre
encerrada na noite anterior a sua impressao e distribui¢do; e a imprensa on-line, caracterizada por
relatar os fatos que “estdo acontecendo” — ja que a divulgacdo da noticia ¢ simultdnea a sua
publicagdo. (KUCINSKI, 2005).

O uso de acronimo, em nosso corpus, foi encontrado em “BTW” que remete a expressao
inglesa “by the way”, que significa alids, a proposito. De acordo com o Dictionary of Contemporary
English (2003, p. 1866) a expressdo by the way ¢ considerada uma spoken phrase, ou seja, uma
expressao da lingua falada espontanea a partir de corpora britanico e americano. Quando o leitor,
ao construir seu comentario, usa o acronimo BTW, ele infere que os demais leitores tém
conhecimento dessa expressdo - comum na lingua oral inglesa e podem compreender seu
significado, apenas usando as iniciais da expressao.

Percebe-se que, mesmo na lingua inglesa, a formacdo do acronimo se da usando as
primeiras consoantes de cada palavra. Assim como vimos anteriormente, as abreviagdes
encontradas em nosso corpus, sdo formadas, essencialmente, pelas primeiras consoantes de cada
silaba. Dessa forma, podemos depreender que o comentarista que usa o acronimo dessa expressao
inglesa possivelmente utiliza a linguagem on-/ine para se comunicar com pessoas nao apenas de
lingua portuguesa, mas também de lingua inglesa, em que esse acronimo ¢, provavelmente,

caracteristico do discurso eletronico de usuarios falantes desta lingua.
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Em relacdo ao uso dos emoticons, ¢ possivel afirmar que sdo tragos reconhecidos
publicamente como especificos da comunicagdo on-line, embora possamos encontra-los,
atualmente, em diversos contextos off-line, como por exemplo, almofadas, chaveiros, imas,
camisetas em formatos dessas “carinhas”, também chamadas de emojis. “Caracteristicas
linguisticas comumente consideradas especificas da comunicagdo ‘online’ alcangaram nossos
contextos cotidianos fora da tela” (BARTON; LEE, 2015, p. 238). Esses tragos da escrita on-line
estdo presentes em variados contextos, em diferentes locais, como exemplifica Barton e Lee (2015,

p. 238):

¢ Uma loja de conveniéncia em Londres ¢ chamada de “4 UR Convenience”;

e Um departamento académico inglés em Hong Kong tem como logotipo
“English @ CUHK”;

¢ Um sinal na prateleira de vinho num supermercado na Nova Zelandia alerta
os clientes a “THNK B4 DRNK”;

e “@” indica um espaco publico para computadores num hotel na Espanha.

Em relagdo aos emoticons especificamente, podemos associar seu uso a rapidez e agilidade
que ja mencionamos anteriormente, além de ser uma forma iconica de transmitir estados de espirito
e comportamentos extralinguisticos que ndo sdo possiveis na comunicagdo escrita via internet, por
isso funcionam com relevantes pistas de contextualizacdo paralinguisticas, pois tais “icones”

podem sinalizar propdsitos conversacionais.

Na comunicagdo textual interativa mediada por computador, como e-mail e
mensagens instantdneas, por causa da falta de pistas fisicas e contextuais,
emoticons sdo frequentemente anexados aos enunciados para marcar a intengao e
o tom do escritor. Por exemplo, escrever ‘Eu amo meu trabalho ©° com um
emoticon sorridente provavelmente evocard uma interpretacdo mais positiva do
que escrever ‘Eu amo meu trabalho! ®’, que pode ter a intengdo de transmitir o
oposto. O crucial aqui € que, como as virtualidades de modos semidticos sdo
percebidas quando combinadas de diferentes maneiras, elas podem oferecer
multiplos sentidos para diferentes espectadores [...] (BARTON; LEE, 2015, p.
48).

Apesar de ainda haver algumas instabilidades em relacdo a universalidade da codificagdo
dos emoticons, em nosso corpus, podemos decodificar as sequéncias 4.8 ¢ 4.10 que remetem a
sentimentos positivos ao usar o simbolo ndo-linguistico “©”. Na sequéncia 4.9, o uso do “*-*”
também nos alude a uma interpretagdo positiva. A sequéncia 4.12 apresenta o emoticon “<3” que

simboliza um coragao, podendo ser codificado como “amo Sampa”. Ja o excerto 4.11, encontramos
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dificuldade de decifrar, uma vez que nao foi possivel compreender se o comentarista considera
bom ou ruim ir morar em S@o Paulo. A partir disso podemos refletir sobre as ambiguidades dos
emoticons, € nas possiveis ironias que possam remeter de acordo com o tipo de leitor.

Outro uso tipico da escrita on-line que encontramos em nosso corpus sao as onomatopeias

que indicam pistas ndo-linguisticas, como as risadas:

4.13 “hahaha” (resposta ao comentario de Jodo)

4.14 “hehe” (resposta ao comentario de Gustavo)

Essas construcdes onomatopeicas estao nas respostas do blogueiro aos comentarios de seus
leitores. Se o principal objetivo ao postar o texto ¢ que o leitor coopere, escrever um comentario
positivo ¢ a melhor forma de mostrar essa cooperacdo. Por isso, o blogueiro, para ser polido,
responde ao comentarista, de maneira amigavel e aproximando da conversagdo face a face, para
preservar sua face e mostrar que apreciou a cooperacgao do leitor.

De acordo com Bechara (2009, p. 74), onomatopeia “¢ o emprego de fonema em vocabulo
para descrever acusticamente um objeto pela agdo que exprime”. Dessa forma, ao responder com
palavras que remetem ao som de risos, o efeito de sentido causado ¢ o de uma expressdo oralizada,
que manifesta igualmente, como viemos apontando, o tom de amizade, intimidade, informalidade.

Outro aspecto a ser destacado na comunicacao eletronica € o uso do verbo “dizer” ao invés
de teclar/escrever, inclusive todos os comentarios sdo iniciados pelo nome do leitor comentarista

seguido pelo “disse”:

4.15 “Renata disse:”
4.16 “Rafael Sette Camara disse:”
4.17 “Jodo disse:”

Embora essa ndo seja uma caracteristica apenas dos blogs, mas da comunicagdo on-line em
geral, essa estrutura remete aos chats ou bate-papo onde cada um possui seu turno conversacional.
O uso do verbo dizer alude a oralidade e a conversagdo face-a-face. Pode-se supor que os

internautas estdo calados ao teclar e escrever na web.
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Também ¢ importante destacar que o tempo verbal empregado, nesses casos, € o pretérito
perfeito do indicativo, ou seja, refere-se ao passado, indicando que as pessoas ja disseram, ja
exprimiram suas opinides e posturas sobre o assunto.

Isso acontece também ao longo da postagem, nas seguintes sequéncias:

4.18 “[...] o site foi ainda mais, digamos, cruel [...] ” (segundo paragrafo)
4.19 “Vale dizer que so concorreram [...] ” (segundo paragrafo)

4.20 “E dizer que Sao Paulo é feia por ser uma ‘selva de pedra’” (sétimo paragrafo)

No dicionario Aurélio (2005, p. 236, grifo nosso) o verbo “dizer” apresenta 16 entradas. Na
primeira, aparece como “v.t.d exprimir (ideia, fato, etc.) por meio de palavras ditas ou escritas”.
Aparece também, na ultima entrada: “Linguagem falada”. Dessa forma, percebe-se que o verbo
dizer ndo esta veiculado apenas a oralidade, mas também as palavras escritas.

Outro aspecto a ser ressaltado na construgao do texto analisado ¢ o uso da repeti¢do e da
parafrase para afirmar e reafirmar sobre a aparéncia negativa da cidade de Sao Paulo, como pode-

se observar nas sequéncias 5 a seguir:

5- 5.1 “Sao Paulo é feia, mas ta na moda” (titulo)
5.2 “Ndo que Sdo Paulo nao seja feia — é sim. Feia pra caramba” (terceiro paragrafo)
5.3 “Impossivel chegar de busdo na capital paulista [...] e ndo achar a cidade horrorosa”
(terceiro paragrafo)
5.4 “Sdo Paulo pode até ser feia [...] " (terceiro paragrafo)
5.5 “[...] conheci boa parte dos lugares horriveis de Sampa” (quarto paragrafo)
5.6 “vista linda dos arranha-céu na hora do almogo. So que ndo.” (quarto paragrafo)
5.7 “Sdo Paulo é feia ndo por culpa da natureza. E feia por culpa do homem.” (quinto
paragrafo)
5.8 “[...] emolduram a cidade com um horripilante céu cinza” (quinto paragrafo)

5.9 “Sdo Paulo é feia, mas esta sempre na moda” (oitavo paragrafo)
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Castilho (2014, p. 234)%¢ explica que “a repeti¢do e a parafrase se integram no processo
basico de manutencdo da interagcdo”, ou seja, através da repeticdo e da parafrase € possivel
reformular o topico ja mencionado anteriormente. Ao afirmar e reafirmar sobre Sao Paulo ser uma
cidade feia, o autor parece querer mostrar a importancia desse seu ponto de vista. Para isso, ele
busca sindnimos e intensificadores para o adjetivo feia: “Feia pra caramba”, “horrorosa”,
lugares horriveis”, “horripilante”.

Koch (2001, p. 93) explica que a repeticdo ¢ uma “[...] estratégia basica de estruturacao do
discurso: os textos que produzimos apresentam uma grande quantidade de construcdes paralelas,
repeticoes literais enfaticas, pares de sindnimos ou quase sindnimos, repeticdes da fala do outro e
assim por diante”. Ou seja, a repeti¢do ja faz parte do nosso processo comunicacional e muitas
vezes sao suprimidas dos textos escritos mais formais.

Nas sequéncias analisadas, ¢ possivel perceber a repeticao da palavra “feia” em diversos
pontos do texto. Na sequéncia 5.2, em especial, a palavra “feia” € repetida seguida do intensificador
“pra caramba”. Quando ndo ¢ afirmado especificamente que a cidade ¢ feia, o autor aponta
caracteristicas que corroboram isso, como o uso de “lugares horriveis” em 5.5 e “horripilante céu
cinza” em 5.8. Nesse caso, o autor usa a parafrase para insistir no seu posicionamento sobre o
aspecto negativo da cidade de Sdo Paulo. “Para redizer a ‘mesma coisa’ acaba-se por dizer ‘outra
coisa’ [...]” (FUCHS, 1982 apud CASTILHO, 2014, p. 235).

Como ja mencionamos anteriormente, inferimos que essa repeti¢ao nao pode ferir a face do
autor, que precisa ser aprovado por todos os tipos de leitores, dadas as inteng¢des de seu texto; por
isso o autor usa as estratégias de polidez linguistica, com destaque ao uso dos operadores
argumentativos, mostrando os pontos positivos de Sdo Paulo, mesmo com a repeti¢do excessiva
sobre os aspectos feios da cidade.

De maneira geral, podemos afirmar que a postagem “Sao Paulo ¢ feia, mas t4 na moda” foi
escrita de maneira a agradar seu publico e esse objetivo, a nosso ver, foi atingido através dos
posicionamentos nos comentarios, que foram positivos em relagdo a postagem e levantaram
discussdes sobre o assunto. Nao temos acesso aos numeros de usuarios que leram e aos ganhos

financeiros que tal postagem gerou, mas podemos inferir que o blogueiro utilizou estratégias

26 Importante salientar que essa referéncia consta no capitulo intitulado “A Conversa¢io e o texto”, em que é
abordada a questio da oralidade e suas relagées com a escrita.
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linguisticas, paralinguisticas e ndo-verbais para que tais nimeros fossem elevados. Veremos como

essas estratégias funcionam nas demais postagens do nosso corpus, nas subsecdes seguintes.

3.2- “Devo largar tudo para viajar?”

A postagem “Devo largar tudo para viajar?”, disponivel no Anexo B, ¢ também publicagdo
do Blog 360 meridianos e de autoria do blogueiro Rafael Sette Camara. Como os elementos
contextuais do Blog 360 meridianos ja foram tratados na se¢do anterior, neste ponto de nossas
analises iremos focar apenas no uso dos operadores argumentativos que apontam para a polidez do
blogueiro e sua preocupacao em salvar sua face diante dos leitores.

A postagem em questdo foi publicada em 21 de fevereiro de 2014 e trata da experiéncia
vivida pelo autor em uma viagem de volta ao mundo por um ano. A partir disso, ele argumenta
sobre a possibilidade de os leitores fazerem o mesmo e da dicas e alternativas para os que nao
podem largar tudo para viajar.

Optamos por abordar a argumentagdo nesse momento de nossas andlises porque
acreditamos que as interagdes nos blogs de viagem estdo sempre dotadas de alguma finalidade, em
especial os proprios blogueiros, que escrevem almejando nimeros elevados de leitores que
apreciem o texto e gerem rentabilidade financeira ao blog.

Koch (2003, p. 29, grifos da autora) afirma que o uso da linguagem ¢ essencialmente
argumentativo, pois “[...] temos sempre objetivos, fins a serem atingidos; ha relagdes que
desejamos estabelecer, efeitos que pretendemos causar, comportamentos que queremos ver
desencadeados, isto €, pretendemos atuar sobre o(s) outro(s) de determinada maneira [...]”. Além
disso, Ducrot (apud KOCH, 2003, p. 29) afirma que a argumentatividade est4 arrolada na propria
lingua, uma vez que na Gramatica ha mecanismos que permitem assinalar a orientagdao
argumentativa dos enunciados. Esta andlise serd norteada por esses mecanismos, também
chamados de marcas linguisticas da enunciagdo ou da argumentagdo.

Os elementos da Gramatica que mostram a forga argumentativa dos enunciados e o sentido
para qual apontam sdo denominados operadores argumentativos, termo criado por Ducrot (apud
KOCH, 2003, p. 30). O funcionamento dos operadores argumentativos pode ser explicado a partir

de duas nogdes bésicas: escala argumentativa e classe argumentativa.
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Classe argumentativa pode ser definida como “um conjunto de enunciados que podem
igualmente servir de argumento para (apontar para) uma mesma conclusdao” (KOCH, 2003, p. 30).
Na postagem analisada, todos os argumentos utilizados possuem o mesmo peso para que o
interlocutor chegue a mesma conclusdo, como veremos a seguir.

J& a escala argumentativa remete aos enunciados que apesentam gradacdo crescente nos
argumentos. Ou seja, ¢ quando diferentes argumentos possuem pesos diferentes, isto €, um
argumento ¢ considerado mais forte que outro.

A partir desses conceitos de classe argumentativa e escala argumentativa, o uso dos
operadores argumentativos ¢ fundamental para indicar o sentido dos enunciados e sua forca

argumentativa.

Os operadores argumentativos s3o essenciais na leitura e produgdo textual,
especialmente nos géneros das ordens do argumentar e do expor. Sdo elementos
linguisticos importantes na argumentacdo, uma vez que estabelecem relagdes
entre os segmentos do texto: oragdes de um mesmo periodo, periodos, sequéncias
textuais, paragrafos ou partes de um texto. (KOCHE; BOFF; MARINELLO,
2014, p. 103, grifos das autoras).

No inicio do texto, € possivel perceber que o autor usa marcas linguisticas de argumentagao
para mostrar ao leitor que ¢ factivel largar tudo para fazer uma viagem de volta ao mundo por um

ano, conforme esquema abaixo:

Conclusdo almejada — E possivel largar tudo para viajar

Argumento 1 — “os autores deixaram quase tudo — inclusive empregos — para fazer uma
viagem de volta ao mundo e um intercambio na India.” (primeiro paragrafo)

Argumento 2 — “ndo é preciso ser rico para viajar pelo mundo por um ano — uma viagem dessas
custa o valor de um carro popular.” (segundo paragrafo)

Argumento 3 — “Se trés jornalistas recém-formados conseguiram, por que outras pessoas nao

conseguiriam?” (segundo paragrafo)

Apesar do peso dos argumentos apresentados, o blogueiro sabe que nem todos os leitores
terdo oportunidade de fazer isso, e, como nao quer ferir sua face diante dos leitores, usa estratégias

de polidez linguistica para abrandar seus argumentos, como nas sequéncias a seguir:
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1- 1.1 “Desde que contamos essa historia, inspiramos muita gente a fazer o mesmo, ou pelo
menos sonhar com isso.” (primeiro paragrafo)
1.2 “[...]além de muito equilibrio na hora de tomar a decisdo de viajar (ou ndo).” (quarto

paréagrafo)

Nessas sequéncias, podemos observar o uso do operador argumentativo “ou” que introduz
argumentos alternativos que levam a conclusdes diferentes ou opostas (KOCH, 2003). O uso desses
operadores ¢ de grande importancia no contexto dos blogs, que visa obter apreciagdo por parte dos
leitores em geral, portanto, ao escrever sobre largar tudo para viajar, € preciso usar argumentos
alternativos para pessoas que nao tém possibilidade nenhuma de fazer isso.

Em 1.1, o uso do “ou” mostra a alternativa para quem ndo pode viajar pelo mundo, mas
pode sonhar e planejar uma viagem em outra ocasido, ou com outro tipo de viagem. Em 1.2, o uso
do operador argumentativo “ou” mostra que o equilibrio deve existir tanto na decisdo de viajar,
como na decisdo de ndo viajar.

Da mesma maneira, o blogueiro constrdi sentengas que contrapdem seus argumentos,
usando o operador argumentativo “mas”, com a possivel inten¢do de ser polido no seu discurso,

como nas sequéncias 2 a seguir:

2- 2.1 “Possivel é. Mas é preciso combater a ideia glamourizada de que uma longa viagem pode
ser feita repentinamente.” (segundo paragrafo)
2.2 “Mas e quando a pessoa tem filhos? ” (quarto paragrafo)
2.3 “ [...] se vocé quer viajar pelo mundo, mas entende que este ndo é o melhor momento,
planeje-se!” (quarto paragrafo)
2.4 “Eu consigo imaginar a frustragdo de quem quer muito cair na estrada, mas ndo pode”
(quinto paragrafo)
2.5 “[...] foi complicado controlar a vontade de comprar a primeira passagem para a
Conchinchina. Mas eu ndao podia fazer isso — afinal nem mesmo tinha dinheiro” (quinto

paréagrafo)

Considerando a questdo da polidez linguistica na constru¢do da postagem analisada, o

blogueiro precisa salvar sua face diante dos leitores, que, neste caso, podem ser pessoas que nao
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tém condicdes de largar tudo para viajar, por isso ele usa o operador argumentativo “mas” que
contrapde argumentos orientados para conclusdes contrarias.

Em 2.1, o operador argumentativo “mas” ¢ usado para contrapor o argumento que “possivel
¢”, mostrando que apesar da possibilidade, ¢ preciso planejamento. Em 2.2, o blogueiro parece
supor que o fator “ter filhos” ¢ um empecilho para viajar, transmitindo a ideia de que ndo é possivel
largar tudo quando se tem filhos. Na sequéncia 2.3, a conjun¢do adversativa “mas” atua como
operador argumentativo, mostrando ao leitor outra opc¢ao para aqueles ndo podem largar tudo e
vigjar. Em 2.4, o “mas” atua como introdutor da contraposi¢do do argumento inicial. Dessa
maneira, o autor do texto constréi um efeito de sentido de neutralidade diante de seus argumentos
sobre largar tudo e viajar. Em 2.5, o “mas” ¢ usado da mesma forma que os demais, para contrapor
o argumento inicial (largar tudo e viajar). Porém, nesse trecho, o autor relata um fato da sua vida
pessoal, passando ao leitor o tom de amizade, que, supomos, o faz se identificar com o blogueiro.

Ducrot (apud KOCH, 2003, p. 36) considera o “mas”, conforme ja apresentamos na analise
anterior, como “operador argumentativo por exceléncia”’. Retomaremos, uma vez que ele serd
muito importante para as andlises seguintes, o esquema de seu funcionamento: “o locutor introduz
em seu discurso um argumento possivel para uma conclusdo R; logo em seguida opde-lhe uma
argumento decisivo para conclusdo contraria ndo-R (~R).” A partir disso, Ducrot ilustra esse
esquema através da metafora da balanca, de um lado os argumentos que levam a R, de outro lado
os argumentos que levam a ~R.

No caso do blog analisado, os argumentos oscilam entre a possibilidade de largar tudo e
viajar e a ndo possibilidade de fazer isso. O autor do texto precisa cativar todos os tipos de publico
e para isso deve mostrar que existe a possibilidade para alguns e nao existe a possiblidade para

outros. Colocando essas afirmagdes na balanca de Ducrot, teriamos o seguinte:

Quadro 3 — Argumentos do blog na balanca de Ducrot
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E possivel largar tudo e viajar Nio é possivel largar tudo e
viajar
Possivel é. ¢ preciso combater a ideia
MAS glamourizada de que uma longa
viagem pode ser feita
repentinamente

E quando a pessoa tem filhos?

...] se vocé quer viajar pelo mundo, entende que este ndo ¢ o melhor
q Jarp MAS
momento, planeje-se.

Eu consigo imaginar a frustagdo de nao pode.
quem quer muito cair na estrada,

[...] foi complicado controlar a vontade Eu ndo podia fazer isso — afinal
de comprar a primeira passagem para a nem mesmo tinha dinheiro.
Conchinchina.

Fonte: elaborado pela autora

Percebe-se que, ao usar o “mas” e ndo o “embora”, o blogueiro opta pela estratégia de
suspense (conforme vimos na se¢ao anterior) para fazer um paralelo sobre a possibilidade ou nao
de viajar. O mesmo acontece na sequéncia abaixo, porém o “mas” ¢ substituido por “por outro

lado”.

3- “Sim, tirar um ano sabatico pode ser uma experiéncia fantastica. Por outro lado, se isso ainda

ndo é possivel para vocé, evite cair no erro de so viver para trabalhar” (nono paragrafo)

Em 3, o blogueiro utiliza a mesma estratégia de polidez linguistica: afirmar que ¢ possivel
largar tudo para viajar, mas reconhecer que isso ndo ¢ viavel a todos seus leitores. Por isso, ao usar
essa contraposi¢ao de argumentos, o blogueiro constroi e preserva sua face diante de seus leitores,
que cooperam através dos comentarios, elogiando o texto € o blog como um todo.

Essa posi¢ao cautelosa que o blogueiro assume, o impede de expor sua opinido pessoal

firmemente e faz com que ele demonstre neutralidade, para que possa agradar todos os tipos de
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leitores. Inclusive ndo existe uma resposta exata para a pergunta do titulo “Devo largar tudo para
viajar?”, ndo existe um “sim” ou um “ndo” definido no texto sobre isso. Ele apenas expde sua
experiéncia pessoal e mostra que ¢ uma decisdo que deve ser bem planejada.

Portanto, verifica-se uma vez mais a importancia da polidez linguistica para nao ferir a face
do blogueiro ao expor seus argumentos. Percebemos a relevancia dos operadores argumentativos
para abrandar o discurso e construir argumentos que possam agradar a todos os tipos de leitores.
Analisaremos, nas subsegdes seguintes, postagens escritas por outros blogueiros, que nos
mostrardo também o destaque das construgdes linguisticas, paralinguisticas e ndo-verbais na

cooperagao do leitor com o texto.

3.3 “Nova York x Londres”

A postagem “Nova York x Londres”, disposta no Anexo C, foi publicada em margo de 2015
no Blog Preciso Viajar, que ¢ mantido apenas pela blogueira Fernanda Sousa. O texto mostra a
opinido da autora sobre as cidades de Nova York e Londres. Assim como os posts analisados
anteriormente, percebemos que a blogueira utiliza algumas estratégias para aproximar o leitor de
seu texto.

Uma vez que o contexto interacional possui relevancia em nossos estudos, € preciso
destacar alguns pontos do Blog Preciso Viajar,uma vez que as caracteristicas particulares do blog
e da blogueira funcionam como importantes pistas de contextualizacdo que sinalizam alguns
aspectos significativos as nossas analises.

O Blog Preciso Viajar ¢ apresentado em tons de azul, preto e branco. O logo fica no canto
superior esquerdo, seguido de um banner publicitario. Os icones do blog aparecem em caixa alta,
em fonte branca dentro de um quadro azul. A postagem em questdo pertence a se¢do “Destinos
Internacionais”, € nas subse¢des “Estados Unidos” e “Inglaterra”, uma vez que se trata de dois
destinos. Dessa maneira, tanto um leitor interessado apenas por Londres ou apenas por Nova York
pode se deparar com essa postagem e se envolver nessa “rivalidade” proposta pela blogueira.

O titulo da postagem “Nova York x Londres” ¢ apresentado em fonte maior e azul, em
caixa alta, com destaque em relacdo ao corpo do texto. Nas barras laterais ha blocos de antincios e

no terceiro bloco aparece a foto da blogueira com o titulo “A autora” e com a legenda “Fernanda
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Souza”. Tal imagem funciona como um Ayperlink que direciona o leitor (que tenha interesse) a
uma postagem sobre a autora do blog?’.

Nessa postagem a blogueira cria sua identidade de pessoa viajada, afirmando que ja conhece
50 paises e pretende conhecer cada vez mais. Além disso, ao se apresentar, ela relata fatos e
caracteristicas de sua vida pessoal, através de uma linguagem informal, usando girias e humor, de
maneira a, possivelmente, aproximar o leitor e criar efeitos de amizade e intimidade.

Tal postagem de apresentacdo da autora apresenta apenas uma imagem, ela mesma em meio
a uma plantacdo de tulipas com a legenda “Vendo as tulipas na Holanda”. Essa tnica foto pode
funcionar como uma pista de contextualiza¢do ndo-verbal, pois mostra a plantagdao de uma flor que
nao ¢ muito comum no Brasil e por isso os brasileiros, publico-alvo do blog, tendem a se
impressionar com a imagem. Podemos inferir que ndo foi uma escolha aleatéria e sim uma
estratégia para impressionar os leitores.

Ao se apresentar a seu publico, a blogueira lista suas preferéncias pessoais, da seguinte
maneira: “ [...] sou apaixonada por viagens, fotografia, Londres e o por do sol”. Essa afirmagao
tem influéncia direta na postagem que estamos analisando, pois ela esclarece que Londres ¢ uma
de suas paixdes na vida.

A preocupacao com a polidez e com salvar a face diante dos leitores sdo mostradas ao longo
do texto de diversas maneiras. Através da narracao de fatos da vida particular da autora, ela mostra
que sua preferéncia ¢ Londres, mas se preocupa em justificar os motivos pelos quais prefere
Londres a Nova York. Como vimos nas outras analises, ter posicao firme e desconsiderar a opiniao
alheia pode ferir a face do blogueiro diante de seus leitores, por isso, como forma de salvar sua
face, ela expde e explica sua predilecao por Londres mas deixa claro que Nova York ¢ também
uma cidade incrivel e os motivos de seu ndo-favoritismo pela cidade americana.

Ao comparar as duas cidades, percebemos que a autora se preocupa em nao difamar Nova
York, mesmo com sua preferéncia por Londres. Essa estratégia linguistico-argumentativa faz com
que, possivelmente, ela ndo “arranhe” sua face diante dos leitores que preferem Nova York. Mesmo
com toda subjetividade presente nos blogs, o texto mostra que ¢ preciso ter cuidado ao expor
opinides para ndo ofender aqueles que possuem opinides contrarias. Percebemos isso,

principalmente, no excerto a seguir:

27 Disponivel em: < https://www.precisoviajar.com/fernanda-souza>. Acesso em: 20 jul. 2017.
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1- “As duas cidades sdo fantdsticas e todo mundo deveria ter a chance de conhecé-las e escolher

qual time quer fazer parte. E por que nao fazer parte dos dois times?” (nono paragrafo)

A sequéncia 1, que finaliza a postagem como uma espécie de conclusio, mostra que nao
existe uma reposta exata para a rivalidade entre as duas cidades. A nosso ver, a preocupagdo em
salvar sua face ¢ tdo evidente que existem mais argumentos explicando os motivos pelos quais
Nova York ndo ¢é a predileta da autora, do que apontando os motivos pelos quais Londres ¢
considerada a preferida.

Importante destacar nesse fragmento 1 a palavra “time”. De acordo com o Dicionadrio
Aurélio da Lingua Portuguesa (2005), time ¢ definido como “nos esportes coletivos, nimero de
pessoas selecionadas que constituem a equipe”. Ou seja, essa palavra ¢ designada para se referir a
esportes. Na linguagem cotidiana informal, a palavra time ¢ também atribuida as pessoas que
possuem preferéncias em comum.

Desde o inicio da postagem percebe-se essa analogia das cidades com os esportes,
mostrando a competicao e as torcidas. Inclusive o titulo da postagem, que mostra a letra X entre as
palavras Nova York e Londres, indicando que ¢ uma versus a outra, conforme as partidas
esportivas. Essa metafora esportiva age aqui como fator gerador dos efeitos de sentido do texto, ela
explica os motivos de pertencer ao “time” Londres e incita seus leitores a fazerem o mesmo nos
comentarios, como se pertencessem a torcidas de cada cidade.

Dessa maneira, a autora possivelmente parte do principio de que existem leitores que
preferem Londres e outros que preferem Nova York e os categoriza como “torcedores” dessas
cidades, como se fossem torcedores de times esportivos. Para isso, desde o comego do texto, ela
usa as expressoes #TeamLondon e #TeamNY para referir-se aos que pertencem a times que
preferem uma ou outra cidade. Essas expressoes sao repetidas em alguns comentarios dos leitores,

que deixam claro a qual “time” pertencem. Isso pode ser observado nas seguintes sequéncias:

2- 2.1 “[...] mas eu ja fui #TeamNY” (primeiro paragrafo)
2.2 “Outono em Nova York deixa até o #TeamLondon balancado” (legenda da terceira foto)
2.3 “[...] serei sempre #TeamLondon” (nono paragrafo)

2.4 “#TeamNY entdo. rs” (resposta ao comentario de Pedro Ricardo)
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2.5 “[..] se fosse pra escolher a ultima viagem da minha vida, ainda sou #teamNY!!”
(comentario de Luisa)

2.6 “E sou #teamlondon total” (comentario de Mah)

2.7 “Sou eternamente #teamlondon na verdade sou #teamUK hahahahahahaha” (comentario
de Thémis)

2.7 “Também sou #TeamLondon” (comentario de Cris)

2.8 “Recomendo a todos!!!! #teamLondon” (comentario de Samanta)

E relevante destacar que essas expressdes sdo precedidas pelo simbolo #, popularmente
chamado de “jogo da velha”. Palavras que possuem esse simbolo antecedido formam as hashtags,
que sdo muito utilizadas no discurso eletronico. As hashtags sdo usadas para categorizar os
conteudos publicados nas redes sociais e funcionam como pistas de contextualizagdo ndo-verbais,
pois inferem o contexto ja que se conhece o significado do uso de tal simbolo. “A hashtag ¢ uma
maneira de identificar e agrupar contetdo, facilitando a pesquisa de coisas relacionadas a um tema.
E muito usada durante eventos ou ocasides especiais” (ROCHA, 2014, on-line). Ou seja, sio tragos
tipicos da escrita pela internet e, nesse caso, ¢ utilizado tanto pela blogueira quanto pelos
leitores/comentaristas.

Ao utilizar as hashtags #TeamNY e #TeamLondon, a blogueira opta por empregar a lingua
inglesa nessas expressdes, € isso nos direciona a alguns possiveis motivos: ambas as cidades as
quais a postagem se refere, possuem a lingua inglesa como lingua oficial, as hashtags em lingua
inglesa ja existiam a partir de outras redes sociais, os leitores se familiarizam mais com esse tipo
de expressdo na lingua inglesa, e utilizd-los pode remeter as variantes linguisticas de um
determinado grupo social, jovens, bilingues etc., que sdo os interlocutores em potencial.

Além disso, existe o fato da vida pessoal da blogueira, que, conforme divulgado por ela, ja
morou em Londres e provavelmente tem fluéncia (e sofre influéncia) no idioma britanico. Portanto,
ela cria uma identidade de pessoa bilingue/poliglota e, por isso, podemos aventar a hipotese de que
em seu estilo de escrita misturam-se algumas palavras do idioma inglés, ja& que isso ¢ observado

com alguma frequéncia e ¢ também repetido nos comentarios, por alguns leitores:

3- 3.1“Lembro até que prometi para mim mesma que nunca mais voltaria, mas Karma is a bitch/”

(terceiro paragrafo)
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3.2 “[...]o brasileiro — de maneira geral — é muito fa do American Way of Life (estilo de vida
americano) [...] " (sexto paragrafo)

3.3 “[...]Jme convenceu a fazer um preparatorio do IELTS com ela [...] " (sétimo paragrafo)
3.4 “Pra mim Nova York é unbeatable /... ” (comentario de Pedro Ricardo)

3.5 “#amywinehouseforever ” (comentario de Priscila)

3.6 “Tower Bridge realmente é um dos lugares mais lindos que ja vi na vida [...] "(resposta ao

comentdario de Luisa)

Apenas a expressdao American Way of life é traduzida - entre parénteses, as demais
expressoes sao usadas partindo do pressuposto de que os leitores conhecem seus significados. Isso
demonstra a influéncia do idioma inglés nas redes sociais em geral e também nos blogs de viagem.
E possivel dizer que os usos dessas expressdes nio geraram nenhum mal-entendido nas interagdes,
ao contrario, parece que aproximaram os leitores do texto, e que, inclusive, utilizaram esse tipo de
constru¢do nos comentarios. A partir disso, podemos perceber que o texto constroi, a partir dessas
marcas, uma imagem (um perfil) do leitor para quem se escreve.

Além dos vocabulos em lingua inglesa, merece destaque também as girias, frequentes nos
textos orais, que podem ser encontrados em diversas partes desse texto escrito, como nas

sequéncias a seguir:

4- 4.1 “O problema é que ha uma overdose de Nova York no mundo [...] ” (quarto paragrafo)
4.2 “Ndo satisfeita em aparecer nos filmes, ela aparece nos seriados [...] "(quarto paragrafo)
4.3 “Ela colocou na cabega que um dia iria morar em Londres [...] "(sétimo paragrafo)

4.4 “[...] ndo tinha dinheiro para bancar uma pos-graduagdo por la [...] "(sétimo paragrafo)

A palavra “overdose” usada na sequéncia 4.1 e diversas outras vezes ao longo do texto
refere-se ao excesso de informagdes ¢ locagdes na cidade de Nova York. Nesse ponto, ¢ interessante
destacar a escolha lexical da blogueira, que poderia ter utilizado “demasia”, “excesso”, “exagero”,
“superabundancia” para se referir a essa grande quantidade de referéncias e comunicagdes sobre
Nova York.

A palavra “overdose”, de acordo com o Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, significa

“dose excessiva, geralmente de toxico, ministrada a alguém ou a si proprio”. Ja no dicionario inglés
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Longman Dictionary of Contemporary English (traducdo nossa) a palavra overdose possui duas
entradas: “muito de uma droga tomada ao mesmo tempo”? e “muito de algo, especialmente algo
nocivo”?. Dessa maneira, a escolha ¢ a repeticdo da palavra “overdose” poderia remeter o leitor a
uma possivel comparagdo de Nova York com algo nocivo. Mas aparentemente isso ndo acontece,
os leitores parecem perceber que a palavra “overdose” foi usada no sentido de “grande quantidade”
e por isso parece ser bem aceita pelos leitores e até repetida em um dos comentarios.

Na sequéncia 4.2, a blogueira fala sobre o excesso de apari¢des da cidade de Nova York na
midia. Ao fazer isso, ela escolhe palavras que personificam a cidade americana, como se fosse uma
“pessoa” famosa. A expressdao “ndo satisfeita”, remetendo a “ndo contente”, sdo adjetivos que
aludem a sentimentos humanos e ndo a uma cidade. Essa constru¢ao gera um efeito de sentido que
navega entre a ironia e humor. Isso foi possivel porque a blogueira se utilizou da figura de estilo
denominada “prosopopeia”, que explora o sentido conotativo das expressoes, atribuindo a seres
inanimados ou irracionais as qualidades, sentimentos e crengas dos seres humanos.

As sequéncias 4.3 e 4.4 apresentam vocabulario girio, como em “colocou na cabeca” no
sentido de “adquiriu uma ideia fixa” e “bancar” significando “financiar”. Essas palavras também
nao sao explicadas ao leitor. A autora parte do principio de que seus leitores conhecem o significado
dessas expressoes e as usa como forma de mostrar maior proximidade com seu publico, associar o
seu texto a elementos da oralidade ¢ a situagdes informais, além de passar a ideia de vocabulario
juvenil e contemporaneo.

Alids, como ja vimos anteriormente, a giria € tipica da linguagem oral e seu uso na escrita
¢ um importante recurso linguistico para criar uma interagdo mais eficiente com o leitor. E isso
realmente acontece, pois, de acordo com os comentarios da postagem, os leitores gostaram do texto
e cooperaram com ele, expondo suas opinides pessoais sobre Nova York e Londres.

A postagem apresenta também marcadores conversacionais, importantes tragos linguisticos
que remetem a conversacao espontanea face a face e aproximam o leitor do texto, produzindo
efeitos de amizade, intimidade e informalidade, como mencionado. Observe as sequéncias 5 a

seguir:

5- 5.1“Entdo, quando me perguntam se devem escolher [...] ” (sétimo paragrafo)

8 “t00 much of a drug taken at one time”
2 “4o0 much of something harmful”
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5.2“FEu tinha uma amiga que era apaixonada pelo Jude Law (vai vendo) e ela [...] "(sétimo
paréagrafo)

5.3%[...] ter a chance de conhece-lo ou alguém tipo ele (aham).” (sétimo paragrafo)

5.4 “E foi assim que ela me convenceu a fazer um preparatorio do IELTS com ela [...] ’(sétimo

paréagrafo)

Essas sequéncias mostram o uso dos marcadores conversacionais no texto escrito. Podemos
perceber que nos excertos 5, o efeito de sentido que esses marcadores podem causar no leitor ¢ de
uma conversagao face a face com uma amiga, relatando fatos de sua vida pessoal, com simula¢ao
de turnos conversacionais.

A representacdo de uma conversa com o leitor fica claro ao usar os marcadores que iniciam
o topico, em 5.1 (entdo) e 5.4 (e foi assim que) e os marcadores mediais “aham” e “vai vendo” (em
5.2), que simulam uma concordancia do leitor/interlocutor. No caso da sequéncia 5.3, o “aham”
indica ironia, uma vez que conhecer alguém do tipo do ator Jude Law ¢ um fato muito improvavel.
Essa expressdo ¢ usada frequentemente na linguagem oral informal, no sentido de uma
concordancia ironica.

A parentetizacdo, de que ja tratamos anteriormente, ¢ também constante, tanto na postagem

da blogueira quanto nos comentarios dos leitores, conforme excertos abaixo:

6- 6.1 “Logico que Nova York tem muita coisa interessante (e como tem).” (quinto paragrafo)
6.2 “[...] é muito fa do American Way of Life (estilo de vida americano) [...]” (sexto
paréagrafo)

6.3 “[...] particularmente ndo me atrai muito (e ja morei nos Estados Unidos).” (sexto
paragrafo)

6.4 “Eu tinha uma amiga que era apaixonada pelo Jude Law (vai vendo) e ela [...] " (sétimo
paragrafo)

6.5 “[...] ter a chance de conhece-lo ou alguém tipo ele (aham).” (sétimo paragrafo)

6.6 “[...] ela me convenceu a fazer um preparatorio do IELTS com ela (coisa que sou grata
ate hoje) ” (sétimo paragrafo)

6.7 “[...] ela desistiu porque conheceu um brasileiro (nada parecido com o Jude Law)” (sétimo

paragrafo)
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6.8 “Talvez por ser uma cidade que ndo estad tao presente assim no nosso dia a dia (mesmo
que no dia a dia televisivo)” (oitavo paragrafo)

6.9 “[...] faz parte do meu Top3 (Paris, NY e Londres, nessa ordem,rs).” (comentario de Karol)
6.10 “[...]ja tenho inglés fluente ( Tb fiz intercambio nos EUA) porém nunca fiz o teste”

(comentario de Roxana)

Como ja foi mencionado anteriormente nesse capitulo, os parénteses sdo usados para fazer
pequenos comentarios que nao desviam a centracao topica. Dentre as sequéncias 6, apenas a 6.2
diferencia-se das demais por se tratar de uma tradugdo do idioma inglés, assunto de que ja tratamos
previamente.

Nos demais trechos parentéticos mostrados em 6, percebe-se que os parénteses sao usados
para expor pequenos comentarios, na maioria das vezes para ressaltar (em 6.1 e 6.3), justificar
(6.10) e explicar (6.8 € 6.9) o topico em questao.

Em 6.4 € 6.5, os segmentos “(aham)” e “(vai vendo)” sdo importantes marcas de interagao
com o leitor e remetem a oralidade. Além disso, o proprio uso dos parénteses indica uma certa

proximidade autor-leitor, como explica Bechara:

Acerca dos parénteses [...], vale lembrar, como fez Catach, que
assinalam um isolamento sintatico e semantico mais completo dentro
do enunciado, além de estabelecer maior intimidade entre o autor € o
seu leitor. Em geral, a insercdo do paréntese ¢ assinalada por uma
entonacao especial (BECHARA, 2009, p. 612).

J& vimos que a inten¢do mercadologica dos blogueiros de viagem ¢ conquistar seus leitores
para que haja cooperacao com o texto a partir das ferramentas das redes sociais, como compartilhar,
curtir, comentar, seguir etc. Dentro desse contexto, percebe-se que o uso dos segmentos
parentéticos (6) pode contribuir para aproximar o leitor do texto porque acrescenta informagdes em
um tom mais amigavel, trazendo, possivelmente, descontragdo e familiaridade na relacdo autor-
leitor.

Com relagdo as imagens dispostas ao longo da postagem, elas funcionam como pistas de
contextualizacdo ndo-verbais, pois ocupam um lugar de destaque, por estarem dispostas em grandes

proporgdes. Além disso, existem mais fotos de Nova York do que de Londres, possivelmente
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mostrando a preocupagdo da autora em ndo ser tendenciosa em relacdo a sua cidade preferida
(Londres).

Observando os comentarios publicados, podemos inferir que os leitores cooperaram com o
texto, pois a postagem possui, até o0 momento dessa pesquisa, 32 comentarios de diferentes tipos
de leitores, que demonstraram apreciagao ao texto postado, independente se sdo do “time” Londres,
Nova York ou nenhum dos dois. A maioria dos comentarios dos leitores elogiam o texto postado e
concorda com a opinido da blogueira sobre Londres e sobre a “overdose” de Nova Y ork nas midias.

Por exemplo, o comentério da leitora Gabi, que, apesar de nao ter a mesma preferéncia por
Londres, como a blogueira, constréi seu comentdrio com alguns tragos linguisticos também
presentes na postagem, como o uso de girias e vocabulario informal (“sonho doido”, “meu coragao
nao chorou”, “eu meio que nem queria gastar férias”), uso de abreviacao (“MTQO”), de tracos de
intimidade (“Beijos”), de onomatopeias indicando risadas (“hahaha’) além da narragao de fato de
sua vida particular, explicando os motivos pelos quais sua opinido ¢ diferente da blogueira.

Outro comentario que podemos destacar ¢ o de Carol que, ao contrario dos demais
comentaristas, nao constrdi sua identidade de pessoa com vasta experiéncia em viagens, mas de
pessoa que deseja viajar e pesquisar sobre o assunto. Por isso, ela compartilha com a blogueira sua
expectativa de conhecer Londres e Nova York em breve e poder utilizar as dicas do blog. Por esse
motivo, ela ndo pode se posicionar sobre a qual “time” pertence. A autora responde o comentario
de Carol solicitando que ela “Volte para dizer qual gostou mais”, pedindo a cooperacao da leitora
sobre esse assunto, ndo importando a data, uma vez que os comentérios dos blogs estdo sempre
abertos ao publico, independente da data da postagem.

O comentério de Roxana, escrito um ano e meio apds a publicagdo da postagem ¢ mais
especifico. Ela ndo se posiciona sobre Londres nem Nova York, ela apenas pergunta detalhes
particulares da experiéncia vivida pela blogueira. Isso significa que as experiéncias de vida pessoal
que a autora relatou em seu blog podem servir de inspiracao para que seus leitores fagam o mesmo,
contribuindo para a identidade de pessoa influente e influenciadora de opinido. Além disso, fatos
especificos relatados (nesse caso, curso de idioma) podem servir para instaurar novos topicos
conversacionais, que foi o que ocorreu nesse comentario.

A partir dessas andlises da postagem “Nova York X Londres”, percebemos a importancia
dada aos tracos de escrita intima e informal. A blogueira mobilizou expressdes girias, vocabulos

em inglés, hashtags, marcadores conversacionais, sequéncias narrativas de vida pessoal, etc., o que
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contribuiu para que o leitor pudesse considerd-la como uma simpatica amiga, € por isso ha um
grande numero de comentarios, que apresentam também tais marcas linguisticas, e efetivando a

cooperagdo do leitor com o texto.

3.4 “Por que as praias de Cartagena ndo sao sua maior atra¢iao?”

O post “Por que as praias de Cartagena nao sao sua maior atragao?”’, disposto no Anexo D,
foi escrito pelo blogueiro Rafael Carvalho e publicado no Blog Esse mundo é nosso em 23 de
novembro de 2016. A postagem trata de um destino especifico - Cartagena de indias, na Colémbia
- e sobre o fato de o blogueiro ndo considerar suas praias tao atrativas. Mas, para salvar sua face,
ele cita e elogia diversos outros pontos turisticos.

O Blog Esse Mundo é nosso ¢ assinado por dois blogueiros: Rafael Carvalho e Adolfo
Nomelini e na postagem intitulada “Quem somos’° eles se apresentam a seus leitores através de
identidades de pessoas com bastante experiéncia em viagens, pois afirmam que ja visitaram mais
de 35 paises. Além disso, eles explicitam sua formagao académica (“jornalistas pos-graduados em
conteudo digital”) com possivel intencdo de dar mais credibilidade ao blog, uma vez que tais
formagdes podem contribuir para o sucesso deste mesmo blog. Essas informagdes sdo relevantes
na analise dos dados contextuais dessa interacdo, uma vez que mostram o processo de figuracao
(GOFFMAN, 2009, p.23) que os blogueiros apresentam/representam diante de seus leitores.

E relevante destacar que uma importante caracteristica do Blog de Viagem ¢é dar
informagoes adicionais as dos guias turisticos e panfletos de agéncias de viagens, e compartilhar
experiéncias pessoais que, geralmente, ndo existem nessas publicacdes. A partir disso, o blogueiro

inicia seu texto esclarecendo que essa ¢ a principal justificativa da postagem:

1- “Vocé ja deve ter se deparado algumas vezes com anuncios que falam de ‘Caribe colombiano’

e incluem as praias de Cartagena como se elas fossem paradisiacas. Pois ndo ¢ bem assim”.

(primeiro paragrafo)

A partir dessa introdugdo do texto, e at¢ mesmo do seu titulo, supomos que o autor quer

deixar claro aos seus leitores que as praias de Cartagena ndo fazem parte do imaginario coletivo

30 Disponivel em: < https:/www.essemundoenosso.com.br/quem-somos>. Acesso em: 20 jul. 2017.
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das praias do Caribe (paradisiacas). Essa confusdao pode ser gerada porque Cartagena ¢ uma cidade
banhada pelo mar do Caribe.

Ao usar a expressdo “ndo ¢ bem assim”, ele demonstra firmemente sua opinido sobre as
praias de Cartagena, que ndo sdo paradisiacas. A polidez linguistica esta presente nas afirmagdes
indiretas sobre o aspecto negativo das praias desse destino. Ao contrario da postagem analisada
anteriormente, que afirma explicitamente que Sao Paulo ¢ feia, nessa postagem a mesma afirmagao
¢ atenuada por elogios a outros pontos turisticos ou feita sobre forma de negag¢do, como nos

seguintes excertos:

2- 2.1 “[...] as praias de Cartagena ndo sdo sua maior atra¢do” (titulo)
2.2 “Qualquer um que viaje pra la em busca do azul caribenho pode se decepcionar bastante”
(segundo paréagrafo)
2.3 “Sdo tantos os motivos pra viajar pra la que eu usaria muitas linhas desse texto (e sua
paciéncia) para descrever a cidade. Mas uma coisa é fato: as praias ndo fazem parte da lista.”
(terceiro paragrafo)
2.4 “A diferenca é que qualquer praia ‘nossa’ é possivelmente mais bonita que a de la” (quarto
paragrafo)
2.5 “Fizemos até uma lista com motivos pra vocé ndao se decepcionar antes de ir pra la.”
(sétimo paragrafo)
2.6 “Ok, elas sdo bonitas. Nao estou dizendo que Islas del Rosario ou Baru sejam feias. Claro
que ndo chegam aos pés das praias mais lindas do Caribe, até mesmo da colombiana San
Andrés. Mas é que a experiéncia que talvez vocé espere de dias do Caribe ndo sejam oferecidas
por aqui.” (oitavo paragrafo)
2.7 “Cartagena tem o calordo caribenho, tem o clima animado caribenho, o sorriso no rosto
caribenho, as musicas caribenhas... Mas pode ndo oferecer o Caribe que vocé procura” (11°

paragrafo)

Essas sequéncias mostram as estratégias de polidez linguistica utilizada pelo blogueiro para
atenuar a afirmacao de que as praias de Cartagena sao “feias”. Como ja vimos nas demais postagens
analisadas, os blogueiros precisam ser polidos para poderem agradar a todos os tipos de leitores e

nao podem, a nosso ver, ferir sua face afirmando diretamente aspectos negativos da cidade. Por
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1sso, percebemos que os demais pontos turisticos da cidade, com exce¢ao das praias, sao destacados

no texto, como nos seguintes trechos:

3- 3.1 “O que torna Cartagena tao madgica é sua cidade colonial amuralhada (Patriménio da
UNESCO), seu povo animado, seu clima, seu por do sol inesquecivel...” (segundo paragrafo)
3.2 “Sado tantos os motivos pra viajar pra la que eu usaria muitas linhas desse texto (e sua
paciéncia) para descrever a cidade.” (terceiro paragrafo)
3.3 “Cartagena é sim uma cidade apaixonante. Como disse no comego do texto a cidade
colonial espanhola cercada por muralhas é super bem preservada,, tem uma energia vibrante,

museus, mirantes, bares, restaurantes, atividades de lazer e 6timos hotéis.” (nono paragrafo)

Pela analise das afirmagdes e das construgdes linguisticas em 3, percebe-se que ha o intuito
argumentativo de convencer o leitor a visitar Cartagena, mesmo que as praias ndo sejam sua

principal atracdo. Por isso, o texto ¢ finalizado da seguinte maneira:

4- “Nao deixe isso te desanimar. Va com a mente aberta pra viver a cidade e também para

conhecer as praias de Cartagena. So saiba aceita-las da forma como elas sdo.” (12° paragrafo)

Essas sequéncias, que sao conselhos aos leitores, podem produzir a imagem do blogueiro
como viajado e experiente, capaz de fazer afirmagdes e dar conselhos sobre o assunto porque
realmente entende deles. Essa identidade de profissional e especialista em assunto de viagens pode
funcionar também como uma estratégia usada pelo blogueiro para, possivelmente, conquistar
muitos leitores, tornar-se um importante formador de opinido e poder influenciar na escolha do
destino. Essa técnica perpassa também as postagens analisadas anteriormente.

Essa identidade de especialista sobre o assunto ¢ reforcada quando o autor cita ou narra
fatos de sua vida pessoal e experiéncia em viagens, além de reforcar o efeito de amizade e

intimidade entre autor e leitor, como nas sequéncias 5 a seguir:

5-5.1 “[...] eu mesmo ja fui duas vezes [...] ”’ (sexto paragrafo)
5.2 “Eu passaria uma semana por ali me perdendo por essas vielas fotogénicas como nenhum

outro lugar na América do Sul tem.” (décimo paragrafo)
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5.3 “O intuito desse post foi so deixar claro uma informagdo que encontrei em poucos lugares

quando fui na primeira vez.” (11° paragrafo)

Nessa postagem, os hyperlinks possuem papel fundamental na dimensdo mercadoldgica do
blog. Como ja discutimos no primeiro capitulo, o leitor de blog de viagem ¢ quem conduz seu fluxo
de leitura, que pode ser direcionado infinitas vezes para outras paginas, seja através de hyperlinks,
ou ndo, sempre depende da vontade propria do leitor. Ao longo da postagem analisada, existem
hyperlinks que complementam as informagdes turisticas da cidade, e sdo iniciados pelo simbolo +,

remetendo a “saiba mais” ou ‘mais informagdes”, como nas sequéncias 6 abaixo:

6 6.1 “+ Guia completo pra vocé planejar sua viagem pra la” (ap0s terceiro paragrafo)
6.2 “+ Confira dicas de hotéis na cidade” (ap6s nono paragrafo)
6.3 “+ Todas as dicas pra sua viagem pra la” (ao final do texto)
6.4 “ + Onde se deliciar num almog¢o na cidade” (ao final do texto)

6.5 “+ Ndo sabe onde se hospedar? Nos ajudamos” (ao final do texto)

O leitor que se interessar em visitar a cidade, terd todas as informagdes necessarias dentro
do mesmo blog. O mesmo acontece com outras atracdes turisticas que sdo citadas ao longo do
corpo do texto, como “Bocagrande”, “Islas del Rosario” e “Playa Blanca de Baru”, que sdo
hyperlinks que direcionam o leitor, que opte por isso, as paginas que contém mais informagdes
sobre tais destinos.

As referéncias em relag@o ao Caribe sdo recorrentes ao longo da postagem e, sob o viés da
Sociolinguistica Interacional, as trataremos como pistas de contextualizacdo linguisticas. Ao se
referir — construir objetos do mundo — o blogueiro elabora uma posicao a respeito do assunto e
sinaliza seus propositos comunicativos: convencer o leitor de que as praias de Cartagena nao sao
como as praias do Caribe. E, para referir-se ao Caribe, ele usa as seguintes construgdes:

7- 7.1 “Qualquer um que viaje pra la em busca do azul caribenho pode se decepcionar bastante.”
(segundo paragrafo — grifos e hyperlink do autor)
7.2 “Mas por que entdo falam de Cartagena como Caribe? Onde esta o mar azul?” (quinto

paragrafo)
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7.3 “[...] vocé pode ndo encontrar aquele Caribe dos sonhos.” (sexto paragrafo)

7.4 “[...] ndo chegam aos pés das praias mais lindas do Caribe [...] " (oitavo paragrafo — grifos
do autor)

7.5 “[...]a experiéncia que talvez vocé espere de dias do Caribe ndo sejam oferecidas por aqui”
(oitavo paragrafo)

7.6 “Cartagena tem o calordo caribenho, tem o clima animado caribenho, o sorriso no rosto
caribenho, as musicas caribenhas... Mas pode ndo oferecer o Caribe que vocé procura.” (11°

paragrafo)

Podemos perceber que o autor usa a referéncia de Caribe como algo bom, agradavel, bonito
e desejavel ao leitor, principalmente em relacdo as praias. Pela andlise das construgdes 7,
percebemos que as referéncias usadas funcionam como pistas que inferem o propdsito
argumentativo da postagem: Cartagena ndo possui praias bonitas que possam ser referidas como
as praias do Caribe — que sdo paradisiacas.

Nesse ponto, o blogueiro utiliza estratégias que aliam tecnologia a linguagem, pois a
expressao “azul caribenho”, em 7.1, funciona como um Ayperlink que direciona o leitor, que opte
por isso, a conhecer a referéncia que o autor faz de praias do Caribe — Barbados e Punta Cana.

Portanto, caso o leitor esteja procurando realmente as “praias paradisiacas” e o “azul
caribenho”, que, conforme ressaltado na postagem, ndo existe em Cartagena, esse hyperlink
direciona a outros destinos, dentro do proprio blog (Barbados e Punta Cana). Nesse caso, a
estratégia de marketing parece funcionar com éxito porque caso o leitor tenha se desinteressado
por Cartagena devido as praias ndo serem como a referéncia de praias do Caribe, o blog da a opcao
de outros lugares, com praias “paradisiacas” para o leitor pesquisar e se informar.

Em relacdo as interagdes via comentdrios, percebemos que essa postagem possui uma
quantidade inferior de comentarios dos leitores em relagdo as demais postagens analisadas. Nao ¢
possivel afirmar com convicgdo o motivo, mas podemos inferir, pela analise das pistas de
contextualizacdo, que a falta de resposta aos comentarios pode ter sido uma importante questao
relativa a cooperacao dos leitores.

A ferramenta comentarios nos blogs de viagem possui muita relevancia. E através dos
comentarios que os leitores se posicionam em relagdo ao texto publicado. Nessa postagem, existem

dois comentarios que elogiam o texto:
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8- 8.1 “Adorei o texto, Rafael. Muito esclarecedor.” (comentério de Kele Oliveira)

8.2 “Adorei o post!! Vou pra la daqui uma semana [...] ” (comentério de Fernanda Rangel)

As sequéncias 8 mostram posi¢des favoraveis em relacdo a publicagdo. Podemos inferir
que as leitoras (em 8) usam o verbo “adorar” para dar destaque ao fato de terem gostado muito do
texto postado. De acordo com o Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, a palavra “adorar”
significa “amar extremosamente”, ou seja, as leitoras demonstram com énfase, a partir de
construgdes linguisticas, em especial de escolhas lexicais, o aprego pelo texto publicado.

Como ja vimos, a conversagdao ¢ regida por pares conversacionais, ¢ para cada elogio
pressupde-se um agradecimento. Isso ndo acontece, o blogueiro ndo agradece aos comentarios de
elogios e nem mesmo responde nada, a nenhum de seus leitores/comentaristas. Essa auséncia de
resposta pode ferir a face do blogueiro, uma vez que os leitores demonstraram cooperagdo com seu
texto e ndo tiveram nenhum retorno em relagao a seus posicionamentos.

Na sequéncia 9 abaixo, o leitor faz perguntas diretas ao blogueiro sobre o destino em

questdo e também fica sem resposta alguma.

9- “temos um periodo de férias em outubro e consideramos Cartagena e San Andrés. O que vc

acha? Sera que chove o dia todo?” (comentario de Pedro Tomponi)

Como vimos nas sequéncias 5, o blogueiro constroi, por meio de estratégias linguisticas,
uma imagem que demonstra ter amplo conhecimento sobre o assunto e entender bastante de viagens
e destinos. Por isso, o leitor quer aproveitar essa experiéncia para desfrutar de mais dicas sobre o
referido destino turistico. O par conversacional pergunta-resposta nao foi, nesse caso, respeitado:
a pergunta aconteceu, mas nao houve nenhuma resposta.

A falta de reposta poderia significar, a priori, que ndo existe resposta para a pergunta ou
que o interlocutor desconhece a resposta. Porém, observando o contexto da situagdo, em que
nenhum comentario de leitor foi respondido, podemos aventar a hipdtese de que o blogueiro talvez
nem tenha lido tais comentarios.

No ambito atual dos blogs de viagem, em que leitores podem ser considerados clientes, a

falta de resposta por parte do blogueiro pode produzir o efeito de um certo desprezo pelos seus
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leitores e isso contribui para ferir a face do blog e do blogueiro diante de seu publico, que pode se
sentir ofendido com essa falta de aten¢do, uma vez que existem blogueiros que, de fato, respondem
a todos comentarios, como nos demais blogs analisados anteriormente. “Se os eventos estabelecem
para uma pessoa uma face melhor do que a que seria de se esperar, esta pessoa tende a se ‘sentir
bem’; se suas expectativas comuns nao sao preenchidas, espera-se que ela se ‘sinta mal’ ou se
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‘magoe’” (GOFFMAN, 1980, p. 77). Ou seja, os leitores criam expectativa de reposta por parte do
blogueiro e, como isso ndo acontece, eles podem se sentir mal pela situacao, ndo cooperando mais
com blog e escolhendo outro para ler, pedir dicas, compartilhar e seguir.

Se por um lado a interagdo blogueiro-leitor ndo existe nesse blog, por outro lado hé a
interagdo leitor-leitor. Isso mostra que o blog também funciona como uma espécie de forum, onde

¢ possivel fazer novas amizades, trocar dicas de viagens entre leitores e até encontrar companheiros

para viajar. Nessa postagem, isso acontece no seguinte excerto:

9- 9.1 “Alguém indo em fevereiro para Cartagena ?” (comentario de Luis Felipe)

9.2 “opa luiz, estarei embarcando dia 16/02 para cartagena" (comentério de Helio Adenir

Puppo)

As sequéncias 9 mostram uma conversagdo via comentarios da postagem. Nao ¢ feita
nenhuma menc¢ao ao texto ou ao blogueiro, mas como o assunto ¢ a cidade de Cartagena, o leitor
Luis Felipe, em 8.1, infere que muitos leitores possam estar com viagem planejada para esse destino
e pergunta diretamente se alguém vai em fevereiro.

Apesar da pergunta ser apenas sobre a possiblidade de algum leitor estar indo a Cartagena
em fevereiro, podemos pressupor que ele proprio vai em fevereiro € quer encontrar possiveis
companheiros de viagem.

O leitor Helio responde a pergunta de Luis Felipe, em 8.2, usando o marcador
conversacional “opa” e afirmando sua data exata de embarque para Cartagena. Nesse caso, o par
conversacional pergunta-reposta ¢ utilizado com eficiéncia pelos leitores: em 8.1 ha uma pergunta
interrogativa direta e em 8.2 hé a reposta para essa pergunta.

O marcador conversacional “opa” indica o inicio de turno da reposta e a utilizacdo da
linguagem em 8.2 tende a simpatia e amizade, através do uso desse marcador, do nome do

leitor/interlocutor “luiz” e da afirmagao detalhada sobre a data especifica da viagem.
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Podemos apreender, entdo, que os blogs de viagem sdo excelentes locais de interacio on-
line, ndo apenas entre blogueiros e leitores, mas também entre leitores. O texto postado pelo
blogueiro serve para instaurar o topico conversacional, no qual a interacdo vai se desenvolver.

Portanto, verifica-se que a se¢do de comentarios de um blog de viagem pode virar um férum
de discussdo sobre viagens, destinos e reflexdes, em que os leitores tém oportunidade de fazer
amizades, combinar de viajarem juntos, de se encontrarem no destino, ou apenas trocarem dicas
entre si, sem a necessaria intervencao do blogueiro.

Nesse contexto em que os comentarios dos blogs acabam virando foruns de discussdo sobre
viagens, podemos compreender o blog de viagens como um “locus” para existéncia de um conjunto
de géneros textuais e discursivos ali manifestados. E isso refor¢a nossa hipdtese que considera os
blogs como suporte e ndo como um género especifico.

As imagens dispostas ao longo da postagem funcionam como pistas de contextualizagao
ndo-verbais, que fundamentam os argumentos do blogueiro. A primeira e a ultima imagem
mostram a cidade de Cartagena, com cores vibrantes e bela arquitetura. Ja as demais fotos
apresentam imagens de algumas praias de Cartagena (ou nas proximidades) e mostra que elas
realmente ndo sdo tao bonitas. A escolha das imagens ndo ¢ aleatdria, o blogueiro possui a intengao
de convencer o leitor do seu ponto de vista sobre as praias de Cartagena e, ao dar destaque a fotos
que mostram a beleza arquitetonica da cidade ao invés da beleza natural das praias, o leitor pode
compreender e aceitar melhor os argumentos defendidos pelo blogueiro.

De maneira geral, podemos perceber que tanto essa como as outras postagens utilizam
estratégias linguisticas para aproximar o leitor do texto, como marcas de oralidade e da conversagdo
informal. Também notamos estratégias de polidez em todas as postagens, independente do assunto
ou do tipo de post, de reflexdo sobre viagens em geral ou sobre destinos especificos, de uma
maneira ou de outra os blogueiros, nos textos analisados, preocupam-se em salvar suas faces,

agradar e aproximar diversos tipos de leitores.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nessa pesquisa, tomamos como objeto de estudo os blogs de viagem pois acreditamos ser
um espago fértil para analisar interagdes on-line. Para isso, julgamos necessario contextualizar a
historia dos blogs no Brasil e no mundo, em especial os blogs de viagem. A partir disso,
percebemos que o discurso eletronico possui suas caracteristicas particulares, essenciais as nossas
analises, como a multimodalidade, os hyperlinks, a escrita estilizada, a relagdo com a modalidade
falada da lingua.

Essa tltima caracteristica da linguagem on-line nos levou a levantar alguns estudos sobre
Oralidade e Escrita que nos mostrou a tendéncia das interacdes via internet apresentarem uma
mistura entre o oral e o escrito. Ao analisarmos os blogs de viagem, percebemos a natureza hibrida
dos textos presentes nesse tipo de interacao on-line. Conforme Alves (2010, p.168) percebeu ao
analisar seu corpus composto por e-mails, percebemos também que os textos estudados “alia os
recursos proprios da escrita a instantaneidade, ao imediatismo da fala”, mesmo nao sendo
interagdes sincronas.

As quatro postagens analisadas apresentam uma relagdo fundamental com a modalidade
falada da lingua, e isso permite a construcao de variados efeitos de sentido, como um maior efeito
cooperativo do leitor, aproximando-os através das marcas que geram efeitos de intimidade e
amizade. E como se o leitor se sentisse envolvido pelos tragos de uma narrativa oral, manifestada
na escrita.

As marcas de oralidade que apareceram com mais frequéncia foram a repeti¢do, o uso de
marcadores conversacionais, as escolhas lexicais (como vocabulario girio e linguagem afetiva) e o
uso da parentetizacdo. Essas marcas de oralidade, segundo Barros (2009, p. 43) produzem efeito
de sentido de “proximidade; descontracdo, informalidade; falta de acabamento, de completude;
carater passageiro; simetria, reciprocidade”.

Importante salientar que “[...] s@o as circunstancias de producao e uso que determinam as
semelhangas ¢ as dessemelhangas entre as duas modalidades [oral e escrita] e a selecdo de uma
delas, por parte do falante/escritor, no momento da interagdo”. (ALVES, 2010, p.169). Ou seja, os
tragcos apontados aqui referem-se ao contexto especifico das interacdes nos blogs de viagem, o

mesmo nao vale para todos os contextos de discurso eletronico.
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Considerando que ha géneros mais proximos da fala e outros mais proximos da escrita,
conforme vimos a distribui¢do dos géneros textuais no continuo (MARCUSCHI, 1997, p. 137)*!,
podemos considerar as postagens analisadas mais proximas da fala que da escrita, semelhante a
conversa publica, debates, entrevistas, piadas. Verificamos ¢ analisamos marcas de oralidade no
texto escrito e as consideramos estratégias linguisticas de aproximagao do leitor.

Uma vez situada a solida presenca da oralidade na escrita dos blogs de viagem, optamos
por ancorar nossas analises em teorias que concebem a linguagem como lugar de interagdo humana,
considerando toda situacdo comunicativa € o contexto socio historico e ideoldgico. Por isso
elegemos as teorias da Analise da Conversagdo e da Sociolinguistica Interacional, que foram
fundamentais em nosso processo analitico.

Ao investigar as interagdes on-line nos blogs de viagem, a partir de teorias que consideram
a linguagem como pratica social, foi possivel refletir sobre as estratégias linguisticas,
paralinguisticas e ndo-verbais utilizadas por usuarios nesses contextos auténticos de uso.

Percebemos que tracos tipicos da conversacao informal e face a face sdo frequentes, além
disso, as construcdes utilizadas pelo blogueiro apontam para a busca da cooperagdo do leitor e,
para atingir esse fim, ele usa artificios linguisticos, paralinguisticos e ndo-verbais que salvam sua
face.

Considerando o valor mercadologico de cada leitor de blog de viagem, ¢ imprescindivel
que as postagens sejam apreciadas por todos e gerem grande numero de comentarios favoraveis,
por isso ¢ importante o uso de operadores que contrapdem argumentos orientados para conclusdes
contrarias. Ou seja, o autor quer mostrar ao leitor seu ponto de vista de alguma maneira, mas ao
mesmo tempo percebe que ha leitores que nao concordam, por isso ele mostra as alternativas para
obter um efeito cooperativo melhor, com todos os tipos de leitores, sendo polido e ndo ferindo sua
face diante de seu publico.

Através disso, percebemos que os blogs de viagem tornaram-se um brago da publicidade e
do jornalismo, transformando a ferramenta da interagdo em ferramenta publicitaria. Dessa forma,
percebemos que as estratégias utilizadas pelos blogueiros possuem intencao de agradar e aproximar
seu leitor, que € considerado um cliente.

Além disso, verificamos como as pistas de contextualizacdo sdo essenciais para a

construcao do contexto ¢ da identidade dos autores ¢ leitores. As escolhas lexicais, a referéncia, a

31'Ver Quadro 1
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repeticao, os relatos das experiéncias de vida pessoais funcionam como importantes inferéncias
sobre os propdsitos conversacionais. O mesmo acontece com as pistas paralinguisticas como o uso
dos emoticons, da escrita estilizada, dos alongamentos e das énfases. As imagens funcionam como
pistas nao-verbais, que reafirmam os argumentos tratados nos textos.

Inclusive as pistas de contextualizagdo nos levaram a observar que em todos os blogs que
analisamos, os blogueiros apresentam-se como jornalistas, mostrando um certo profissionalismo
nas postagens, e deixando claro que ndo ¢ apenas um blog despretensioso, mas sim um blog
profissional, composto por pessoas qualificadas na 4rea de jornalismo.

Dessa forma, o contexto das interagdes nos blogs de viagem perpassa todo um conjunto de
circunstancias que devem ser observadas, como os hyperlinks que direcionam para postagens sobre
as vidas dos autores ou direcionam para outras postagens dentro do proprio blog. Além disso, os
anuncios, que funcionam como pistas mistas por possuirem conteidos linguisticos e nao-
linguisticos, sinalizam a intencdo mercadoldgica dos blogueiros, que ndo escrevem apenas para
compartilhar suas experiéncias e sim com intencao de gerar renda e lucro.

Verificamos também a forte presenca de tracos da conversacdo, em especial o uso dos
marcadores conversacionais, que sinalizam a organizagdo turno a turno, os pares conversacionais
e a organizag¢ao do topico discursivo. Com isso, percebemos que as interagdes nos blogs de viagem
se aproximam da conversagdo, em especial da conversagao informal e casual, como uma conversa
de amigos.

Importante salientar que as interagdes que analisamos nos blogs de viagem possuem
caracteristica assincrona, ou seja, 0s usuarios nao interagem ao mesmo tempo, existe um espago de
tempo indeterminado para que os leitores facam seus comentarios sobre a postagem, inclusive
vimos comentdrios que foram feitos um ano apds a publicacdo do post. Essa caracteristica passa a
ideia que os internautas tém tempo para pensar e organizar seus discursos, porém, percebemos
tracos da escrita sincrona: falta de revisdo, corregdes através dos parénteses, uso de abreviagdes,
siglas e redugdes, que traz o efeito de sentido de rapidez e pressa, que parece que ja ¢ usual dos
internautas, independente se a interacao ¢ sincrona ou nao.

Dessa maneira, percebemos, através da analise de nosso corpus, que o contexto ¢
fundamental para observar as pretensdes dos blogueiros e leitores. Por isso, as pistas de

contextualizacdo linguisticas, paralinguisticas e ndo-verbais funcionaram como importantes formas
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de construir o contexto, com destaque ao fato de ser uma interacao virtual e ter as caracteristicas
especificas de tal meio de comunicacao.

Sabemos que o numero de usuarios da internet tende a crescer cada dia mais. O Brasil ¢
considerado o quarto pais em numero de usuarios de internet, com cerca de 120 milhdes de pessoas
conectadas, segundo um relatério sobre economia digital divulgado em outubro de 2017 pela
Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD)??. Além disso,
podemos perceber a tendéncia de aumento da cultura participativa na Web 2.0, onde os usuarios
tornam-se cada vez mais produtores de conteudo e, por isso, espacos de interacdo como esses serao
cada vez mais comuns.

Considerando entdo que o numero de usudrios da internet tende a crescer cada vez mais,
sabemos que pesquisas na area da interacdo virtual sera um campo fértil tanto para analises
linguisticas, como sociologicas, publicitarias, tecnologicas entre outras. Esperamos que essa

pesquisa possa abrir um leque de possibilidades para estudos futuros.

32 Relatério disponivel em <unctad.org>. Acesso em: 06 nov. 2017
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Escrevendo o mundo
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COMO VIAJAR PELO MUNDO
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S&ao Paulo é feia, mas ta na

m Od a 0 GUIA DEFINITIVO DA SUA GRANDE VIAGEM
+ VOLTA AO MUNDO + INTERCAMBIO + VOLUNTURISMO + DICAS E IDEIAS

> Camara | 25 de outubro de 2013 FIOBIEIS BE EXPERIAINS PARA TE RTINS

e

-

Brasil, Colunas, Sédo Paulo, Sdo Paulo | Tags: | 16 Comentarios & Omericaru

Deu na midia: S&o Paulo é uma
das 10 cidades mais feias do
planeta. A nona, para sermos
exatos, atras da Cidade da
Guatemala (a 12 e mais
horrorosa de todas), Cidade do
México, Ama (Jordania),
Caracas (Venezuela), Luanda
(Angola), Quichinau (Moldavia)
Houston e Detroit (ambas nos Estados Unidos). A também norte-americana
Los Angeles foi declarada mais bonitinha que Sampa e ficou com o décimo
lugar. Paulistas, ndo apedrejem este blog. O autor do top 10 é o site de

viagens U City Guides — nés ndo temos nada com isso.
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Ao explicar a participacdo brasileira na lista, o site foi ainda mais, digamos,
cruel com nossa maior metrépole: “Parece que a natureza concentrou todos
os seus esforcos no Rio e se esqueceu completamente da outra grande
metropole brasileira. S&o Paulo pode ser uma das cidades mais
interessantes do mundo quando o assunto € comida ou compras, mas nao

ha duvidas de que se trata de uma grande e feia selva de concreto”. Vale

dizer que s6 concorreram ao prémio capitais e grandes cidades.

PRIMEIRA VIAGEN

L —

Pesquisar hotéis

Destino |Cidade, Regido, Pais, Ponto

Data de entrada Data de saida
|20 v | Julho'17 v| 21v |Julho’

|J Ainda ndo sei as datas especificas da minh

PES(

Tieté (Foto: Fernando Mafra, Wikimédia Commons)

O que nés achamos disso? Em parte um exagero. Nao que S&o Paulo ndo
seja feia — é sim. Feia pra caramba. E impossivel chegar de bus&o na
capital paulista, se deparar com o Tieté pela manha e ndo achar a cidade
horrorosa. A poluicdo — do ar e da agua — faz muito bem o papel de deixar
nossa Nova York com cara de Mumbai. Mas e o exagero, cadé? Bom, Séo
Paulo pode até ser feia, mas passa longe de entrar num ranking mundial
desses. A unica justificativa plausivel para Sampa estar nessa lista e Nova
Delhi ndo é se a terrivel camada de poluicdo tiver escondido a capital
indiana dos autores da lista. Eles foram |& e s6 viram fumaca, s6 pode.
Mumbai e Jacarta também mereciam mais essa premiacé@o do que Sampa,

garanto.

Deixando esse papo de “sou feio, mas vocé & mais que eu” de lado,
pensemos em Sao Paulo. Afinal, que os outros paises cuidem das cirurgias
plasticas das cidades deles. Fui pela primeira vez na capital paulista em
2009 e me apaixonei pela cidade, apesar de todas as imperfeicdes. Jurei

que iria morar |4, alvo alcancado em 2012. Fui morador de S&o Paulo (com

http://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.html 2/10
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direito a nota fiscal paulista) durante aproximadamente um ano. Nesse
tempo, conheci boa parte dos lugares horriveis de Sampa. Trabalhei em
duas empresas que ficam em pontos diferentes da Marginal Pinheiros. Vista

linda do arranha-céu na hora do almogo. Sé que néo.

:

Marginal Pinheiros (Foto: Dornicke, Wikimédia Commons)

Sé&o Paulo é feia ndo por culpa da natureza. E feia por culpa do homem.
Transformamos os rios Pinheiros e Tieté em dois grandes esgotos a céu
aberto. A poluicdo de nossos carros e fabricas emolduram a cidade com um
horripilante céu cinza. Além, & claro, de transformar todo habitante em
fumante passivo, diminuindo até a expectativa de vida da populacdo

garantem alguns.

Houve um tempo em que grandes cidades europeias conviveram com
problemas parecidos com os que Sao Paulo enfrenta hoje. No século 19 o
rio Tamisa, em Londres, tinha um apelido carinhoso: “O Grande Fedor”.
Fedia tanto que reunides do Parlamento, que fica as margens do Rio,
tiveram que ser suspensas por conta do cheiro. 150 anos depois e muitos
investimos, o rio voltou a ser cartdo-postal da cidade. Ha 20 anos Sao Paulo
tem um projeto para ressuscitar seus rios. Se a iniciativa vai dar em algo é
outra coisa, mas fica pelo menos a esperanca de que um dia Tieté e

Pinheiros sejam atracdes turisticas, e ndo esgotos.

http://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.htmi 3/10
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Acredite se quiser: o Tamisa ja teve cara (e cheiro) de Tieté

Apesar disso, Sdo Paulo € uma das cidades mais interessantes do Brasil.
Se vocé nunca visitou, um conselho: faca isso. Sdo Paulo tem otimos
restaurantes, museus incriveis, espirito cosmopolita e, acredite se quiser,
até alguns lugares linddes. Tipo a Avenida Paulista ou o Parque do
Ibirapuera, por exemplo. Também sou fa do Bairro Liberdade, reduto da
comunidade japonesa que vive no Brasil. E dizer que S&o Paulo é feia por
ser uma “selva de pedra’, como fez U City Guides, € também um

preconceito contra a classe de selvas desse tipo. Talvez o passeio mais

o

gal da cidade seja justamente subir num dos arranha-céus para admirar a
vastidao de concreto. Ja vi o skyline de metrépoles nos cinco continentes. O
de Sdo Paulo passa mesmo longe de ser o mais bonito, mas acho que é o

mais impressionante.

http://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.htmi 4/10
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Um paralelo interessante para fazer com S&o Paulo € Berlim. Cerca de duas

décadas depois da queda do infame muro, a capital da Alemanha ainda tem
marcas da divisdo do mundo entre capitalistas e comunistas. Durante uma
campanha eleitoral, Klaus Wowereit, o prefeito, afirmou: “Berlim & pobre,
mas & sexy” — frase que virou uma espécie de slogan da cidade. Algo
parecido pode ser dito da capital paulista. Sdo Paulo é feia, mas esta

sempre na moda. Isso ninguém pode negar.

P.S. o mesmo site que colocou Sdo Paulo como uma das cidades mais feias
do mundo ja tinha feito um top 10 com as mais bonitas. O Rio de Janeiro
ficou em quinto lugar, atras de Veneza, Paris, Praga e Lisboa. Imagina como
a cidade poderia ser ainda mais maravilhosa com uma gestéo publica mais

eficiente...

*Foto destacada: Rio Tieté, Sdo Paulo (Foto: Ana Paula Hirama, Wikimédia

Commons)

Quer receber mais dicas de viagem?
Entdo curta nossa pagina no Facebook.
Siga o @360meridianos no Twitter.
Veja nossas fotos no Instagram.

Receba novos posts por email.
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Quando crianga, eu queria ser jornalista. Alcancei o
objetivo, mas uma viagem de volta ao mundo me
transformou em blogueiro. J4 morei na India, na
Argentina e em Sdo Paulo. Em 2014 voltei para Belo
Horizonte, onde estou perto da minha familia, do meu

cachorro e dos jogos do América. E a uma passagem de
aviao de qualquer aventura. Siga minhas viagens também

no instagram, no perfil @rafael7camara.

TODAS AS DICAS PARA VOCE VIAJAR

+ PLANILHA PARA CALCULAR SEU ORCAMENTO DE VIA
+ PLANEJADOR DE ROTEIROS
+ CHECK LIST DE VIAGEM

+ NEWSLETTER SEMANAL COM NOSSO MELHOR CON
+ DICAS EXCLUSIVAS
+ TUDO ISSO GRATIS!

EU QUERO!

Share this on WhatsApp

« As tapas de San Sebastian Livre — a jornada de uma mulher —

16 comentarios em S&o Paulo é feia, mas ta na
moda

Edp disse:
18 de janeiro de 2014 as 1:26

Achei interessante sua comparacdo com Berlim.

Isso € meio piracdo, mas quando estive em Berlim, lembrava toda hora de
SP e da Catedral da Sé, pois varias igrejas e palacios la possuem cupulas e
torres do mesmo tom de verde (ou parecido) que as da catedral daqui.

Alias, acho que a Catedral € mais bonita que muitas da Europa e deveria ser
o ponto turistico “principal” da cidade. Muito mais interessante que o MASP.

Responder

Rafael Sette Camara disse:
21 de janeiro de 2014 as 8:43

Até que lembra mesmo, Ed. E concordo com vocé: a Catedral da
Sé é linda. Sdo Paulo tem atrativos. So precisa cuidar melhor
deles.

Abraco.

hitp://www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.htmi 6/10
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Miriam disse:
4 de dezembro de 2013 as 13:30

Sou carioca e estive em S&o Paulo apenas uma vez, a passeio com meus
filhos, e gostei muito da cidade, principalmente das pessoas, que achei
muito educadas e prestativas. Fui em lugares muito agradaveis como o Pq
do Ibirapuera, o Mercado Municipal, O bairro da Liberdade. Concordo com
quem disse que o melhor do lugar sdo as pessoas.

Rafael Sette Camara disse:
5 de dezembro de 2013 as 21:00

Verdade, Miriam. E de pessoas Sdo Paulo esta bem servida.

Abracol

Tom disse:
27 de novembro de 2013 as 15:18

S&o Paulo é muito feia, mas fazer o que vamos vivendo nela ndo tem jeito
mesmo! E perigosa tbm! Muito viciado em Crack.

Rafael Sette Camara disse:
2 de dezembro de 2013 as 17:44

O importante é fazermos nossa parte que a cidade vai
melhorando, Tom. Quem sabe um dia, né...

Abraco e obrigado pelo comentario.

Renata disse:
25 de novembro de 2013 as 4:26

Rafael, sou paulistana, amo a cidade, mas tb ndo gosto de muitas coisas
daqui. Adorei o seu texto. Muito bem escrito, bem humorado. Tinha visto a
pesquisa e tb acho que algumas cidades poderiam ter entrado no ranking no
lugar de SP. Pode ndo ser uma beleza na sua totalidade e, de fato, ndo é,
mas tém lugares bonitos ou prédios que me deixam maravilhada, como o
MASP, Catedral da Sé, Paulista, Pateo do Colégio, Palacio da Justica etc.
Um sonho beeeem distante, mas que um dia o Tieté seja navegavel como o

Tamisa.

Responder

Rafael Sette Camara disse:
25 de novembro de 2013 as 11:51

Oi, Renata.

Que bom que vocé gostou do texto. Sdo Paulo tem varios
problemas, mas aquela pesquisa forcou a barra sim. E vamos
torcer juntos para o Tieté virar um novo Tamisa. E dificil, mas
pensar positivo ndo custa nada, né?

http://mwww.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.htmi
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Abraco.

Jodo disse:
7 de novembro de 2013 as 20:08

AAAH minha Sampa. Pode ser feia, mas € Sampa. = rs Gosto desse estilo
de vida e respeito qualquer um que ndo goste. Sdo Paulo é mal administrado
como diz a matéria. Se houvesse uma melhor urbanizacdo, para mim, seria
a cidade perfeita. Amo tudo issoll *-*

Rafael Sette Camara disse:
7 de novembro de 2013 as 20:50

hahaha

Te entendo bem, Jodo. Sampa tem problemas sim, mas € uma
cidade bem legal. Quem sabe no futuro ndo resolvem melhorar a
administracdo da cidade?

Abraco.

Cica C. disse:
27 de outubro de 2013 as 13:01

Poxa, Sdo Paulo ndo merecia este posto de mais feia. Eu certamente me
candidataria a ser moradora desta incrivel metrépole, se nao fosse o
nauseante transito de |a. Adoro passear por la e a cada visita, que sao
muitas, conheco um pontinho novo da cidade que me encanta =

Responder

Rafael Sette Camara disse:
27 de outubro de 2013 as 13:08

Também acho, Cica.
Morei la um ano e ndo conheci tudo que gostaria.

Abraco!

Vinicius disse:
26 de outubro de 2013 as 17:43

Uma cidade é feita de pessoas, ndo de paisagens. E isso que faz de Sao
Paulo uma cidade tao incrivel, mesmo feia. BTW — moro no Rio e sou

encantado pelos dois lugares.

Rafael Sette Camara disse:
27 de outubro de 2013 as 10:54

Verdade, Vinicius.

E S&o Paulo tem tantas pessoas diferentes, gente de todas as
partes do pais e até do mundo. Acho que é isso que torna a

http//www.360meridianos.com/2013/10/sao-paulo-feia-mas-ta-na-moda.htmi
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cidade especial mesmo.
Responder
_a Gustavo disse:
26 de outubro de 2013 as 0:23

S3o0 Paulo pode ser feia, suja. um caos, tudo de ruim, mas eu sou
APAIXONADO por essa selva de pedra, como cantou Caetano: "Alguma
coisa acontece no meu coragio...” e ano que vem vou morar Ia o/. Muitos
me chamam de louco, mas & 1a que o Brasil acontece, & € |3 que quero
estar! | <3 Sampa.

Responder

i Rafael Sette Camara disse:

26 de outubro de 2013 s 10:08

Verdade, Gustavo. E feia, mas I3 que as coisas acontecem. Morar
I tem muitas vantagens. hehe

Abrago!

Responder

Deixe um comentario

Comentario

E-mail *

Site

Home » 280 - Editorias » Colunas » S3o Paulo é feia, mas ta na moda

Parceir

o

S Sobre o
3':~5mer|d|ano-3

380mendianos na

mprensa
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Devo largar tudo para viajar? | 360meridianos

ATLAS ESPECIAIS

Devo largar tudo para viajar?

| 21 de fevereiro de 2014
ent | Tags: Ref

por Ralae
Categorias: o F
a2 I .

Muita gente chegou ao
360meridianos depois de jogar
essa pergunta no Google. E isso
tem sentido, afinal este blog
nasceu quando os autores
deixaram quase tudo — inclusive
empregos — para fazer uma

e um

intercambio na Se o

intercambio foi planejado durante meses, a volta a0 mundo surgiu sem

querer e foi organizada em poucas semanas. Desde que contamos essa

historia, inspiramos muita gente a fazer o mesmo, ou pelo menos a sonhar

com isso.

http:/iwww.360mendianos.com/2014/02/devo-largar-tudo-para-wiajar.html
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Se trés jornalistas recém-formados conseguiram, por que outras pessoas
nao conseguiriam? De fato, ja te contamos até que ndo & preciso ser rico
para viajar pe ndo por um ano — uma viagem dessas custa o valor de
um carro popular. Possivel €. Mas é preciso combater a ideia glamourizada
de que uma longa viagem pode ser feita repentinamente, sem nenhum
planejamento ou reflexdo. A palavra “largar” da a ideia de deixar tudo para

tras sem pensar nas consequéncias do ato, e pode acreditar, ndo foi isso

que fizemos. Quando deixamos o Brasil, em outubro de 2011, tinhamos '-.&QC

PRIMEIRA VIAGEM

S PP T p—

tomado uma decisdo consciente e coerente com o que desejavamos da

vida. Sonha em fazer o mesmo? Ent3o o primeiro passo & responder a uma

variacdo da pergunta que abre este texto.

Eu posso largar tudo para viajar?

Pesquisar hotéis
Destino |Cidade, Regido, Pais, Ponto

Data de entrada Data de saida
mais. Quando eu resolvi passar um ano viajando, ja estava decidido a 20 v | Julho'17 Y, 21 ¥ | Julho”

No nosso caso, 0 “tudo” era pouca coisa: SO empregos que Nao queriamos

mudar os rumos da minha profissional. Por isso, uma coisa completou a Ainda ndo sei as datas especificas da minh
outra. O intercambio que eu fiz estava dentro da minha area profissional e ‘
passou a fazer parte — e se destacar — no meu curriculo. Afinal de contas,
dizer para um entrevistador que vocé trabalhou numa empresa na india no
minimo serve para quebrar o gelo, certo? Além disso, a Unica posse que

tive que deixar para tras foi meu carro. Nao fez falta. . Planos

Em Kuala Lumpur, Malasia

http://www.380meridianos com/2014/02/devo-largar-tudo-para-viajar.html 214
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Mas e quando a pessoa tem filhos? Ou esta no meio de um curso na
universidade? Ou, ndo importa qual malabarismo finaceiro faca, ainda ndo
juntou o dinheiro necessario para viajar? Nesses (e em outros) casos, pode
ser que a viagem ndo seja possivel naguele momento. Note que isso ndo
significa que o sonho nunca sera realizado — se vocé quer viajar pelo
mundo, mas entende que este ndo & o melhor momento, planeje-sel Trace
metas, objetivos, pense em formas de juntar a grana e organizar tudo. E
saiba que esse estilo de vida ndo é exclusividade de solteiros sem filhos —
tem muitas familias com criancas rodando o mundo. S6 que nesse caso
sera necessario planejamento e organizacdo dobrada, além de muito
equilibrio na hora de tomar a decisdo de viajar (ou ndo).

Conclui que nao é& prudente fazer uma

viagem dessas. E agora?

Isso pode acontecer. Eu consigo imaginar a frustracdo de quem quer muito
cair na estrada, mas ndo pode. Sabe por qué? Eu ja passei por essa
situacdo. Na semana que retomei da minha viagem de volta ao mundo,
voltei ao trabalho. Era preciso pagar contas. Os 12 meses seguintes ndo
foram faceis e foi complicado controlar a vontade de comprar a primeira
passagem para a Conchinchina. Mas eu ndo podia fazer isso — afinal nem
mesmo finha dinheiro. E ai? Como controlar a doenca do viajante? Veja
algumas das estratégias que eu usei:

1 — Viaje mais aos finais de semana. Nao seja oito ou oitenta — vocé nao
precisa viajar apenas nas férias ou quando largar tudo e for rodar o mundo.
Viagens curtas, mesmo que de apenas um fim de semana, podem te dar
aquele gas para continuar lidando com o dia a dia. Foi assim que visitamos
Florianopolis, no ano passado. Até viagens intemacionais sdo possiveis

num final de semana. A Luiza teve essa experiéncia em Buenos Aires.

2 — Viaje nos feriados prolongados. O periodo disponivel para viajar
aumenta, mas os precos também. SO que isso ndo significa que toda
viagem em feriado seja cara. No ano passado, pagamos menos de 300
reais nas passagens de avido para Foz do lguacu, durante o feriado de
Corpus Christi. Para fazer o mesmo, basta pesquisar e estar aberto para
possibilidades. Se vocé ficaria num hostel na Europa, por que faz questao
de ficar num resort no Brasil? Também n3o desconsidere viajar de onibus
quando as passagens de avido estiverem caras — foi assim que fomos ao

hitp://www.380meridianos. com/2014/02/devo-largar-tudo-para-viajar.html an4
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Rio, durante o camaval. Para viajar mais durante épocas concorridas, tenha

flexibilidade.

3 — Viaje na sua cidade. E muito provavel que o lugar onde vocé mora

tenha varias atracdes que vocé ainda ndo conhece. Que tal virar furista na
sua propria cidade? Descubra passeios gratuitos e pare de procrastinar.
Muitas vezes nos preferimos passar o fim de semana em casa, vendo TV,
do que fazendo programas que deixariam muitos viajantes felizes. Mudar

isso pode tornar seus finais de semana mais interessantes.

4 — Se seu trabalho te sufoca, lembre-se que a vida tem outros atrativos. A
felicidade profissional € importante, mas divide espaco com familia, amigos,
lazer e descanso, entre outras coisas. Nao deixe que seu trabalho sugue
todo o seu tempo. De novo, & uma questdo de evitar extremos. Sim, tira

co pode ser uma experiéncia fantastica. Por outro lado, se isso

ainda ndo & possivel para vocé, evite cair no emo de so viver para trabalhar.

5 — Entenda que a vida ndo € uma sucessdo de pontos altos, uma espécie
de montanha-russa que tem gue ser emocionante e memoravel o tempo

todo. E claro que muitas vezes o0 modelo de trabalho atual, que nos prende
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no escritorio 6 dias por semana, 8 horas por dia, tem potencial para deixar a
vida chata e tornar todos os dias iguais. Mas, pode acreditar: mesmo quem
vive na esfrada tem dias chatos, dias de ficar no hotel lendo um livro, dias
de ficar de bobeira na frente da TV, enfim, dias que, anos depois, vocé ndo
vai se lembrar o que fez. A vida & assim. Ndo podemos pautar nossa
felicidade pelos momentos incriveis que nossos amigos compartilham no
Facebook, afinal quase ninguém posta fotos de coisas entediantes.

Concluindo

O universo € igual ao meu quarto — ele tende ao caos. Por isso, toda
decisdo importante deve ser planejada e bem pensada, caso contrario
nosso querido Murphy, um grande destruidor de viagens, pode aparecer.
Veja a imagem abaixo, do sistema de preenchimento automatico de buscas
do Google. Sempre tem alguém querendo largar tudo para fazer alguma
Coisa, seja uma viagem, um NOVO amor, uma nova carreira ou para seguir
Jesus.

& < C Q largar tudo para

Q largar tudo para
9, largar tudo para estudar para concurso
&, largar tudo para viajar

A largar tudo para fazer medicina
% largar tudo para viver um amor
& largar tudo para servir a deus

Fazer isso € a decis3o correta, ou uma baita cagada? N3o ha resposta certa
e decisiva, afinal cada caso tem seu proprio contexto e no fundo toda
decisdo que tomamos na vida envolve deixar alguma coisa de lado. Se vocé
escolheu fazer medicina, abriu mdo da sua camreira na engenharia. Se
escolheu um Deus, abriu m3o de todos os outros. O cuidado a ser tomado é
com o0s extremismos, tanto de pessoas que estimulam vocé a pedir
demiss3o ja, agora mesmo e de forma inconsequente, como de quem
garante que sO coisas ruins podem vir dessa decisdo, muitas vezes
apontada por essas pessoas como uma tentativa de fugir da realidade.
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Se depois de muito refletir vocé resolver cair na estrada, uma ultima dica:
pense de forma pratica em como essa viagem pode te ajudar. Nos fizemos
um intercambio profissional. Tem quem faca cursos de idioma. Ou trabalho
voluntario. Enfim, ao procurar uma saida que va além de so fazer turismo
vocé abre as portas pra mudancas futuras na sua vida. No nosso caso, tdo
importante quanto o intercambio foi este blog, criado no dia que saimos do
Brasil e ja com grandes pretenstes. Eu larguei meu emprego de carteira
assinada e viajei 0 mundo, mas sempre tive a preocupacao de postar e
alimentar o 360meridianos, também um projeto profissional. Pouco mais de
dois anos depois, o 360 virou minha unica fonte de renda e possibilitou o

esfilo de vida que eu escolhi ter,

Viajar nao significa fugir e nunca € igual a largar tudo, afinal certas coisas,
como nossa familia, sempre permanecem, mesmo que distantes. E

possivel criar e crescer profissionalmente durante uma grande viagem.

Quando crianga, eu queria ser jornalista. Alcancei o objetivo, mas uma
viagem de volta a0 mundo me transformou em blogueiro. Ja morei na India,

na Argentina ¢ em Sio Paulo. Em 2014 voltei para Belo Horizonte, onde

http://www.380merdianos com/2014/02/devo-largar-tudo-para-viajar.html
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estou perto da minha familia, do meu cachorro e dos
jogos do América. E a uma passagem de avido de
qualquer aventura. Siga minhas viagens também no
instagram, no perfil @rafael7camara.

TODAS AS DICAS PARA VOCE VIAJAR

+ PLANILHA PARA CALCULAR SEU ORCAMENTO DE VIA
+ PLANEJADOR DE ROTEIROS
+ CHECK LIST DE VIAGEM

+ NEWSLETTER SEMANAL COM NOSSO MELHOR CON
+ DICAS EXCLUSIVAS
+ TUDO ISSO GRATIS!

EU QUERO!

Share this on WhatsApp

«— Quanto custa viajar para a Tailandia 19 reclamagdes muito estranhas sobre
hotéis —

27 comentarios em Devo largar tudo para viajar?

Douglas Borges disse:

20 de maio de 2017 as 14:06

Nossa que show, me deu muita clareza seu texto. E legal ver que ndo é
impossivel ou para poucos esse estilo de vida. Muito motivador, estou
adorando o blog. Obrigado.

Responder
. Rafael Sette Camara disse:

22 de maio de 2017 as 11:34
Que bom que gostou, Douglas.
Abrago

Responder

Natalia Becattini disse:
23 de maio de 2017 as 10:47

Douglas. desejo sorte nesse caminho!
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Marvio disse:

24 de abril de 2017 as 13:20

Excelente texto, muito motivador. Eu tenho o sonho de conhecer o mundo,
mas ndo pretendo largar tudo, quero fazer por partes. Ainda estou juntando
para a primeira parte da viagem, quero viajar pelo sul da asia, tem um amigo
que foi na lua de mel e apaixonei pelos lugares. Muito obrigado pelo texto.

Responder

Carol Sales disse:
30 de junho de 2015 as 4:11

O cuidado a ser tomado é com os extremismos, tanto de pessoas que
estimulam vocé a pedir demiss3o ja, agora mesmo e de forma
inconsequente, como de quem garante que s6 coisas ruins podem vir dessa
decis3o, muitas vezes apontada por essas pessoas como uma tentativa de
fugir da realidade.”

épotessaseoutrasqueeujé declarei aqui meu amor pelo 360 algumas
vezes! Vocés s3o diferenciados e trazem um convite 3 reflexdo de uma
forma que n3oc se vé muito por ai...

Moro na Nova Zelandia ha 4 anos e ha cerca de dois anos ouvi de uma
pessoa que me ama muito algo mais ou menos assim: "0 problema ndo é o
lugar onde vocé mora. Vocé pode se mudar pra qualquer lugar do mundo,
mas se vocé n3o mudar o que quer que pracise ser mudado internamente,
vai continuar atraindo as mesmas circunstancias e recriando a mesma vida
que um dia n3o te servia mais, onde quer que voce esteja”. E foi isso que
aconteceu comigo...

Nesse momento estou no que pode ser chamado de “periodo sabatico”, mas
ndo estou viajando pelo mundo. Sai do meu emprego e estou passando por
esse processo de mudanga e auto-conhecimento de uma forma diferente.
Estou contanto esse processo no http//‘www.crisedos30.com, inclusive
ontem mesmo escrevi um texto abordando essa mesma questdo dos
extremismos: hitpJ//crisedos30 com/2015/06/20/11-dia-uma-nova-prs3o-
disfarcada-de-liberdade/

Beijos e parabéns pelo trabalho de vocés! E inspirag3o pura!

Carol

_ Rafael Sette Camara disse:
30 de junho de 2015 as 8:55

Qi, Carol.
Obrigado pelos elogios ao 360! E claro que vou ler seu texto. &

Aproveite bastante seu periodo sabatico. mesmo que nio seja
viajando. Ter um tempo pra gente, pra refletir na vida, em tudo. z
550 que importa, né?

Abrago.
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Paulo disse:
13 de janeiro de 2016 as 14:18

Cris, que interessante. Eu acompanho o seu blog, também. Na
verdade, uma vez eu joguei no Google algo sobre momentos
dificeis no trabalho e um dos seus postes apareceram na lista de
resultados. Foi muito interessante, porque eu me identifiquei
bastants com a situagio que vocé passou/passa. N3o lembro de
ter feito algum comentario |3, mas agora depois de ler os
comentarios deste texto, percebi que voce e escritora do Blog
Crisedos30, s3o a mesma pessoa. & Parabéns ao 380, que
também pra mim & um dos melhores blogs sobre viagens.

Responder
Carol Sales disse:
14 de janeiro de 2016 as 8:42
Qi, Paulo

Poxa, que interessante mesmo voce ter encontrado o
Crise dos 30 no Google e agora ter me encontrado aqui
no 360!

Fico feliz que curta os textos que escrevo no blog, pois
a proposta & exatamente relatar em tempo real o dia-a-
dia de uma pessoa que “larga tudo” e vai em busca de
mais sentido no trabalho e na vida em geral.

Um abrago!

Responder

Samantha disse:
23 de novembro de 2014 as 23:50

Gostaria muito de morar fora do pais e trabalhar na minha area (sou formada
em Biotecnologia — que exige trabalhar em laboratorio de pesquisa). Leio
muito sobre isso, porem a maioria dos depoimentos que leio, as pessoas ou
conseguem trabalhar em casa ou fizeram publicidade, jornalismo. Vocé
conhece alguém gue conseguiu emprago em outro pais em uma area
parecida com a minha ou tem alguma dica de como consigo emprego em

outro pais nessa area?
E perfeito o site de vocés! Parabéns!

Responder

Rafael Sette Camara disse:
11 de dezembro de 2014 as 11:42

Oi, Samantha.
N3o conhego, mas certamente existem casos.

Ja tem muito tempo que voce formou? A Aiesec tem vagas de
trabalho mesmo em varios paises, algumas muito boas. Mas &
preciso ter até 2 anos de formada ou estar fazendo pos/mestrado,
etc.

Vou pesquisar sobre o assunto, ok?

Abrago.
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Responder

Erika Ferreira disse:
11 de julho de 2014 3s 14:23
Parabéns pelo texto e por todo o blog.

Decidi recentemente dar a volta ao mundo para uma viagem de auto
conhecimento. Como vocé disse, ndo estou largando muito, 6 um emprego
que n3o mais me satisfaz e, talvez, uma profissdo que depois de 14 anos
comecei a colocar em divida.

Ja viajo muito por aqui, em fim de semana, feriados e férias e jan3o é
suficiente.

Estou planejando minuciosamente, até porque estou indo sozinha e quanto
menos problemas possiveis melhor (ndo que eu n3o ache que eles ndo irdo
existir) e o blog esta me ajudando bastante, ja até alterei alguns destinos.

50 viajo em 10 meses e sei que ainda vou bisbilhotar muito por aqui antes
de colocar o pé na estrada.

Muito obrigada pelas dicas!

Responder

Rafael Sette Camara disse:
24 de julho de 2014 as 17:52

Oi, Erika.
Que legal! Vai ser uma aventura e tanto, tenho certeza.

Vai contando pra gente como estdo os preparativos. E nio deixe
de dar noticias durante a viagem. <

Abrago!

Responder

Jennifer disse:
7 de maio de 2014 s 19:49

Muito bacana o texto! Acredito que desassociar as palavras “viagem-longa™ a
“largar-tudo” ja € o comego para vencer o grande medo de cair na estrada.
Aquela viagem sonhada pode contribuir muito mais para a carreira
profissional do que ficar parado trabalhando num escritorio, por exemplo.

Rafael Sette Camara disse:
15 de maio de 2014 as 9:58

Pois &, Jennifer. Foi 0 nosso caso, inclusive.

Viajar n3o & sindnimo de vagabundagem, mas de descanso e
crescimento pesscal (e, quem sabe, profissional).

Abrago.

Responder

Ricardo disse:
17 de margo de 2014 as 13:42
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Tem realmente que planejar muito e saber se & possivel. Pretendo aproveitar
que a Australia tem demanda na minha profiss3o e tentarei embarcar nessa
viagem em um futuro proximo. Mas por se tratar de um destino mais caro,
realmente tenho que juntar mais recursos, porém como & dito no proprio
texto, quando as condigdes estiverem favoraveis, irei fazer essa viagem para
ter novas experiéncias e iniciar uma Nova carreira.
Sempre um otimo texto, parabéns. Abragos!!

Rafael Sette Camara disse:
17 de margo de 2014 as 17:11
Obrigado pelo comentario, Ricardo!
Espero que dé tudo certo com seus planos. A Australia &

realmente um pais mais caro, mas com planejamento com certeza
da.

Abrago!

Responder

Silvia Rocha disse:
23 de julho de 2014 3s 13:03

~"<3_§‘~'

Galera, estou apaixonada pelo Blog de vocés. Entro quase todo
dia pra ler os novos posts.

Quero fazer um intercambio na Australia daqui um ano e ja estou
juntando grana pra isso. Se eu quiser trabalhar e estudar durante
o intercambio, a Australia & uma boa escolha?

Obs: Sou advogada e pretendo largar tudo pra entrar nessa, ©
depois? S6 Deus sabe! haha

Rafael Sette Camara disse:
24 de julho de 2014 as 18:28

Que bom que vocé esta gostando do 380, Silvia!

N3o conheco a Australia, mas com certeza € uma otima
escolha. Muita gente faz isso.

Abrago.

Responder

Camila disse:
28 de fevereiro de 2014 as 22:23

Muito bacana o post. Viajar ndo pode ser fugir de si mesmo, mas sim se
afastar da rotina para conseguir se encontrar, & o que sempre falo para os
amigos.

Responder

Liliana disse:
25 de fevereiro de 2014 as 14:24
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Adorei o post! Sempre quis tirar um sabatico, mas nesta minha Glitima
viagem conclui que n3o & para mim. N3o sei se foi porque, apesar de ter
sido uma das viagens mais legais que fizemos, foi tudo muito rustico e no
final da viagem estavamos realizados mas fisicamente acabados. So faria
um sabatico se tivesse dinheiro suficiente para intercalar perrengues com
luxo, o acho que seria dificil num ano inteiro de viagem. Acho que 3 meses
seria o tempo ideal de viagem para mim! E as dicas para que n3o pode fazer
um sabatico estdo otimas. Sigo todas e posso afinar que funciona muito.
Viagens pequenas ao longo do ano ajudam muito a desligar do trabalho e
relaxar sem ter que gastar tudo numa paulada so! Acho que essa idéia de
tirar um més corrido de férias & bem do Brasil mesmo. Como aqui eu posso
tirar mais da metade dos meus dias como bem entender(de 1 em 1, de 2 em
dois, como quiser MESMO), fica facil fazer uma viagem longa e varias
curtinhas.

Responder

Rafael Sette Camara disse:
26 de fevereiro de 2014 as 16:04

Qi, Liliana.
Em 3 meses de viagem ja da pra fazer muita coisa! E pois &, acho
que o brasileiro tem muito essa ideia de viagem de férias, 30 dias

Raras s3o as pessoas que fazem viagem de fim de semana por
aqui. Pena.

Abrago.

Responder

Nine Copetti disse:
22 de feversiro de 2014 as 19:54

Baita post, Rafael!!! Acho que esclarece muitas dividas do pessoal tanto
que pensa que & super facil quanto aguele que ainda coloca purpurina
demais nos sonhos... Ir com calma, por partes, planejando, aceitando os
obstaculos e pensando na melhor maneira de transpé-ios. Acho que & por
ai.. aqui em casa queremos muito “largar tudo e ir embora pra praia” por
exemplo, mas sabemos que nao & viavel agora. Também temos vontade de
“largar tudo e ganhar o mundo”, mas comegamos a planejar e pra longo
prazo, que € o melhor jeito, ndo adianta se jogar, isso s6 acontece em filmes,
novelas ou nagueles casos de muita sorte, coincidencia ou coisa assim!!!

Obrigada mais uma vez por compartilhar com a gente as experiencias de

voces!

Rafael Sette Camara disse:
26 de fevereiro de 2014 3s 16:28

Que bom que vocé gostou, Nine.
Todo sonho realizado tem uma grande historia de planejamento e
sacrificios por tras. N3o tem magica, né?

Vai planejando, com calma. No fim tudo vai dar certo para vocés,
tenho certeza.
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AbraqoemuihoobﬁgadopebsseuscomenﬁriosaquinoSBO!éa
participagdo dos leitores que da vida ao blog. =)

Responder

Thiago Cesar Busarello disse:
22 de fevereiro de 2014 as 18:10

Realmente & tudo uma questdo de escolhas e planejamento. Tem agueles
que preferem ter o carmo do ano ou um grande apartamento e tem aqueles
que preferem viajar. Alguns d3o valor a bens materiais e outros praferem
viver experiéncias incriveis por ai. Eu sou a favor do equilibrio. Trabalho,
fago economias e tem horas que gasto para viajar e horas que gasto para
comprar minhas coisas. Mas confesso que com o blog, esta dando cada vez
mais vontade de viajar por ai.

Rafael Sette Camara disse:
26 de fevereiro de 2014 as 16:38

Fala, Thiago.

Pois &, tudo s3o escolhas. N3o existe escolha certa ou errada, vai
do gosto de cada um.

Mas que viajar & bom, &!
Abrago.

Responder

: * TRIPS - Claudia disse:
* 22 de fevereiro de 2014 as 12:47

Eu ja passei por isso. Quando me formei, queria largar tudo e viajar com
meu marido. Mas tinhamos que trabalhar para juntar dinheiro. Moravamos
no sul, e queriamos morar num lugar com praias bonitas a poucos minutos
de casa. Foi assim que decidimos: trabalhariamos 1 ano e meio para juntar
grana e aproveitando que iriamos deixar nossos empregos, colocamos uma
mochila nas costas e rumamos a Indonésia, Australia e Tailandia. Foi uma
viagem sem luxos, na Astralia, moramos numa van por 2 meses, rodamos 5
mil Km e foi demais, até para mim, que nunca tinha vivido roots hahaha.
Acho que vale muito a pena realizar esse sonho. O problema & que desde
entao, tiro 1 mes de férias 2 a 3 vezes por ano para viajar. Mas parece
sempre pouco hahaha.

Abrago.
tripsincriveis.blogspot.com

Responder

‘ Rafael Sette Camara disse:

26 de fevereiro de 2014 as 16:40

Muito legal a historia de vocés, Claudia.

Depois que a gente viaja por um longo periodo, & complicado ficar
longe da estrada, né? hehehe

Abrago.
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Responder

Deixe um comentario
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(http-www.precisoviajat.com)

Preciso Vlgo/r

Il
Jo

HOME (HTTP//WWW_PRECISOVIAJAR.COM)

DESTINOS INTERNACIONAIS (HTTP./WWW.PRECISOVIAJAR COM/DESTINOS-INTERNACIONALS)

BRASIL (HTTP//WWW_PRECISOVIAJAR COM/DESTINOS-NACIONAIS)

VOLTA AO MUNDO

SEGURO VIAGEM (HTTP-//WWW_PRECISOVIAJAR COM/SEGURC-DE-VIAGEM)

ANUNCIE AQUI (HTTP-//WWW.PRECISOVIAJAR COM/ANUNCIE-AQUY)

TERMOS DE USO (HTTP-//WWW.PRECISOVIAJAR COM/TERMOS-DE-USO)

Precizo Viajar (H1%p:i"Www. Precisoviajar.Com) > Desti jonals (Http:i"Www. Precisoviajar. Comy Categeria/ Desti ionais) > Europa
(Http:4/Wwew. Precizoviajar. Com/Categ lcnais/Europa) - Inglaterra (Hitp:/Www. Preciscvial goria/Desti lonals/Europa/inglaterra) =
Londres (Http://Www. Preciscviajar. Com/ Categoria/Destn icnais/ Europa/ingl ondres) > Nova York X Lorcres

NOVA YORK X LONDRES

Nowva York ou Londres? Qual escoher? Antes de mais nada, quero dizer uma coisa: por favor, ndo me odsie. E35a é 3 minha opinido & vooé pode ter uma
opinido completamente diferente da minha.

A verdade € que nunca gostel de parguntas do tipo: tenho x dias de fénas Qual cidade & melhor: e533 ou aquelz? S6 quem pode responder € 3 prooria
pess03 3p0s Car Uma pesauisada no que tem para fazer em cada cidade & © qus Mais 3 apetece Dito 330, digo também que acho que nem devenz existir a
pergunta Nova York ou Londres, porgue trando o fato que as duas 530 megalopoles, elas s3o muito distintas.

Nova York

Sai que & dificil acraditar no que vou dizer, mas 2u j3 fui #FTeamNY. Eu era super obcecada por Nova York. A obsess3o parou mesmo depois que eu conheci 2
cidade em 2071 Lembro 3t que prometi para mim mesma que nunca mais voltaria, mas Karma is a bitch! Deu s 3nos & |3 25tava 2u novamentz em NYC,
por livre @ espontanea vontade. £ quer saber? Que bom que dei uma segunda chance para  cidade. Curti muito!
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CIRA DI

0O problema € que ha uma overdose de Nova York no mundo. Ha aparece em quase todos o3 filmes que vemos. Nao satisfeita em aparscer nos filmes =l
aparece nos senados. E 32 voos tentar focar em algo mais 3800 - tipo — jomalismo, pode ter certeza que ters algum correspondants internacional em Nova
York. Acho que foi @333 overdose que me causou um pouco de decepgao Na primeira visita,

Logico que Nowa York tem muita coisa interessants (e como tem). D3 para passar uma vida por 13 & acho que ainda n3o dara tempo de conhecer 1odos o3
restaurantss/bares/barraquinhas de rua/atragdes. ats porgue todo dis sbre uma coisa nova. Tambam £ inegavel que para quem gosta de S300res & MUsca,
n3o ha cidade melhor. Semprs tem alguma coisa acontecendo
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A maicria dos brasileiros que conhego idolatram Nova York. E acredito que isso se deve 30 fato da overdose que otal ali em cima e também ao fato que ©
brasileiro — de maneira geral — & muito 3 do American Way of Life (estilo de vida amenicanc), que particdlarments n3o me atrai muito (@ j& morei nos
Estados Unidos).

Entdc, quando me perguntam se devemn escolher entre Nova York e Londres, j3 ssi que: 1) serei xingada. 2) serei ignorada. Dificil, muito dificil explicar. Sai
que tambem sera dficl acraditar, mas Londres nem era um sonho meu Eu tinha uma amigs que 203 apaonads pelo Juds Law (vai vendo) = &lz colocou na
cabega que um dia i3 morar em Londres pars ter 3 chance de conhecé-lo ou aguém tipo ele (3ham). £ foi as3im que elz me convencey 3 fazer um
preparatcrio do TS com &la (ooisa que s0U Orats 3t€ hoje). Foemos o teste, DISIIAMOS £ NOS INSCrEVemos Dars o Drograma de bolsas de estudo na
nglaterra, chamado Chevening. N3o fomos selecionadas. Desisti “do sonho’ na época porgus n3o tinha dinheiro para bancar uma pds-graduag3opor 3 e la
desistiu porque conheceu um brasileiro (nada parecido com o Jude Law) & casou. N3o somos mais amigas, mas sei que ela nem chegou 3 conhecer
Londres. E assim € a vida Muitas vezes 05 sonhos dos OUtros atravessam 0S NOSSOS proprics

- " L,

g 2. wp.com/'www.peecisoviajer comywp content uploads 201501/P1 150267 « 1427061951996 jpg)
U dia de sof em Lordves
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2000712017 Nova York ou Londres
Londres

Londres n3o precisou de muito para me conquistar. Talvez por ser uma cidade que ndo esta t30 presente assim no nosso dia a dia (mesmo que no dia a dia
televisivo), talvez por estar localizada na Europa, talvez por causa do dourado, talvez por causa do sotague. N3o sei bem por qual motivo, mas foi amor 3
primeira vista.

(hitp 10 wp com/ wn prectsovisjes com'wyp content uplosds 201505/ P11501 852 jpg)
Ame mulo ek porte

Para finalizar, serei sempre #Teamlondon mas acho gue guem tem como grande sonho de vida conhecer Nova York, deve investir nesse sonho sim. As

duas cidades s3o fantasticas e todo mundo deveria ter a chance de conhecs-las e escolher qual ime quer fazer parte. E por que ndo fazer parte dos dois

times?

Conhega melhor Nova York (http:fwww.precisoviajar.com/tag/nova-york)
Conhega melhor Londres (http-fwww.precisoviajar.com/tag/londres)

Lembrou do seguro viagem (hitp://www.precisoviajar.comyseguro-de-viagem)” iz € muito mportants & obrigatorio nos paises da Europa
(http:/fwww.precisoviajar.com/2016/08/documentos-para-viajar-para-europa.html) que fazem parts do Tratado de Schengen & também em Cudz &
Venszuela. Nos demais paises tambem & recomendavel 3 contratag3o, pois N30 podemos praver incidentes. Leia sobre minha intemag3o na Tailandia
(http:/fwww. precisoviajar.com/2016/11/vale-pena-contratar-um-seguro-viagem.html). No caso dos Estados Unidos, por exemplo, o custo médico diario
de uma internagao fica na faixa dos US2.000 (carissimo). Para os EUA 2 contratagdo de um seguro com cobertura de US1 milhdo ndo € exagero. Além disso,
© seguro & supser (il nos casos de cancelamento de viagem e extravio de bagagem (para citar alguns exemplos). Uso o seguro da Assist Card (vendido com
desconto pelz Real Seguros (https://www.seguroviagem.srv.br/?agency=303&lead_tag=fimgeral)) ha anos. Precisel utilizar 4 vezes durante minha volta 30
mundo & semprs fui muito bem atendicda. Voos pode cotar com sles sem compromisso €, ¢330 opts pela contratag3o, pode pagar em 6 vezes sem juros no
cart30 ou com desconto de 5% no pagamento 3 vista.

Cada vez que vocE reserva algo com um dos Nossos Parceiros recebemos uma peguena comissso. Vooe nso paga nada @ mais por isso e ainds ajuds o blog
asemerannﬁzadoeoo:_nmsdcasdeviegem

SEGURO VIAGEM

Comparagio, consultoria ¢ suporte Clique e (https: fwww. seguroviagem. srv.be/?
REAL pora voct contratar o melhor plano confiral
parasua viagem!

(/#facebook) (/#google_plus) (/#whatsapp) (/#linkedin)
(/#email) —2 -

(https://www.addtoany.com/share#url=http%3A%2F%2Fwww.precisoviaje
york-x-londres.html&title=Nova%20York%20x%20Londres)
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20v07/2017 Nova York ou Londres
N remands (O magoz2ms O 3
& (IDicas Londres (Mtp:iwww.p aj p/d Sicas Nova Yerk (Mitp e ajar.comitag/d: york), Londres
(herp.d & jar ag/ Nova York
0O o o ondres (hp o gor /s epaing! e1), Nova York
FERNANDA

Fernanda Souza nasoeu no Brasil, tem dupla nacionalidade e se considers uma cidad3 do mundo. Publicitéria, apaixonada por viagens, folografia,
Londres e o pdr do sol j& tirou um ano sabdtico e deu uma volta 20 mundo. Ao todo j& s30 S0 palses carimbados em seus passapories e ainda espera
sumentar esse ndmero.

Related posts

F. bom saber antes de viajar para Londres Como ir do aeroporto Heathrow ao centro de Londres
(http//www.precisoviajar.com/2016/12/antes-de-viajar-para- (http2/www.precisoviajar.com/2016/11/aeroporto-heathrow-ao-
londres.html) centro-de-londres html)

Como ir do aeroporto Gatwick para o centro de Londres
(http//www.precisoviajar.com/2016/11/aeroporto-gatwick-para-
o-centro-de-londres. html)

Comments: 32

Gabi
22 de margo de 2015 at 20:54

E engragado.. eu sempre tive um sonho doido com Londres. Achava que o dia que fosse, s6 voltava de 18 deportads, hahaha_ F & dbvio que tanta
expectativa gerou uma certa decepcio. Achei Indissima, mas meu coragBo ndo chorou de tristeza quando, por live e espontanes vontade fui com
mirhias proprias pemnas pro seroporto. Aleloy multo o 1alo de eu ter ficado impactada com o prego das coisas. J8 com NY 1ol diferente.. justamente
por conta da overdose que vood disse, e meio gue nam querna gastar Iéras indo pra 1. Morria de preguiga, ndo tinha vontade. Acabou que &no
passado, estava com duas amigas morando i e acheal que ez 0 momento. Fiquel bem encantada.. No fim, acho que tudo € uma questSo de ajuste
de expectativas mesmo. Mas concordo que &< duas s8o MTO diferentes. Violtaria correndo pra quakjue uma das duas se alguém feesse um
depdsito misterioso na minha conta hahaha. Beijos

Reply (Mttp:/'www._precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?reply 16834 #respond)

E Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
N 23 demaro de 2015 at 0041

Haha. £ bem assim mesmo. Tudo depende das expectativas & lem espago para 8s duss. Mas vamoes combinar que elas ndo 18m nada & ver, nd?E eu
amo Londres, mas reaimente ndo estd dando para oe feliz com a libea 5.2 nas casas de cimbio.
Reply (http:)'www._precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres. html?reply 16837 pond)
Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
N 23 demamo de 2015 at 00:42

hitp://www.precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_html 512
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Nova York ou Londres
0 que ey semgre f3io & que o problema de Londres é 3 libra. Se losse ewro [ sera bem mais barata, rs

Reply (Mtp.'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom= 16838 #respond)

Marcelo Pereira
23 de mamgo de 2015 at 09:27

Eu concordo com cada palavia sua e ainds digo g mesmo Sem nunca ter pisado em NY, n3o tenho & menor vontade de conhecer exatamente por
i$50, é um esgotamento visual absurdo I Todos que conhego e tiveram a oponunidade de vigiar_conhacem NY, Maimi e Orlando, eu acho um saco
S0 em ouvir falar nesses lugares. Meus amigos SO postam folos em ruas redes sociais desses lugares._na boa.j& deu no S300 esses lugares.

Reply (Mttpi'www.precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?reply 16844 #respond)

Marcelo Pereira
23 do margo de 2015 at 09:30

PerdiSo na escrita ___Miami 1!

Reply (http-/www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=16845#respond)
Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
23 de margo de 2015 at 0944

0 brasiksro, de miansira geral, tem uma obsessio pelos Estados Unidos. NBo consigo entender. O pals € maraviloso, mas tem tanto lugar no mundo,
NS0 é mesmo?

Reply (http:f'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmli?replytocom=16846#respond)

Pedro Ricardo Cruz Alves Garcia (Http:/Www.Turismocerto.Com.Br)
23 de margo de 2015 at 1254
Pra mim Nova York € unbestable! Pelo menos de lodas grandes cidades gue ja fui (Berlin, Londres, Paris, Amsterdd, Munich, Praga, Miami, Orlando)

Reply (Mtp.i'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=16848 #respond)
Fernanda (Http: /Www.Precisoviajar.Com)

23 de margo de 2015 at 1919

#TeamNY entdo. s

Reply (http-/'www_precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?reply 16852#respond)

Karol

23 de margo de 2015 at 1927

084, Femanda Entendo perfeitamente sua paixo por Londres, Sinto 0 meamso por Paris, toda vez que vou parece a primeiral Mas confesso que
mesmo sem ser 13 do tal american way of le, me apaixone por NY & primeiea vistass. Foi um verSo de 2012, pissl i depois de ter estado na Ewropa
véirias vezes, mas achei diferente de tudo gue jé tinha visto, fiquei fascinada e sou 31é hoje, depois de virias idas. Acho que & expeniéncia que se tem

conta muito também. Uma amiga foi e ndo gostou tanto, mas foi no inverndo, pegou nevasca, ndo conseguia andar na rua. Enfim, claro que no vivey
aNY que ey vivi Mas Londres estd no meu coragBo também, faz pane do meu Topa (Paris, NY e Londres, nessa ordemrs)

Bjs
Reply (http./'www._precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom= 16853 #respond)

Fernanda (Http: /Www.Precisoviajar.Com)
25 de maro de 2015 at 19:29

Eu tive 2 experidncias. primavera e oulono e recomendo 3 visita em uma dessas épocas. 08 parques ficam lindos Como disse, curti muito mais na
segunda visita, mas continuo amando Londres apesar de tudo. rs

Reply (http:/www_precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom= 16854 #respond)

Priscila
24 de margo de 2015 at 2057

Sou apaionads por Londres, fui em agostof2014. Oh saudades.. pretendo vollar multas vezes, acho que o mehor serd na prdxima vez, pois & lerei
visitado 08 pontos turisticos mais badsiados € entdo quero curtie mais a cidade!

Lamywinehouselorever
Reply (Mttp./'www_precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?reply 16870#respond)
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Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
24 de margo de 2015 at 21:08
Ebe! Até que enfim aparecey mais um pars o time de Londres. rs

Reply (Mttp:/'www_precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=16872#respond)

Priscila
24 de margo de 2015 at 21:52

Adoro vigjar € super me identifique com seu blog. também sou servidora piblica a 10 anos, sempre com vonlade de fazer < malas e partr. Mas
Sem saber se isso regimente € 0 caminho cento.. Soremos

Reply (Mttp./www.precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom= 16873 #respond)

Carol (Https://Carolemjalecobrancoerenda.Wordpress.Com/)
27 de margo de 2015 at 1941

Espeso ter 3 oportunidade de conhecer a5 duas cidades em breve. e quando for usare dicas do seu blog ©
Adoro seus refalos de viagem! Bis

Reply (Mttp./'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=16906#respond)

Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
27 de margo de 2015 at 1942
Volte para dizer qual gostou mais.

Reply (http:/'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=16907 #respond)

Camila

12 de abrl de 2015 at 1328

Também sou completamente apaixonads em Londres. Mas 0 engragado é que esse santimento s6 surgiu na primeira vez gue coloquei meus pés na
cidade, antes ndo tinha a menor vontade de i, n8o consaguia entender a fixagio de alguns amigos... Ui somente por estar no roleiro do meu

intercmbiol Lembro de sair da estag3o de trem e ficar boquisberts pra aquetas pessoas, o8 prédios.. amor 3 primeira vista! E agora morer 14,
nem gue seja SO por UM 1empo, virow meta de vida

Reply (http-/www.precisovisjar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17453#respond)

Luisa
17 deo abel de 2015 at (€48

Acho gue 56 estando em NY para ver 0 que efa causa na gente. Quando fui, n3o tinha muita vontade de conheacer, por achar que era sO mais uma
metrdpole como qualguer outra. Mas foi encantamento & primeina vista. Conhego vérias cidades nos EUA e nada se compara a NY, por isso nam tem
como coloci-a no mesmo saco de Miami e Orlando... acredito que 22 for palpitar sobre, deve primeio i, ver e vivenciar, Al ok!

Adorei Londres também, pois amo a Europa e seu estilo de vida Europa inteira sempre foi meu sonho de consumo, @ mesmo assim, apds muito
imaginar, sonhar, a Londres da vida real ndo me decepcionou Quero valtar pea Londres muitas e multas vezes, onde tem um dos candes-postais
mais lindos que & vi na minha vida, que é a Tower Bridge.

Maassss, mesmo assim... se fosse pra escolber a ditima viagem da minha vida, ainda sou #leamNY!

Reply (Mtp:i'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17593#respond)

Fernanda (Http: /Www.Precisoviajar.Com)
17 de abel de 2015 at 11:18

Tower Bridge reaimente & um dos lugares mais lindos gue j8 vi na vida.

Reply (http-/www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17595#respond)

Mah
20 de abel de 2015 at 18:42

Ja morel em NY e em Londres. E sou Steamiondon 1otal. Pra mim nem tem comparagio, acho g principaimente pra guem ja morou nas duas
cidades . Muito amor por Londres!

Reply (http./www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17665#respond)
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Fernanda (Http: /Www.Precisoviajar.Com)
21 de abel de 2015 at 11:13
Companilhamos da mesma opiniSo

Reply (Mttp:/'www._precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17677 #respond)

Thémis
27 de abel de 2015 at 1811

Nio corhego NY mas conheci Londres depois de ir pra Paris e confesso g axei g ndo ia axar adade mais bonita no mundo. Mas Londres conguistou
mey coragSo.
Sou etenamente Stearmlondon ra verdade sou MeamUK hahahahahahaha

Reply (Mttp.'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_htmi?replytocom=17809#respond)

Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
27 de abel de 2015 at 1816

Eu também, &

Reply (Mttp:'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17810#respond)

Artur Ramalho De Oliveira
28 de abel de 2015 at 14585

Vamos lazer assim, irei conheosr Londres nas férias desse ano, j& 14 1udo marcado e pronlo, $6 esperando chegar, @ ano gue vem j& combine com
0% primos para i para o8 Estados Unidos j& que e<130 doidos para ir em Orlando e Miami, j8 avisei gue il trocar Miami por NY, j8 que compras n3o
me gtrai multo, ai depois de ler feilo o "sacrificio” de conhecer as duas, tiro a minha condusio. Rsres

Reply (Mtp:'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_htmi?reply 17838 #respond)

Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
28 de abel do 2015 at 1458

Que super sacrificio. Figuei até com pena rs

Reply (Mtp:/'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=17839#respond)
Inés

10 de dezernbro de 2015 at 14:07

Femanda o euro ndo estd muito diferente da libea, € pouguinho &

Reply (Mtp.www._precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=24979#respond)

Luciana Rodrigues - Turismo Em Roma (Http:/Www.Turismoemroma.Com)
18 do maio de 2015 3 1108

Narda, eu fui 3 vezes 3 NY e 13 2 Londres! Obviamente, ndo jogaria uma viagem a NY no lixo, mas Londres é o que ha e 14 bem mais perto de mim.
Bjs, Ly

Reply (Mttp:/'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres. html?reply 18222#respond)

Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
18 de maio de 2015 2t 2059
Concordo muito. Quisera eu morar mais pero ou em Londres mesmo. Ainda n3o desisti de vollar para 4 SO no sei como ainda.

Reply (Mttp:/'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_htmi?replytocom=18240#respond)

Jennifer (Http://Jenninha.Com)
26 de julho de 2015 at 0824

Mored em Londres somente @ gostaria de experimentar NY, apesar que uma visita que 11z a Nova lorgue nSo tenha me impressionado muito. Eia tem
cara de ter sido incrivel nos anos B0, 90. Prefiro o Gherkin e The Shard em Londres ao Empire State e Rockefeller Center. Mas juro que quero dar uma
chance a NY. Um dia passarei uns meses |4 para um juigamento mais justo. ©

Reply (http:/www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_htmi?replytocom=20304 #respond)
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Cris
14 de cutubro de 2015t 13:54

Me identifiguei MUITO com o gue ve escrevey. Acontecey exastamente 0 mesmo comigo. Também sou #Teamlondon.

Reply (Mtp.'www._precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres_htmi?replytocom=23195#respond)

Samanta Bueno
20 de cutubro de 2015 at 15:47

Londres é paix3ol Fui apenas uma vez fazer um intercimbio, me apaixonel demas!
Recomendo & todos!™
Seamlondon

Reply (Mtp:i'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=23388 #respond)

Roxana
17 de novernbro de 2016 at 1921
ots!

Gostaria de saber qual escola ve fez o preparatdrio para o EELTS, | quanio tempo fioou & que tipo de scomodagio vocd indicaria ? Quero ir em margo ,

& tenho inglés fluente ( Th iz intercambio nos EUA) porém nunca fz o teste . Obrigada desde j& .

Reply (Mttp.f'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?replytocom=38630#respond)

‘ Fernanda (Http:/Www.Precisoviajar.Com)
28 do noverbeo de 2016 at 0842

Fiz 0 preparatdrio no Brasil com professor particutar.

Reply (Mtp.'www_precisoviajar.com/2015/03/nova-york-x-londres htmi?reply 38757 #respond)

Deixe uma resposta

O
Gostaria de receber por e-mail 08 Novos comentérios que forem feitos nesse post.

PUBLICAR COMENTARIO

o
Notifigque-me sobre novos comentarnios por e-mail.

e
Notifique-me sobre novas publicagles por e-mail

http://www.precisoviajar com/20 15/03/nova-york-x-londres_html
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ACHE O SEGURO DE VIAGEM MAIS BARATO

Seguro Viagem

Comparagdo em
tempo real das
melhores

Nova York ou Londres

precisovisiar) B (e instag

seguradoras! - -

A AUTORA

Fernanda Souza
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MAIS LIDOS

Documentos para Viajar para Europa (http:/www.precisoviajar.com/2016/08/documentos-para-viajar-para-europa. hitml)

Golpes contra turistas na Europa (http:4'y e ajar.com/2016/09/golpes-contra-turi na html)

S0 atragbes gritis em Curitiba (http)'www.precisoviajar.com/2015/04/atracoes-gratis-curitiba_html)
5 planilhas controle de gastos de viagem (http:/'www.precisoviajar.com/2016/01/5-planilhas-gastos-de-viagem_html)

Chip pré-pago em Portugal (http:/www.precisoviajar.com/2017/01/onde-comprar-chip-em-portugal htmi)

gens do Passaporte Europeu (http./www.precisoviaj /2012/07/ htmi)

Entrando nos EUA com passap peu (http:f'www.precisoviajar.com/2015/03/ eua htmi)

Sugestdo de roteiro 10 dias na Europa - Portugal, Espanha e italia (httpo)www.precisoviajar.com/2012/08/roteiro-10-dias: htmi)
0 que vocé precisa saber antes de Viajar para a China (http://www.precisoviajar.com/2012/05/precisa-saber-antes-de-ir-para-china.html)

Methor época para viajar para a Taildndia (httpc)'www.precisoviajar.com/2016/08/melhor-epoca-viajar-taikandia. htmi)

VIAJANDO PARA 0S
ESTADOS UNIDOS?
Evite gasios desnecessano com roaming!
Chegu= comn zau CHP pré-pago
ANVAZ0 & DIONS RAS 561 USaKo

Planos mensais a partir de

USS 35,00

(http imobile. biz/pt-BR?refcode=BFAD6B69%20 )

(httpc'www. histats.com)
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Denvido a0 grande rdmero de emails recebidos, ddvidas sobre viagens ou roleiros ndo serdo respondidas por emal. Por favor, deixe seu comentano nas postagens. Para
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20/07/2017 Por que as praias de Cartagena n3o s30 sua maior atragdo?
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CONTATO

POR QUE AS PRAIAS DE CARTAGENA NAO
SAO SUA MAIOR ATRACAOQ?

23NOV, 2016 » ATUALIZADO EM 7 FEV, 2017 CARTAGENA DE INDIAS COLOMBIA

572

Vocé ja deve ter se deparado algumas vezes com
anuncios que falam de “Caribe colombiano” e incluem
as praias de Cartagena como se elas fossem
paradisiacas. Pois ndo & bem assim.

Qualquer um que viaje pra |4 em busca do azul
carlbenho pode se decepcionar bastante. O que torna
Cartagena tao magica € sua cidade colonial
amuralhada (Patrimdnio da UNESCO), seu povo
animado, seu clima, seu por do sol Inesquecivel...

S&o tantos os motivos pra viajar pra |a que eu usaria muitas linhas desse texto (e sua paciéncia)
para descrever a cidade. Mas uma coisa € fato: as praias ndo fazem parte da lista. Abaixo te conto
por qué.

+ Gula completo pra vocé planejar sua vlagem pra la

http://www. essemundoenosso com.br/praias-de-cartagena-nao-sac-sua-maior-atracao/ 18
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AS PRAIAS DE CARTAGENA

A principal praia de Cartagena & Bocagrande, onde fica a parte moderna da cidade, com grandes

prédios na orla e barracas de praia, igual ao Brasil. A diferenca é que qualquer praia “nossa”
€ possivelmente mais bonita que a de |a. Bocagrande lembra muitas vezes Santos, por conta de
sua areia e dgua escuras.
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Bocagrande a prala urbana de Cartagena
Mas por que entdo falam de Cartagena como Caribe? Onde esta o mar azul? Até existem belas
praias nos arredores, como as famosas Islas del Rosarlo e Playa Blanca de Baru. Principalmente
nessa Ultima a areia € branca e o mar tem sim tonalidades azul.

Para chegar até elas € preciso algumas horas de barco num tour de um dia todo, ou vocé também
pode ir de carro alugado ou taxi por uma ligagdo terrestre (no caso da ultima praia). Mesmo que
valha "perder” um dia de Cartagena para chegar a Baru - eu mesmo ja fui duas vezes - vocé pode
ndo encontrar aquele Caribe dos sonhos.
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Playa Blanca num dla de tranquilidade

As barracas sdo improvisadas, ha poucas opgdes de alimentacdo (embora os passeios garantam
que o almogo sera o6timo), os camelds sdo constantes e intrusivos, e a areia pode ficar tomada de
turistas de excursdes. Fizemos até uma lista com motivos pra vocé ndo se decepcionar antes de ir
pra la.

Playa Blanca num dia bem chelo

Ok, elas sdo bonitas. Ndo estou dizendo que Islas del Rosario ou Baru sejam feias. Claro que ndo
chegam aos pés das praias mais lindas do Carlbe, até mesmo da colombiana San Andrés. Mas &

hitp://www.essemundoenosso com.br/praias-de-cartagena-nao-sao-sua-maior-atracao/
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que a experiéncia que talvez vocé espere de dias do Caribe ndo sejam oferecidas por aqui.

Mas calma. Cartagena € sim uma cldade apalxonante. Como disse no comego do texto a cidade
colonial espanhola cercada por muralhas € super bem preservada,, tem uma energia vibrante,
museus, mirantes, bares, restaurantes, atividades de lazer e 6timos hotéls.

+ Confira dicas de hotéls na cldade

Centro histdrico de Cartagena

Eu passaria uma semana por ali me perdendo por essas vielas fotogénicas como nenhum outro
lugar na América do Sul tem. E dificil ndo ir embora de |4 prometendo que um dia vocé ira voltar.

O intuito desse post foi s0 deixar claro uma informagdo que encontrei em poucos lugares quando

fui na primeira vez: Cartagena tem o calordo caribenho, tem o clima animado caribenho, o sorriso
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no rosto caribenho, as musicas caribenhas... Mas pode ndo oferecer o Caribe que vocé procura.

Nao deixe isso te desanimar. Va com a mente aberta pra viver a cidade e também para conhecer

as praias de Cartagena. SO saiba aceita-las da forma como elas sao!

+ Todas as dicas pra sua viagem pra la
+ Onde se deliclar num almoco na cldade
+ N&o sabe onde se hospedar? Nds ajudamos

A viagem da sua vida

Reserve um pedago do paraiso

Dicas de hotéis em Cartagena, Cartagena: O que fazer, quando
Coldmbia: Como escolher o seu ir, onde ficar...
setembro 16, 2014 margo 11, 2015
Em "Cartagena de Indias" Em "Cartagena de Indias"
572

- RAFAEL CARVALHO
¢ n“

Reservar agora

Mirante em Cartagena: Convento
Santa Cruz de La Popa

setembro 19, 2014

Em "Cartagena de Indias”

Mineiro f3 de frango com quiabo e de uma boa cerveja, mora atualmente em S3o Paulo. E formado em Radio e
TV , pés-graduado em Jornalismo em Comunicagdo Hipermidia e trabalha ha mais de 10 anos com Conteddo
Digiml.Apabmnadopuviaqms.MndouoEsseMuMoéNossoerodaoBrasieomndoomotodosempteem

busca de dicas para serem compartilhadas.

POST ANTERIOR PROXIMO POST

QUANTO CUSTA VIAJAR PRA O QUE VOCE PRECISA SABER
BALI: COMO SAO OS PRECOS PARA UMA VIAGEM A
NA ILHA ORLANDO
5 COMMENTS
KELE OLIVEIRA RESPONDER

JUNHO 20, 2017 AS 4:15 PM
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Adorei o texto, Rafael. Muito esclarecedor.

PEDRO TIMPONI RESPONDER
JUNHO 11, 2017 AS 8:14 PM

temos um periodo de férias em outubro e consideramos Cartagena e San Andrés. O que vc acha? Sera que chove o
dia todo?

FERNANDA RANGEL RESPONDER
MAIO 6, 2017 AS 9:53 AM

Adorei o post!! @ Vou pra |a daqui uma semana espero encontrar um bom tem;
mesma época?!

LUIS FELIPE
JANEIRO 17, 2017 AS 8:25 PM

Alguém indo em fevereiro para Cartagena ?

HELIO ADENIR PUPPO
FEVEREIRO 6, 2017 AS 4:12PM

opa luiz, estarei embarcando dia 16/02 para cartagena

DEIXE UMA RESPOSTA

c ..

Nome * RECEBA MAIS DICAS

E-mail * Digite seu e-mail

Enviar

hitp://www.essemundoenosso com.br/praias-de-cartagena-nao-sao-sua-maior-atracao/
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INSTAGRAM

PUBLICAR COMENTARIO

A

20U

RESERVE SEU HOTEL AQUI

Q Pesquisar Booking com
Destino/nome do hotel:
Ex.: cidade, regido. bairro ou hotel especi...
Data de entrada
820 Jun7 v
Data de saida
21y Jun7 v
' Reserve agora, pague depois

»
v’

 —

RBBV

.o b 1 v -

BLOG MEMEED | WWALEEBY.COMER

OTodososd'retnreservados.Hobidaarqxodu;éomoupadddewmsobprmgéodamg.GIMdemm-Esemé
Nosso.
Anuncieno R7 Acessbilidade Comunicarermo  Fale comoR7  Mapa do Site  Termos e Condigdes de Uso  Privacidade  Faca do R7 a sua pagina

Todos os direitos reservados - 2008-2016 Radio e Televis3o Record SIA

“Viagens
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