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RODRIGUES, Sheyla de Fétima, AMBIGUIDADE: (D) EFEITO? - UMA
PERSPECTIVA DISCURSIVA (Dissertagiio — Mestrado em Letras da Universidade Vale
do Rio Verde — UNINCOR — Trés Coragdes — MG)

Esta dissertacdo tem o intuito de analisar os efeitos de sentido gerados pela ambiguidade em
algumas propagandas originais e outros textos satiricos parodiados do discurso publicitario ou
jornalistico. Sob o olhar da Analise do Discurso (AD), procuramos, nesses textos, analisar o
discurso, geralmente de tom malicioso, da ambiguidade e seus efeitos de sentido. Nessa
perspectiva, os efeitos de sentido vém 4 tona e cabe 3 Andlise do Discurso saber qual o efeito
provocado por ele, permitindo que os sentidos da linguagem sejam vistos levando em conta
aspectos ligados a cultura, & historia e a diversidade de condi¢gdes no momento da enunciago,
diferenciando-se, dessa forma, da visio que as gramaticas pregam em prol da linguagem pura,
sem imperfei¢Ses. Para desenvolver tal perspectiva, em um primeiro momento, fazemos uma
descrigfo critica da ambiguidade a partir (i) da visdio gramatical pedagégica que busca a
transparéncia da lingua, a univocidade dos sentidos, a linguagem sem equivocos; (ii) da visdo
de faldcia em Aristoteles; (iii) da vis3o inatista em Chomsky e (iv) da constitutividade
linguistico-discursiva na Anaélise do Discurso. Em seguida, resenhamos algumas ideias da
AD, com base em Pécheux (1969), Maingueneau (1999), Bakhtin (2004), que concebem a
lingua a partir de uma visio socio-histérico-ideologica, rompendo com a concepgdo
instrumental tradicional da linguagem, que vé& a lingua como um sistema ou um mero
instrumento de comunicacio de eficiéncia e eficacia comunicativas. Em um terceiro
momento, analisamos os objetos selecionados sob a perspectiva teérica resenhada e/ou
jomalistico real. E, para fechar, apresentamos algumas consideragdes finais e possiveis
desdobramentos desse trabalho académico.

Palavras-chave: Ambiguidade; Efeitos de Sentido; Andlise do Discurso.

Orientador: Prof. Dr. Gil Roberto Costa de Negreiros — UNINCOR.



B

10

ABSTRACT

RODRIGUES, Sheyla de Fatima AMBIGUITY: (D) EFFECT? - A DISCURSIVE
PERSPECTIVE (Dissertation — Magister Science at the University Vale do Rio Verde —
UNINCOR - Trés Coragdes — MG) |

The goal of this dissertation is to analyze the effects of meanings originated by the ambiguity
m some advertisements and other humoristic texts satirizing advertising or journalistic
discourse. Under the prism of the Analysis of the Discourse, we seek, in those texts, to
analyze the discourse, usually with a malicious tone, of ambiguity and its effects in the
meanings. At this perspective, the effects of the meanings come to the surface and it is for the
Analysis of the Discourse to know what result was provoked by it, allowing that the language
meanings be seen, taking into consideration aspects concerned to culture, history, and the
diversity of conditions at the moment of the announcement, differencing, this way, from the
view that grammar dictates, of pure language, without imperfections. To develop such
perspective, at first, we critically describe ambiguity from (i) a traditional grammatical view,
that seck for language transparence, a univocity of meanings, language without
misunderstandings, (ii) a view of fallacy of Aristotle, (iii) a innate view of Chomsky and (iv)
linguistic-discursive constitutivity in the Analysis of the Discourse. Afterwards, we review
some ideas from AD, based on Pécheux (1969), Maingueneau (1999), Bakhtin (2004), which
conceive language from a social-historical-ideological view breaking apart from traditional
instrumental conception of language, which sees the language as a code or mere instrument of
efficient and effective means of communication. At a 3™ moment, we analyze the selected
objects under a theoretical reviewed perspective, therefore, in a qualitative analysis of data,
seeking to understand how the effects of meanings from/by ambiguity in the satirical
discourse of advertisements and other texts satirized from real advertising and/or journalistic
discourse. And, to finish it up, we present our final considerations and possible unfolding of

our academic work,

Keywords: Ambiguity, Effects of Meanings, Constitutivity; Analysis

Academic Counselor: Prof. Dr. Gil Roberto Costa de Negreiros - UNINCOR



INTRODUCAO

Desde tempos remotos ja causava inquietagdo a lingua por poder gerar ambiguidades.
A concepedo de lingua pura, sem ruidos, sem ambiguidades, era o ideal que se almejava e é o
que perdura na maioria das gramaticas pedagdgicas.

Do ponto de vista biblico, temos inscrito a passagem em Génesis (capitulo II, 23),
denominada Torre de Babel, que traduz em sua mensagem a confusdo da lingua como castigo
20s homens que quiseram se igualar a Deus, construindo uma torre. Eis a histéria:

A Torre de Babel, que significa a "porta do céu" ou a "porta de Deus", ¢ mencionada
na Biblia (Génesis, 11), como uma das construgdes mais ambiciosas do homem. Chegados ao
Oriente, os babilonios estabeleceram-se na planicie de Sinar, onde resolveram construir uma
cidade, a Babilonia, uma das sete maravilhas do mundo antigo, com suntuosos palécios,
Jardins suspensos e com uma torre, erigida, provavelmente, em forma de zigurate e coroada
por um templo, no seu topo, de forma a alcancar o céu. Com esta obra, o povo podia tornar-se
famoso e evitava a sua dispersdo pela terra. Todavia, a Torre de Babel era obra do orgulho
humano, pois pretendia estar 3 altura de Deus e, eventualmente, contra ele. Por essa razio,
Deus castigou os seus construtores.

Quando Deus veio a Terra visitar a obra, considerou que, sendo um povo com uma
unica linguagem e com as obras realizadas, nada os impediria de realizarem o projeto deles.
Entéo, para castigar a obra do orgulho humano, Deus resolveu confundi-los na sua linguagem,
de tal forma que néo se compreendessem uns aos outros. Sem se entenderem, os construtores
da Torre de Babel interromperam os seus trabalhos de construgéo e dispersaram-se por toda a
Terra, dando origem as diversas culturas e diferentes linguas que se falam no mundo. A partir
de entdo, Babel passou a ser sindnimo de confusio e a simbolizar o castigo divino sobre a
arrogancia, o orgulho e o paganismo da humanidade.

Outra passagem biblica que caracteriza a lingua como imperfeita, estd na passagem
recheada de conota¢des em Tiago (Capitulo IIT — 11: 1433, 2004), que referencia o uso da

lingua:

Se alguém ndo pecar por palavra, j4 é homem perfeito, capaz de governar todo o seu corpo.

Pomos freios na boca dos cavalos para que nos obedecam e assim lhes governamos todo o



corpo. Vede também os navios: por grandes que sejam e mesmo agitados por ventos

impetuosos, um pequenino leme os governam segundo a vontade do comandante. Assim
também ¢ a lingua, um pequenino membro, mas se gloria das grandes coisas. Vede como uma
pequena chama basta para incendiar toda uma floresta. Também a lingua ¢ um fogo. Feras,
aves, répteis e animais marinhos de todas as espécies sdo domesticaveis e tém sido domados
pelo homem, mas a lingua néo héd quem a dome. E um mal irrequieto e estd cheio de veneno
mortifero. Com ela bendizemos o senhor, com ela amaldigoamos os homens, feitos & imagem
de Deus. De uma mesma boca procedem a béngdo e a maldigdo. Por acaso uma fonte pode

jorrar 4gua doce e salgada? Pode uma figueira dar azeitonas e uma oliveira produzir figos?

Nessa passagem biblica, por meio metaférico, a lingua a que se refere o texto ¢ tratada
como membro, parte do corpo humano e como linguagem. O autor d4 a ela toda uma
atividade, que ndo ¢ a que lhe & peculiar (de ajudar na ingestéio de alimentos, de reproduzir o
som da fala), mas de ser responsavel pela origem dos enunciados. De forma metaforizada, nio
€ a lingua (membro) que, segundo o texto é ambigua, (ora bendiz, ora maldiz), é o portador
dessa lingua, o enunciador, um sujeito polifonico.

Vimos nessas inscri¢ées biblicas, a preocupagdo por uma lingua perfeita, que insiste em
acreditar que devemos apreender e compreender aquilo que se enuncia, sem irmos além do
sentido proposto e/ou imposto. ‘

Tendo em vista a lingua  com suas movéncias de sentido ¢ que propomo-nos a
aprofundar as questdes que envolvem o funcionamento da ambiguidade na lingua(gem),
levando-nos a refletir sobre seu acontecimento sob o olhar da Andlise do Discurso, uma vez
que nossa pesquisa estd inserida na linha de pesquisa “Discurso e Produgdo de Sentido”, do
Mestrado em “Letras: Linguagem, Cultura e Discurso” do programa de Pds-graduagio da
UNINCOR.

Com esse intuito, questionamos: Por que as gramaticas normativas nfo valorizam a
ambiguidade, uma vez que é constitutiva da lingua? Se no discurso publicitério, humoristico,
€ considerada a “alma do negécio”, por que linguisticamente ¢ discriminada?

N&o cabe nesse trabalho querer saber a cargo de quem fica a responsabilidade pela
ocorréncia da ambiguidade: se é do enunciador, do co-enunciador, de ambos ou da lingua. O
presente estudo procura analisar a ambiguidade tendo por base a Andlise do Discurso que
prega que a lingua néo & transparente, que os sentidos da linguagem nfio devam ser vistos a
partir de sua inscrigio, mas a partir de uma visdo que considera os efeitos de sentido

constituidos numa conjuntura social, tomados a partir de um lugar histérico e ideologicamente
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marcado pela polifonia. Isso permite ver a ambiguidade como mecanismo constitutivo da
lingua.

Assim organizamos essa dissertagéo. No capitulo 1, “Descri¢fio da Ambiguidade”, num
primeiro momento, mostraremos a visio que algumas gramaéticas pedagoégicas tém do
fendmeno da ambiguidade, conceituando-a como um defeito a boa comunicacdo, reduzindo-a
a0 rol dos vicios de linguagem. Também explanaremos, na sequéncia, outras visdes desse
fenémeno como o da faldcia em Aristoteles, na qual a ambiguidade era vista como uma
espécie de engano provocado por palavras ou frases que gerariam variados sentidos e quem
tivesse a capacidade de desvendar esses sentidos eram homens que realmente possuiam o
conhecimento. E também a visio inatista de Chomsky, que considerava o ser humano com
capacidade inata para falar uma lingua, e consequentemente com capacidade para corrigir as
correntes ambiguidades presentes nela. E, por Ultima explanagfo, a da visio constitutiva
linguistico-discursiva da lingua(gem), que escolhemos para sustentar teoricamente nossas
analises. ;

Essa visdo linguistico-discursiva est4 fundamentada na Anélise do Discurso, que teve
sua origem na Franga. A proposta de um novo objeto chamado “discurso” surgiu com Michel
Pécheux em sua tese "dAnalyse Automatique du Discours", em 1969. Fle trabalhava em um
Laboratério de Psicologia Social e sua ideia era a de produzir um espaco de reflexio que
colocasse em questdo a pratica elitizada e isolada das Ciéncias Humanas da época. Para tanto,
sugeriu que as ciéncias se confrontassem, particularmente a Historia, a Psicanalise e a
Linguistica. Esse espaco de discussio e compreensdo € chamado de “entremeio” e o objeto
que é estudado ai ¢ o "discurso".

E, portanto, nesse entremeio que podemos propor uma reflexo analitico-discursiva
de nossos dados de pesquisa e, para tal, no capitulo 2, intitulado “Entremeio, um espago
constitutivo da Analise do Discurso”, desenvolvemos uma resenha dos principais conceitos
(discurso, sentido, ideologia, condigdes de produgdo, formagfo discursiva, ethos, polifonia,
dialogia, memoria discursiva e sujeito discursivo), segundo alguns autores como Pecheux,
Maingueneau, Bakhtin, Aristoteles, Possenti, Brait, Orlandi, que usamos em nossa andlise
qualitativa do material multissemiético coletado.

Dando continuidade a nossa discussio tedrica, no capitulo 3, referenciamos
especificamente ao Discurso Humoristico/Satirico e discutimos as nogdes de parédias e
sdtiras, objetos de nossa pesquisa ¢ andlise os quais sdo apresentados no capitulo 4, o da
metodologia. O objeto de trabalho que selecionamos (0 que, como e onde pesquisamos) para

expor o valor constitutivo que apresenta a ambiguidade esta presente em parédias de pegas ou
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bjetos  de propagandas ou propaganda real coletados da Internet, nos

B
" <

sites
p//www.nadaver.com>,<http//www.desencannes.com> e <http://www.desenblogue.com>.

: S&o cartazes — parédias humoristicas de pegas publicitarias e outros textos originais de
divulgaco de produtos diversos e de campanhas publicitarias e politicas — que chamaremos
dc OBJETOS, e serdo analisados, como ja dissemos, sob a perspectiva tedrica da Analise do
’ curso, buscando-se ver como se ddo os efeitos de sentido, da/ pela ambiguidade no

discurso humoristico/satirico af presente.

Além das conclusdes parciais que fazemos durante a analise de cada objeto, na ultima

na

varte, a das Consideragdes Finais, consolidamos nossas conclusdes e deixamos nosso trabalho

m aberto para futuras discussdes, ou réplicas, como diz Bakthin em sua teoria

encialmente dialégica da linguagem.



1. CONCEITUACAO DA AMBIGUIDADE

1.1 Ambiguidade e texto publicitario

Inserida numa era globalizada, no sentido da informatizagfo e do desenvolvimento
dos meios de comunicagio, a busca cada vez mais competitiva pelo mercado consumidor faz
com que as mensagens do/no discurso publicitario sejam produzidas multissemioticamente,
com é€nfase nos recursos linguistico-discursivos ambiguos. E necessério, pois, - muito mais
para convencer atraves da mensagem — decifrar mensagens embutidas em outras. O discurso
publicitario faz da ambiguidade uma poderosa ferramenta de trabalho, tal como o exemplo do
slogan da campanha publicitaria no combate & AIDS: “sem camisinha néo da”, a frase € usada
no sentido de que algo que nfio d4 para se fazer, como algo inadmissivel, impossivel de se
| realizar; e no sentido de que o verbo “dar” ¢ fazer sexo, sugerindo ao piliblico que sexo s6 é
possivel com “camisinha”. Assim os efeitos de sentido vém 2 tona pela ambiguidade e cabe &
Andlise do Discurso procurar descrevé-los e analisé-los, de forma oposta a da visdo que as
gramaticas pedagogicas tém ao conceitud-la como um vicio de linguagem, como veremos
 abaixo.

Mas afinal, o que significa a ambiguidade? Defini-la apenas tendo por base regras
gramaticais, quando palavras, frases, textos ou imagens apresentam mais de uma
interpretagdo? Ou entendé-la como constitutiva da lingua(gem), juntamente de suas
imbrica¢les mais comuns como a vaguidade, o duplo sentido, o equivoco e a indeterminag3o,
fazendo parte do discurso produzido?

Neste trabalho, o fendmeno do duplo sentido sers objeto de andlise ¢ devera ser
desdobrado para ser analisado no discurso satirico, construido como forma de humor, a partir
do discurso publicitério ou noticioso real. Diante da fungdo principal que tem a mensagem
publicitaria, que & induzir o consumidor ao consumo do produto ofertado, os
sites<http:/www.nadaver.com>,<http://Www.desenblogue.com>,<http://www.desencanes.co
m.br>, criaram vdrias pegas de propagandas falsas, ou seja, satiras/parédias de propagandas
Ou outros textos que realmente circularam na midia digital, numa saida criativa e persuasiva
de um humor malicioso, que se dirigem a um “falso” consumidor (consumidor hipotético),

co-enunciador do discurso produzido.
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E bem nesse lugar interativo, onde se produzem ambiguidades mediadas por
“brincadeiras maliciosas”, que os sentidos ganham forga contraditoria e de efeito. Através
deles, utiliza-se uma palavra ou expressfio, ou seja, constroi-se um enunciado composto de
dois ou mais significados, dos quais se usa um, mas cujos sentidos podem ser outros. ’

] Pelo que estamos expondo e vamos expor, a visdo que muitos tedricos remetem 2o
fenémeno da ambiguidade é muito vasta e, as vezes, contraditéria; ora tendem a denegri-la

SOmO um aspecto negativo da lingua, um vicio que deva ser evitado, numa tentativa de deixar
|

E

lingua transparente (visdo da gramatica pedagogica); ora veem-na como natural,
|

spresentando o ser humano como possuidor de capacidade inata para corrigi-la ou n#o
o

mcorrer nela (visdo inatista); ora veem-na como faldcia argumentativa (visdo aristotélica); ora

entendem-na como inerente 3 linguagem e a lingua, portanto constitutiva do discurso (visdo

umnc1at1vo -discursiva).
Ambiguidade e algumas gramaiticas pedagdgicas

Algumas gramaticas pedagogicas, de um modo geral, consideram a ambiguidade uma
imperfeicdo da linguagem, ou seja; defeitos que a lingua pode apresentar na grafia, na
mnunma no sentido das palavras e nas construgdes que fogem ao dominio das regras

gamatlcals prescrltas A gramatica pressupde que seria possivel imaginar uma lingua imune

20 fendmeno do ambiguo. Pura ¢ sem duplicidade!

| De maneira instrumental, algumas gramaticas pedagogicas submetem a lingua a um
' mvel de pura transmissio de informagdes. A partir de tal concepedo, tratam a ambiguidade
como um estorvo a “boa qualidade da lingua”, a pureza linguistica, ndo a discutindo sob a
otica discursiva de constitutividade inerente. Essa concep¢fio da pureza linguistica leva a
- gramatica pedagdégica a classificar a ambiguidade como um vicio de linguagem e a querer
- extirpar seu uso em nome da linguagem sem equivocos.

Em algumas graméticas pedagobgicas, essa concepgio de ambiguidade se repete bem
como os exemplos que 14 se encontram: quase sempre 0 uso ambiguo do pronome possessivo
de 3% pessoa do singular.

Mesquita e Martos (1988:290), em sua Gramdrica Pedagégica, por exemplo, definem
~ assim ambiguidade: “E a duplicidade de sentido resultante da m4 disposi¢io das palavras na

frase.” Portanto a ma-colocagdio das palavras causaria o ambiguo, como podemos ver nos

~ exemplos:
[

Pedro visitou seu amigo e depolis saiu com sua noiva.
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1%, Interpretagdo: Pedro saiu com sua propria noiva.

2% Interpretagdo: Pedro saiu com a noiva do amigo.

Mesquita (1986:547), em Gramdtica da Lingua Portuguesa, coloca a ambiguidade
como fazendo parte dos vicios de linguagem, ao lado do barbarismo, da cacofonia, do
pleonasmo vicioso, do estrangeirismo, do solecismo, da colisdo e do arcaismo. Ele ainda a
ifica como um descuido no uso dos mecanismos linguisticos, podendo gerar distor¢des

falta de clareza que contrariam a norma culta . Como exemplos, ele cita:
O professor protestou contra a sua falta de atengdo.
Sua de quem? da pessoa com quem se fala ou de quem se fala?
Sairam a passear a mde e a sua filha.
Filha de quem? Da mie ou da pessoa com quem se fala

Ja a Minigramdtica da Lingua Portuguesa de Cegalla (1990:477) a define como defeito

mh frase que apresenta duplo sentido.Como exemplo, ele destaca:
Jacinto, vi a Célia passeando com sua irmd.
O duplo sentido est4 no uso do pronome possessivo seu.
A irmd é da Célia ou de Jacinto?

Em sintese: como ¢ possivel notar, algumas gramaticas pedagdgicas mantém uma
 limitada visdo sobre a ambiguidade; sob a ética da boa estruturaliza¢@o do enunciado, tentam
~ corrigir os enunciados, atribuindo aos “problemas” causados por duplos sentidos, ora o uso

da ma-colocagfo pronominal , ora o uso de pronomes possessivos incorretos. Dessa forma, a
ambiguidade ¢ estigmatizada como um mal, portanto deve ser eliminada da lingua.

Nessa linha de raciocinio, ou seja, a da visdo purista, que valoriza a transparéncia e

- univocidade dos sentidos, a ambiguidade ¢ rejeitada. Ela ¢ classificada em vérias categorias

como relacionamos abaixo. Algumas delas vio além da interpretagdo da ambiguidade como

vicio de linguagem, mas nfio deixam de manter a ideia de quebra da transparéncia e da pureza

da lingua.
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1) Anfibologia

Do grego amphibo+logia, vem a ser, na légica e na linguistica moderna, o mesmo que
mbiguidade (do latim ambiguitas, atis), isto é, a duplicidade de sentido em uma construgéo

atatica. Um enunciado é ambiguo e, portanto, anfibolégico, quando permite mais de uma

erpretacdo. Exemplo de Anfibologia:

Venceu o Brasil a Argentina - Quem foi o vencedor: o Brasil ou a Argentina?

2) Duplo Sentido

Refere-se a uma figura de linguagem semelhante ao trocadilho, na qual uma frase ou
=xpressdo pode ser entendida de duas maneiras distintas, com a intengdio de provocar humor
ou ironia. Em geral, o primeiro sentido ¢ literal e ingénuo, enquanto o segundo ¢ sarcéstico e

=quer do ouvinte/receptor algum conhecimento adicional.

O cachorro do Jodo fugiu.
1%, Interpretagdo: O cachorro é o animal que fugiu.

2% Interpretacfo: O cachorro é caracteristica, no sentido conotativo, atribuida ao Jodo,
mo sentido de ser pessoa de pouco valor.

Ainda dentro da visdo purista da lingua, vemos como algumas gramaticas
‘pedagogicas insistem em classificar as diversas ocorréncias do ambiguo, tendo em vista o
linguistico, a estrutura da lingua, desconsiderando uma anilise discursiva ou sequer
‘demonstrando  interesse em discutir os fundamentos discursivos da ambiguidade. A

- mormatizagdo gramatical busca na aplicagfio regras fonoldgicas, morfologicas e sintaticas,

uma lingua sem falhas, sem ruidos, sem ambiguidades.
I
Assim, os exemplos de classificagiio ou categorizagdo das gramaticas prosseguem,

numa tipologia que pouco avanga discursivamente, como nos exemplos seguintes:

a) Ambiguidade de Ambito

E o resultado da ocorréncia de mais de um determinante quantificacional na mesma
frase.

Veja a frase:




TR e W ———a

Todas as pessoas sdo amadas.

1*. Interpretagéio: refere-se agdo de receber 0 amor de alguém.

2% Interpretagdo: referindo a situagio de que existe um amante universal que amaria a

as pessoas.

b) Ambiguidade Iexical

Ocorre quando uma unidade lexical esta relacionada com as palavras de uma lingua
pode ter seu sentido relacionado 3 homografia e 4 polissemia.

A frase a seguir mbstra um exemplo de ambiguidade lexical:
O diretor comentou sobre os papéis da pega.
1%, Interpretacao: papéis (ﬁmgﬁes desempenhadas pelos autores).
2° Interpretaco: Ppapéis (conjunto de documentos relacionados ao roteiro da pega).
1* Interpretacéo: Dega (apresentagfio teatral).

2% Interpretacdo: pega (documento Juridico).

¢) Ambiguidade Morfologica

Ocorre em decorréncia do efeito do evento da multicategorizacfio. Esse fendbmeno

linguistico permite que uma palavra seja classificada em mais de uma categoria gramatical.
Dessa forma, & possivel afirmar que esta ambiguidade ocorre

quando h4 uma mudanga de
classes gramaticais,

podendo esta ser um substantivo, adjetivo ou verbo. Como neste
exemplo:

O jovem trabalhador inicioy suas fungoes.

1*. Interpretagdio: O trabalhador ¢ jovem (adjetivo).

2°. Interpretacio: O jovem (substantivo) ¢ trabalhador.

d) Ambiguidade Predicativa
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Para Ferreira (1994), um predicado é definido como a acéo, estado ou qualidade que se

sfirma do sujeito, podendo este ser pessoa ou animal. Veja:

O homem parou atento.

1? Interpretagéo: O homem ¢ atento.

27 Interpretagio: O homem ficou atento.

Essa linha de interpretacio do fendbmeno da ambiguidade pelas gramaticas
pedagogicas estaria também dentro da definiciio de ambiguidade que encontramos no
diciondrio Aulete (2004:39), embora nele, enunciador e co-enunciador sejam levados em
consideragdio na construgdo dos sentidos. Segundo o dicionario, “ambiguidade é o enunciado

jue apresenta varios sentidos; falta de clareza, davida entre duas ou mais possibilidades;
incerteza; hesitagdo. Um enunciado é ambiguo quando apresenta mais de uma interpretacfo.
Pode ser intencional ou inconsciente (ato falho) ou, ainda, dar-se por mero descuido do
alante ou do escritor ao organizar as palavras do enunciado”.

Nesse sentido, é notavel também como os duplos sentidos aparecem na linguagem
oral, de maneira espontinea, afloram sem o sujeito se aperceber do fato de estar produzindo
‘uma ambiguidade. Essa leitura de ambiguidade é destacada por Ferreira (1994:63), ao afirmar
"que o emissor sabe o que quer dizer, partindo do pressuposto de que, ao proferir a sua fala, o
~enunciador néo pode estar indeciso a respeito de sua prépria vontade ou escolha. Poderia ser
‘mais ou menos preciso, mas ndo indeciso, sob pena de néo poder ou ser capaz de expor a sua
- propria opinido, transferindo o problema da mensagem ambigua ao co-enunciador e ndo ao
“enunciador da mesma. No entanto, continua Ferreira, ¢ comum o sujeito proferir, numa
determinada situagdio, frases ambiguas, que podem ser recuperadas ou desambiguizadas pelo
sujeito de modo que esse fendmeno, quando ocorrido numa situagfio dialdgica e devido ao
imediatismo da corregfio, passa a ser visto apenas como um trocadilho.

Alguns exemplos a seguir, que foram colhidos do cotidiano da vida das pessoas, em
- conversa informal ou em outros atos comunicativos, podem ilustrar a interpretacéo ferreiriana

- acima, ou seja, o fato de ao falarem ou escreverem para se fazer entender, os enunciadores

podem incorrer no ambiguo sem se darem conta.

- Vejamos alguns exemplos:

Loja-clube tem sécio?
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1* Interpretagdo: ¢ formada por mais de um dono, formando uma associagfo.
2" Interpretagdo: o ingresso nela é s6 para associados.
A Bruna tomou banho na minha frente.

1* Interpretac¢do: tomar banho diante da pessoa.

2% Interpretagfo: tomar banho ocupando pela ordem o lugar da pessoa que estava na
irente.

A moga foi entrevistada pela emissora de televiscio.

1*. Interpretagdo: A moga discorreu sobre um determinado assunto.

2" Interpretagdo: A moga estava sendo entrevistada para uma vaga de emprego na
£missora.

Tendo por base todos os exemplos citados na se¢do 1.2, podemos notar que a
preocupacio das gramaticas pedagdgicas é categorizar a ambiguidade, de modo a facilitar a
correclo dos erros em que os sujeitos podem incorrer. Nessa perspectiva, a gramatica
Preocupa-se em exaltar as qualidades do bom estilo, colocando a ambiguidade como um
=feito que prejudica o bom funcionamento da lingua. Para fixar mais a nogdo de linguagem
<orreta, clara, precisa ¢ harmonica, ela trabalha com a produgdo de escrita com o intuito de
“ireinar” a mente para o bom estilo e para a clareza do texto. Dessa forma, objetivando a

tmpeza do texto, quanto maior for o dominio que o enunciador e co-enunciador tiverem do

funcionamento gramatical, maior eficiéncia terd na comunicagio e, consequentemente, menos

<hance de produzir ambiguidades.
1.3 Ambiguidade e inatismo

Chomsky (1976:15), segundo ele, o ser humano possui uma capacidade inata para

adquirir uma lingua, ele ja é possuidor da faculdade para a linguagem e, portanto ¢ capaz de
reconhecer as regras gramaticais da lingua pertencente ao ambiente linguistico no qual esta

imserido. Existem principios universais na sua mente que o levam a uma gramatica universal

que determina a construgdo correta das frases, O ser humano possui instituigdes sobre as
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priedades e formalidades das sentengas que o levam a um conhecimento profundo de uma
2ua ¢ que permitem que ele resolva ambiguidades em sentencas sem que as tivessem
sendido um dia. O enunciador é capaz de distinguir frases sindnimas de ambiguas,

Apresentaremos alguns exemplos de ambiguidade sintdtica e semantica.

Ambiguidade Semantica

Seméntica vem do grego semantiké, da significacdo, logo €& possivel afirmar que a
abiguidade seméntica esté relacionada com o significado das palavras e dos enunciados.

ssa ambiguidade acontece quando, em uma frase, é possivel haver mais de uma interpretagfo

%2 0 relacionamento dos termos. Veja a frase de exemplo:

Comprei uma lancha e dois barcos velozes.
1* Interpretacfo: A lancha e os barcos sfo velozes.

2% Interpretagfo: Os barcos sdo velozes.

Ambiguidade Sintatica

i

Ja a ambiguidade sintatica refere-se a posi¢do de um sintagma, que é o conjunto de duas
4 mais palavras que possuem um significado, mas que por si s6 ndo podem formar uma frase

ompleta no contexto expresso por uma frase. Veja o exemplo:
O guarda viu o rapaz com o binéculo.
1* Interpretaggio: O guarda usava o binéculo.

2* Interpretagdo: O guarda carregava o binéculo.}

3% Interpretagfo: O rapaz carregava o bindculo.

4* Interpretagfo: O rapaz usava o binéculo.

. Em sintese: diante da capacidade inata do sujeito para o dominio da linguagem,

2 ambiguidade, ainda que fluindo naturalmente na lingua, naturalmente estaria eliminada.
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1.4 Ambiguidade e falicia

A viso aristotélica (1991:157), que est4 ligada ao discurso argumentativo, apresenta
ma defini¢do de amplitude discursiva e nio meramente linguistica, interpreta ambiguidade
como “uma faldcia baseada no duplo sentido intencional ou nfo da estrutura gramatical de
sentenga, de modo a ampliar ou a alterar a linha de um raciocinio logico, fazendo com
€ este se torne incerto ou equivocado. A ambiguidade representa um engano, uma indugéo
20 erro causada por palavras ou frases que apresentam sentidos diversos. Os individuos que

#em capacidade para reconhecer esses equivocos demonstram que realmente tém condigdes de

tar os raciocinios viciosos”.

Devido a expansio politica e judiciaria grega, mais precisamente em Atenas, houve a
Fecessidade de se dar uma preparagio educacional mais compléta aos cidaddos. Vindos de
toda regido da Grécia, os sofistas (mestres de sabedoria) dedicavam-se em lecionar
Gramatica, Dialética e Retorica. A arte da dialética ficava por conta da arte da manipulagio de
ideias, através da qual um orador procurava defender uma dada posi¢do, mesmo que a mesma
fosse a pior de todas. A retérica era a arte de persuadir. As palavras eram usadas como
mstrumentos de persuasfo para o convencimento dos interlocutores sobre um determinado
ponto de vista de um tema.

Dentro do universo de conquista do poder, as palavras ganham forca ao serem usadas
para persuadir. Nesse sentido, colocam a politica no patamar, ndo da arte de fazer o bem a
todos, da administragfio justa e correta, mas onde imperam a corrupgdo e a falsidade, veladas
por estratégias argumentativas. A ambiguidade ganha, entfo, poder discursivo falacioso ao
‘fecorrer a ela na construgdo de sentidos duplos, de maneira persuasiva, levando os

“interlocutores a desdizerem-se ou mudarem de opinifio. Vejamos alguns exemplos'.

a) Falacia da Composigdo:

E o fato de concluir que uma propriedade das partes deve ser aplicada ao todo.
Todas as pegas do veiculo sdo leves, logo o veiculo é leve.
b) Fal4cia da Divisdo:

| Supde que uma propriedade do todo seja aplicada a cada uma das partes.

" Podemos encontrar outros exemplos de uma imensa tipologizagdo de faldcias de estratégias argumentativas, no
- Diciondrio Escolar de Filosofia (falécias do Homem de Palha, da Pressuposig#o, da Falsa Dicotomia, etc.)



Vocé deve ser pobre, pois mora no subiirbio.

O uso intencional duplo de que fala Aristételes ou de um enunciado que apresenta

mais de uma interpreta¢do é muito comum na linguagem literria, em virtude de uma licenga
jpoética (abonada, inclusive, Por algumas gramaticas pedagbgicas) e também na linguagem
informal, sobretudo no registro falado ou escrito de uma lingua, presente no discurso
humoristico, em piadas, trocadilhos,} parddias, jogos de palavras etc.
Um exemplo que evidencia o uso da ambiguidade poética encontra-se nos versos do
‘poema “No Meio do Caminho”, de Andrade (2010:47), que se destaca: “no meio do caminho
finha uma pedra, tinha uma pedra no meio do caminho”. Podendo ser entendido o
substantivo pedra, denotativamente, como um obsticulo que impede o caminhar; e também,
conotativamente, como um problema néo resolvido.

Assim, ao “privilegiar”, nesses campos, 0 uso de construgdes ambiguas e mesmo sua
valorizacdo, a gramatica tradicional confirma a ambiguidade como um aspecto negativo da
lingua ou um vicio que deva ser evitado.

Levando em conta, por exemplo, os textos literarios e humoristicos, a ocorréncia da
ambiguidade nestes casos nfio é vista como um elemento negativo, e sim como um recurso
estilistico que permite valorizar os miltiplos sentidos sem a intengéio de tentar resolvé-los. A
concepedo de que a ambiguidade na literatura é aceitdvel pressupde que na literatura acontece
uma forma especial de lingnagem, usada por uma casta privilegiada, como no exemplo de
Andrade citado acima.

Quanto ao discurso humoristico, a analise linguistico-discursiva de uma piada, feita
por Possenti (2003: 09), confirma o que dissemos. Vejamos: Um sujeito vé um politico
- Jilando” um cigarro numa festa e diz: - Ndo sabia que vocé fumava. - Eu fumo, mas néo

frago, retruca o politico — Pois devia trazer.

Para podermos dizer que as piadas “de palavras” exploram a ambiguidade delas, sera
necessdrio ter em mente que essa ambiguidade tem muitas facetas e nuances. Aqui, por
exemplo, hd mais do que simplesmente dois sentidos da palavra #rago (de trazer e de tragar).
Isso porque a mesma ambiguidade nfio se encontra nas outras formas dos dois verbos (por
exemplo, onde um & rrazes, o outro é tragas; ¢ onde um & tragas e o outro ¢ fragues). Além
disso, em certas formas, eles sio completamente diferentes (trazido e tragado, por exemplo).
Assim, esta piada explora sutilmente uma identidade de forma que € especifica a certas
pessoas, tempos e modos. Essa feliz coincidéncia de formas permite ao amigo passar um
recado mais ou menos franco e duro ao outro: que deixe de “filar” (pedir) cigarros, de explorar

amigos, de alimentar seu vicio com dinheiro alheio. Ao mesmo tempo em que o recado é
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passado, isso é feito com sutileza suficiente para ndo ser agressivo. De certa forma, respeitam-
se as convengdes sociais, que nfo recomendam rudeza. O que da a entender que em todas as

classes sociais ha os que aproveitam dos amigos. (POS SENTT, 2003: 09).

A ambiguidade, portanto, se vale para criar um efeito de sentido mais amplo do que s6

proporcionar um sentido cdmico, conforme Possenti (2003: 09), o que quebra a visdo

radicional comentada e criticada por nos.
Ambiguidade e constitutividade linguistico-discursiva

Se observarmos atentamente a andlise acima da piada, feita por Possenti, podemos
perceber uma concepgfio de ambiguidade, de lingua e de linguagem bem diferentes das
propostas anteriores. A ideia de a ambiguidade se valer para criar um efeito de sentido mais
amplo do que s6 proporcionar um sentido cdmico aponta e assume o discurso como pratica
socio-historica, numa perspectiva em que ambiguidade ¢ parte constitutiva da lingua(gem)
{fendmenos gramaticais apontados) e do discurso hist6rico-social (sutileza das convengdes
Deiais).

Nesse sentido, para a Analise do Discurso de linha enunciativo-discursiva, discurso é a
pratica social de produgéo de textos. Isto significa que todo discurso é uma construgfo social
& n3o individual, e que s6 pode ser analisado considerando seu contexto histérico-social e suas
smndigées de produgio; significa ainda que o discurso reflete uma visdo de mundo
determinada ideologicamente, vinculada 2 do(s) seu(s) autor(es) e a sociedade em que
‘wive(m).

Eo que Michel Pécheux (1975, 1988) defende ao entender que os efeitos de sentidos
constituem-se historica e ideologicamente, de modo que nos permitem olhar para o fendmeno
‘da ambiguidade como constitutiva da lingua(gem). Caberia, entfio, 4s graméticas pedagbgicas
olharem sem preconceito o fendmeno da ambiguidade, e nfo classifica-la como vicio de
linguagem, procurando entender o fundamento desse fenémeno no nivel do discurso.

E, portanto, pelo viés da Anélise do Discurso que se abre espago para uma diversidade
de efeitos de sentido e que se entende que a linguagem néo € transparente: ndo aceita que,
dada uma palavra, seu sentido seja 6bvio, tendo em vista a constitui¢do dos sujeitos a partir de
sua heterogeneidade e polifonia.

Néo cabe aqui uma discussio para saber a cargo de quem ou a que se deva a

 responsabilidade pelo uso da ambiguidade: se é do enunciador, do co-enunciador, de ambos




26

ou da lingua. A concep¢dio de linguagem que sustenta a teoria da Analise do Discurso,
sonforme Fernandes (2005:66), nos permite um olhar diferente para o fendmeno, uma vez que
alirma que a teoria do discurso trata da determinagfio histérica dos processos semanticos.
Refere-se a produgdo dos sentidos decorrentes dos fendmenos histéricos.

Como se vé na andlise de Possenti, a AD nfo se baseia nas informagdes contidas no
iexto, mas atua no campo dos sentidos contidos nele. Segundo Mussalim e Bentes (2001:111),
linguagem também tem um cardter formal. Conforme ainda Pécheux (1975/1988) apud
Mussalim e Bentes (2001:11 1), existe uma base linguistica regida por leis internas (conjunto
de regras fonol6gicas, morfoldgicas, sintaticas) sobre a qual se constituem os efeitos de
sentido, como o fazem as formas homdgrafas e homéfonas (trago) dos verbos “tragar” e
“trazer”, destacadas por Possenti.

Portanto, o sentido est4 relacionado ao efeito provocado pelo uso linguistico-discursivo
S0b determinadas condigdes de produgdo sOcio-histérico-ideologicas. E nessa linha que
passaremos a definir e discutir no capitulo seguinte alguns conceitos da analise do discurso.
Nessa concepgdo, a AD nfo se opde ao funcionamento da lingua como € proposto nas
gramaticas pedagogicas, mas contesta que estas lhe limitem o dominio, marginalizando a
ambiguidade que traz sentidos duplos embutidos nela, preocupando-se, tnica e
sstruturalmente, em desfazer a ma interpretagio.

| Sob essa dltima perspectiva tedrica, pois, numa analise qualitativa dds dados,
Buscaremos ver como se dio os efeitos de sentido da/pela ambiguidade no discurso satirico
das parodias de propagandas e outros textos que circularam na midia digital.

As parddias foram produzidas nos sites humoristicos <http. www.nadaver.com>,

<hitp://www.desenblogue.com>, <http://www.desencannes.com.br>, consultados em 2010 e

primeiros meses de 2011.
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2. ENTREMEIO, UM ESPACO CONSTITUTIVO DA ANALISE DO
DISCURSO

Ah! Se a gente pudesse se organizar com o equilibrio das
estrelas tdo exatas nas suas constelagSes. Mas parece que a

graca estd na meia-luz. Na ambiguidade.

Lygia Fagundes Telles

Buscar um terreno firme onde se possa apoiar, nfio é o lugar em que se devam
ncontrar os ideais da Anélise do Discurso. Seu campo de aglo € o entremeio, um lugar onde
discurso atua entre a linguagem e sua exterioridade, dando margens as movéncias dos
tidos que sdo produzidos a partir de uma posi¢do socio- ideologica e histérica dos sujeitos.
€ssa perspectiva, a imanéncia do significado é também negada.

A partir dessa posi¢do, nosso trabalho de pesquisa e analise se envereda por uma teia
ursiva ampla de conceitos essenciais da analise do discurso que defendemos e vamos
seguir. E-nos importante tecer reflexdes sobre alguns conceitos, tais como: discurso, sentido,
ideologia, condigdes de produgdio, formagdo discursiva, ethos, polifonia, dialogia, meméria
discursiva e sujeito discursivo.Esses conceitos, nfio necessariamente discutidas na ordem
apresentada, vdo compor o quadro tedrico e metodoldgico principal de analise das parddias de
pecas publicitarias e outros textos satiricos selecionados.

Comecemos com o construto discurso. H4 muitas conceituagdes acerca desse termo,
fanto no que ele possa significar amplamente, quanto na variedade de concepgdes que as
perspectivas tedricas de analise de discurso propdem. Neste trabalho, vamos nos ater a
desenvolver a perspectiva que interessa a nossa analise.

Achamos importante iniciar dizendo que a concepelo tradicional de discurso ndo nos
interessa. Ou seja, aquela em que discurso é um género textual comumente usado no cotidiano
das relagdes formais, € os textos produzidos possuem estilo retorico e s@o escritos para ser
lidos em pronunciamentos politicos, em ceriménias de formatura e outros eventos discursivos
solenes.

E nesse sentido que Costa (2008:82-83) define discurso como mensagem oral,
geralmente solene e prolongada (pega oratéria), que um orador profere diante de um piblico.
Entre outros, cita: discurso de posse, de despedida, de formatura. Geralmente expositivo-

argumentativo, formulado num encadeamento logico e ordenado, pode expressar formalmente



maneira de pensar e de agir e/ou as circunstancias identificadas ou ndo com certo assunto,
=10 OU grupo a quem o orador se dirige.

Entretanto, para a chamada Analise do Discurso (AD), rompendo com acepgdes
fraidas do cotidiano das pessoas ou de dicionarios, segundo Fernandes (2005:20), o
ISCUrso ndo € a lingua, nem o texto, nem a fala, mas necessita de elementos linguisticos para
 uma existéncia material. £ a lingua (gem) em uso, ¢m curso, histérica e socialmente
onstruida e constituida.

Exterioridade ¢, pois, a palavra pela qual se pode definir discurso, pois este se
or itui do/no social. Para analisar o discurso & preciso ir além do linguistico. Embora se

,:, CC

site dele, ¢ preciso buscar o entremeio, algando voos para os espagos que vio além da

o

2ua ¢ da fala, desvendando 0 que lhe inerente e descobrindo como se constitui esse
fiscurso como acdo social.

Acerca do discurso observado como agéo social, Orlandj (1999:15), apud Fernandes
12005 :22), argumenta: “A palavra discurso, etimologicamente, tem em s; a ideia de curso, de
pereurso, de correr por, de movimento. O discurso & assim palavra em movimento, pratica de
iguagem: com estudo do discurso observa-se 0 homem falando.”

Possenti e Silva (2008:31), na mesma linha, afirmam que a Andlise do Discurso se

funda num quadro tedrico consistente quando defende que a opacidade do discurso nag &
edutivel a lingua.

Outro enfoque de discurso que nos interessa estd em Foucault ( 1979:247). Brandao
11991:31-32) assim o resume: o discurso é o ©Spago em que saber e poder se articulam, pois
quem fala, fala de algum lugar, a partir de um direito reconhecido institucionalmente. Esse
discurso, que passa por verdadeiro, que veicula saber (o saber institucional), ¢ gerador de
poder,

Navarro (2006:11 1), lembra que para Foucault(1996) que falar € um perigo, embora
fodos nds estejamos €Xpostos a esse perigo, pois quando alguém enuncia alguma coisa, fala

alguma coisa, essa bessoa entra inexoravelmente na ordem do discurso.

Em toda sociedade, a produgdo do discurso ¢ ao mesmo tempo
controlada, selecionada, organizada ¢ redistribuida por um certn
nimero de procedimentos que t€m por fungio conjurar seus
poderes e perigos, dominar Seu acontecimento aleatorio, esquivar
sua pesada e temivel materialidade (Foucault, 1996:9).
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Baseado nessa concepgiio, de discurso que gera poder, é que se organizam as
opagandas ou antincios publicitarios, no intuito de divulgar e consequentemente vender o
oduto ofertado. O discurso publicitario se vale de uma formagdo ideolégica que estd
constituida no sujeito/ consumidor, e que faz com que, na construgdo das pegas publicitarias,
sujeito se identifique, ideologicamente, com as mensagens verbo-visuais veiculadas. De
modo que, de forma persuasiva, o discurso publicitario se reveste de poder para persuadir os
sujeitos a consumir, ou seja, induz a acdo de consumo. Também o discurso satirico segue a
mesma linha, tanto na sua constituigdo histérica quanto ideoldgica.

Voltando a Possenti e Silva (2008), podemos inserir agora um pouco da discussio
sobre a questdo do “sentido” no discurso ambiguo, a partir do que eles perguntam: “Se a
ingua se caracteriza pela opacidade, por que ndo permitir seus multifacetados sentidos”?

A ambiguidade é como valvula de escape ou como um subterfigio. Para ela se fazer
constituir € necessario dizer algo, algo que ndo pode ser dito: entdo que digamos sem dizer. Af
©std a maneira ambigua de se dizer: pelo valor polissémico que é caracteristico da lingua, se
diz alguma coisa, dando a entender outra. No &mbito discursivo, implica efeitos de sentido, ou
melhor, sentidos emergem, provocando uma aparente “incompletude”, uma aparente “falha”
na (da) linguagem.

Nas palavras de Possenti e Silva (2008:31), contestando a ambiguidade de sentidos

- como defeito:

Nos discursos, a ambiguidade tem uma aparéncia fugidia, pois cumpre a finalidade de
refletir uma tens#o entre descrigdo e interpretagio no interior da AD. Assim, enunciados
que poderiam ser considerados como agramaticais, em conformidade com determinadas
perspectivas tedricas, em especial aquelas voltadas para a descrigdo da lingua (gem), ao se
inscreverem em determinadas formagdes discursivas, asseguram coeréncia ao seu

funcionamento.

Fernandes (2005:22-23) confirma essa nogdo ao dizer que os sentidos ndo sio fixos,
imanentes como estd inscrito nos dicionarios. Os sentidos tém, como ponto de partida, 0s
espagos ocupados pelos sujeitos em interlocugo.

Seguindo a mesma teoria, Brait (1996: 15), mostra que o efeito de sentido emerge da

articulagdio do texto no processo de produgfio/recep¢dio e que envolve outros textos podem

configurar um discurso.
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Por esse lado, ¢ dificil imaginar discurso sem efeitos de sentido, e se os efeitos sfo
svenientes de mais de um sentido, & aceitdvel que se construa ambiguidade, que se
sastruam sentidos em discursos aparentemente falhos ou incompletos.

Na visdo de Possenti (2002: 171), o sentido nfo estd associado simplesmente as
slavras, nem aos enunciados, a construgio dos sentido se faz na enunciagfio dos enunciados,
e, por sua vez, depende de condi¢Bes especificas. Nesse émaranhado de dependéncias, o
s podemos perceber € que estas condigdes especificas é que vio sugerir que sentidos ou
Sirecoes possiveis existem para se interpretar um enunciado.

Ter a agucidade para ler nas entrelinhas ou até quando as palavras estdo invisiveis
Scpende de condigbes de produgfio que favoregam a leitura, que pode estar oculta em um
saunciado ou mensagem. Se aludirmos a fatos alheios a uma determinada sociedade, estes ndo
=130 a visibilidade esperada, caso os sujeitos autor e leitor nfio estejam a par dos decorrentes
fatos aludidos.

A produgdo do discurso se da levando em conta toda uma formag@o historica, social e
ideoldgica. Sdo fatores que estio engendrados ao discurso. Consoante a Maingueneau (1989:
151), o analista do discurso certamente lida com palavras que figuram nos diciondrios, mas
830 ¢ nele que encontrara todos os elementos que serfio necessarios para apreender o valor de
‘uma palavra em uma formagdo discursiva determinada.

A formagio discursiva, segundo Gregolin e Baronas (2003:103), baseados em Pécheux
(1990), designa o conjunto de formulagdes (o que pode e deve ser dito) a partir de uma dada
posi¢do em uma conjuntura socio-historica determinada. Isto significa que o sentido de uma
‘palavra ou de uma expressdo ndo existe por si mesmo, mas é determinado pelo processo
sécio-histérico em que ele € produzido.

Tendo em vista esse conceito, podemos perceber que séo constitutivos os sentidos que
emergem de um enunciado. O enunciador pré-dispde um enunciado dentro de uma formagdo
discursiva comum entre enunciador e co-enunciador. Caso um mesmo enunciado apareca em
formagOes discursivas adversas, certamente implicard variagdes de sentido. Dessa forma o
sentido muda de acordo com a formag#o discursiva na qual esta inserido.

Quanto a formagdo ideologica (“Ideologia eu quero uma para viver” ja dizia o
compositor Cazuza), ha muitas interpretagdes para este termo, porém o que nos interessa,
além de conceitud-la, ¢ conhecer sua trajetoria. A ideologia esté ligada a linguagem. Por meio
desta, aquela ganha vida e se concretiza.

Para Navarro (2006: 73), uma formagéo ideolégica ndo comporta necessariamente

posi¢des conflitantes. E possivel que ocorram também relagdes contratuais ou de
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conjuntura.

Aqui se insere o conceito de Meméria Discursiva que, conforme F ernéndes (2005:56),
se refere a lembrangas que temos do passado, a recordag¢des que um individuo tem do que
passou. Essa memoria esta ligada essencialmente a coletividade, a sujeitos que, em comum,
mpartilharam acontecimentos sécio-culturais e ideoldgicos de uma dada sociedade.

A memoria discursiva é a condigdo para o funcionamento discursivo, ¢ o espago
favoravel para se constituir um corpo que reflete sobre questdes sociais, histéricas e culturais.
Iraz consigo acontecimentos que referenciam o passado, fazendo refletir no texto
materialidades que implicam sua construcdo.

Ja Branddo (1991:71) também associa a formagio discursiva a uma meméria discursiva,
que separa e elege dentre os elementos constituidos num determinado espaco histérico, aquilo
que, numa conjuntura dada, pode emergir ¢ ser atualizado, rejeitando o que nfio pode ser
trazido a tona.

Dessa forma, uma fungdo ambigua ¢ exercida na propor¢do em que se recupera o
passado, simultanéamente, eliminando com apagamentos que se possa utilizar, produzindo
diferentes efeitos.

Ao fundar-se nos acontecimentos do passado para produzir uma nova roupagem,

incorpora-se o ethos discursivo que aglomera uma série de atitudes para compor uma cena

- enunciativa (tom de voz) modulagfo da fala, escolha das palavras e argumentos, (gestos,
adornos e vestimentas) compondo uma imagem dindmica construida pelo préprio enunciador
de si mesmo. No entanto, nem sempre 0 ethos tem sua eficdcia, pois os co-enuciadores podem
construir imagens do enunciador antes mesmo que ele pronuncie; mas nfio é o caso do efhos

- discursivo de Aristételes e sim o ethos pré-discursivo, quando este ndo corresponde ao
esperado. Ainda em Possenti (2006:61), confirma-se essa afirmativa, como no exemplo a
seguir. “O professor que quer dar a imagem de sério, pode ser percebido como mondtono; e
aquele que quer dar a impresséo de individuo simpético e aberto pode ser percebido como
demagogo.

Nesse sentido, segundo Maingueneau (1993, 1995, 2001), apud Motta e Salgado

(2008:173), estar em um determinado discurso néio significa apenas proferir um ou outro

enunciado, mas adotar certo tom de VOz, um comportamento, um ethos.
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Sendo o discurso portador de uma voz, esta voz poderia ser traduzida como um ethos,

tom que explicitamente se imprime ao discurso dando énfase ao enunciador.

O conceito de ethos, portanto, ndo diz respeito aquilo que o enunciador diz de si

explicitamente, mas a imagem que é formada com base na cena enunciativa. Como ressalta

Maingueneau, essa maneira de dizer sem ter dito que possibilita a eficacia do erhos, e o poder

de despertar a crenga e adesdo do co-enunciador. O leitor é levado a identificar-se com a fala
do enunciador, a incorporar um certo modo de ver o mundo.

| Ao remetermos & cena enunciativa, temos a tendéncia de querer interpreta-la como se

' fosse uma paisagem, um espago fisico onde se desenvolve todo o ato enunciativo. Entretanto,
© que percebemos ¢ que por meio de imagens, cores e figuras, o enunciado composto por
materialidade n3o-verbal dialoga com o verbal. A cena enunciativa, multissemioticamente,
articula-se projetada no pictorico para o discursivo. Portanto, a cena enunciativa nfio pode ser
caracterizada como uma forma onde se molda o contetido (enunciagdo). Ela € a extenso para

a condicdo do enunciado.

O enunciador ndo ¢ um ponto de origem estavel que se expressaria dessa ou daquela maneira,
mas ¢ levado em conta em um quadro profundamente interativo, em uma instituigio discursiva
inscrita em uma certa configuracdo cultural e que implica papéis, lugares e momentos de
enuncia¢do legitimos, um suporte material ¢ um modo de circulagéo para o enunciado. Por
isso, na Aerhos ndo ¢ visto como um modo de persuasio; ele € parte da cena de enunciagéio.
(Motta e Salgado, 2008:167)

Podemos concluir que o erhos ¢ integrante de uma cena enunciativa devido a sua
Importancia ao dar o tom que se quer incorporar & enunciac3o.

Toda enunciagfio &, pois, um entrecruzamento de discursos em oposicdo ou em
conjuncio e ha de se perceber uma heterogeneidade de vozes — polifonia, que na acepgio de
Bakhtin — estdo presentes no discurso produzido.

Da  composicdo poli (muitos) e Jonia (vozes) denomina-se polifonia. A esta
multiplicidade de vozes provenientes de diversos lugares sociais e diferentes discursos
associa-se o sujeito discursivo.

Para Maingueneau, (1989:76), ha polifonia quando € possivel distinguir em uma
enunciagfo dois tipos de personagens, os enunciadores e os locutores. Por locutor, ele entende
um ser que no seu discurso € responséavel pela enunciagéio, mas niio & realmente o produtor do

mesmo. Trata-se de uma ficg8o discursiva, ja os enunciadores s3o seres que apresentam vozes



ma enunciagfo, eles ndo falam, mas a enunciagdo permite fazer expressar os seus pontos de
2. E 0 mesmo que um personagem representa para um autor em uma ficgao.

Em sintese, o locutor € aquele que fala, que conta; o enunciador aquele que vé, lugar

e onde olha, sem que lhe sejam designadas palavras préprias. Diante dessa visio ducrotiana,
polifonia pode ocorrer entre locutores e enunciadores.

Ja para Bakhtin, “a polifonia é essencialmente dialdgica e, segundo ele, apud
Mussalim e Bentes (2003:127), o dialogismo opde-se a um sistema monolégico. Defendendo

conceito de dialogismo. Segundo ele, a lingua ¢ substancialmente constituida pelo

~outros discursos, instaurando-se uma pluralidade de sentidos, uma vez que a propria palavra —
dlalogla —J& vem atravessada por outros discursos constituidos historicamente”,

Ao nos referirmos, portanto, a sujeito dlscurswo temos que banir de suas relagdes o
fermo individualidade, pois este é um porta-voz de vozes sociais e ideoldgicas que integram
uma dada realidade social. Diante da heterogeneidade de vozes que podem estar explicitas
através de referéneias, citagdes que o sujeito faz, todo discurso — filoséfico, politico,
humoristico, satirico etc. — constitui-se de uma heterogeneidade que se apresenta
implicitamente na formagdo do sujeito discursivo que, por sua vez, se constitui
polifonicamente, em didlogo com multiplos discursos socio-historicamente construidos.

Para dar continuidade a essa nogéo de discurso polifénico, vamos agora, antes de

miciar o capitulo de metodologia e analise, desenvolver algumas ideias sobre o discurso

humoristico/satirico.
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3. O DISCURSO HUMORISTICO/SATIRICO

Quem nunca se deparou com alguém se justificando assim: “E brincadeira!” Essa

ificativa se daria pelo fato de um enunciador querer expressar algo que nfo possa ser dito
la razdo de estar desagradando a seu co-enunciador. Entdio, logo se justifica: “E
incadeira”, e assim aquilo que nfio poderia ser levado a sério, pois “é brincadeira,” é
enunciado.
Desse modo, pode-se perceber o quanto ¢ importante a fung¢do humoristica.
Estrategicamente valendo-se do humor, o ndo-dito € dito.
Assim o humor pode ser considerado, na medida em que faz a critica social, de tom
sarcastico, seja através da charge, da piada, do cartum, entre outros; um enunciado portador
de duas vozes que se enunciam. Sendo a primeira voz , de tom humoristico, ela traz consigo o
sarcastico, o fazer rir, provocado por uma situagdo comica, € a segunda voz, referindo-se &
‘ critica que esta incutida no humor, que nos leva a reflexiio de determinada situagfo que, de
maneira satirica, foi enunciada por meio dele.
O humor constitutivamente polifonico, arraigado por vozes que se entrecruzam,
estrategicamente de forma ambigua, se firma, enquanto critico, um produtor eufemisticamente
de sentidos.

Ainda levando em conta esse humor critico que, segundo Brait (1996:15), ¢ a satira

social;

O deslindamento de valores sociais, culturais, morais ou de qualquer outra espécie
parece fazer parte da natureza significante do humor. Assim sendo, uma
manifestagio humoristica tanto pode revelar a agressdo a instituicdes vigentes,
quanto a aspectos encobertos por discursos oficiais, cristalizados ou tido como

sérios. Mas pode também confirmar; transmitir ou instaurar preconceitos. (Brait,
1996:15)

Via sétira social, o humor constitui-se também numa estratégia para o discurso da
propaganda.

Conforme (Possenti 1998:25, 26), o estudo das piadas, bem como o do humor, ¢
Interessante por vérias razdes, dentre elas: por serem um excelente material para antropdlogos
e sociologos estudarem diversas manifestagdes culturais e ideoldgicas, ou seja, se revelariam

0 modus vivendi das pessoas e seus valores. A outra razdo seria por se criar, na maioria das
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2cs, esteredtipos, nos quais muitas agdes se baseiam. Por exemplo, nfio dar emprego a
#i0s tipos de pessoas, pelo motivo de terem baixa estatura, por serem pessoas portadoras de
sagem, entre outras.

E a outra razlo ¢ por fazer vir a tona um discurso proibido de que nfio é explicitado
wrentemente (pessoas que casam ou ficam com outra por interesse) como € o caso do objeto
ser analisado aqui (Financeira SICRED).

E, por dltima razio, temos o uso linguistico, ou seja, podemos utilizar de uma piada
v rente para estudd-la em nivel de estrutura; envolver a dupla interpretacfo e ainda levar a
eflexfo, uma vez que traz em seu corpus, estereodtipos, critica social e comportamental (como
s objeto analisado mais a frente “Candidato Obama”).

Ainda consoante a Possenti (1998:48), que classifica como vicio do ser humano a
apacidade de generalizar sobre os fatos: “Se conhecemos um carioca que ¢ folgado, ja
s2imos por af dizendo que todos os outros também gostam € de vida mansa”. Isso nos remete
= falacia da composi¢éio que toma a parte pelo todo, como ja vimos anteriormente.

O humor pode apresentar-se de duas formas: critico, quando nos leva a refletir sobre

contecimentos sociais, e ndo-progressista quando propde esterotipos em seus temas e
conteudos. Sdo exemplos de esteredtipos: portugués é burro, mulher inglesa é fria, gatcho ¢
efeminado, brasileiro é o mais esperto, japonés tem pénis pequeno etc.
Sobre o humor nas piadas, charges ou parddias de pegas publicitarias entre outros,
‘£omo nos exemplos que serdo analisados quando sdo de cunho sexista, e versam sobre temas
Sexuais, o Orgdo genital masculino ¢ sempre alvo de comicidade e ridicularidade, se este ¢
- Pequeno (como ¢ o caso do objeto “Veiculo Citroén Xsara Picasso”, analisado neste trabalho).
Quando evidenciam a figura da mulher, esta & vulgarizada, servindo-se como objeto sexual
{citamos os objetos textuais “Financeira SICRED”, “Veiculo D20” e “Vinho Periquita”, onde
ha evidéncias muito fortes desse perfil de mulher).

E relevante considerar também que o humoristico/satirico terd seu efeito proveniente
de duas interpretagGes possiveis, resultante da ambiguidade e esse efeito conta também com
as condi¢des de produgdo, como os tragos da cultura em que estd sendo produzido. Apenas
para exemplificar, notamos em (Possenti 1998:44), o seguinte:

“Um casal de canibais ia atravessar a rua. O marido ofereceu o bragco & mulher e ela
respondeu: — Obrigada jd almocei”. Sabendo-se que o que caracteriza um canibal é que ele
come carne humana, oferecer um brago pode significar um ato de gentileza e também o brago
mesmo para ser comido. Portanto, se nfo ha canibal na histdria, nfio ha como esse efeito de

sentido ser produzido e ser humoristico, engragado ou satirico.




Temos usado ainda durante nosso texto o termo parddia que, embora nem sempre
ssa constituir um texto humoristico ou satirico, no nosso caso, sempre o sera.

Entendemos aqui “parddia” como uma imitagfo, na maioria das vezes, comica, de uma
= literaria, de filmes, de musicas, de antncios publicitarios, podendo ainda apresentar
ua. Geralmente pouco muda a obra de origem e na maioria das vezes tem sentidos
srentes. A nova versdo surge de uma nova interpretagio da recriagdo da obra em trabalho
Imitacdo, de tom jocoso, se faz valer da obra original para descontrair os possiveis leitores
ouvintes.

Etimologicamente o termo parddia, do grego para-éde paroidia passando pelo latim
wodia, fala de um canto (6dé), ao lado de (para) significando canto paralelo. Consoante a
smtenor Nascentes, 1995:382), uma espécie de paracanto ou ainda de parddia que sugira
cessariamente a idéia de imitagfo secundéria e sempre burlesca. O que nos leva a concordar
sm essa afirmativa, uma vez que os diciondrios cabe citar o de Antenor Nascentes
\iondrio Etimolégico da Lingua Portuguesa, (1995:382), ddo uma significagfo parasitaria a
arodia, classificando-a como imita¢fo comico-burlesca de uma composigfo literaria.

Dessa forma, vemos que o conceito de parédia ndio corresponde ao pensamento
skchtiniano que vé dialogismo na parédia. Ao criar a nog¢do de dialogismo que implica a
9¢d0 de texto como produgdo, e a0 mostrar que a parédia é um discurso que dialoga com
uiro, de forma critica, mas por meio de uma réplica e ndo fazendo referéncias, a paro’dia
sma um sentido diferente do que etimologicamente foi descrito. Nessa visdo de parodia,

utilezas de estilo podem marca-la, como afirma Linda Hutcheon:

O uso moderno da parédia ndo me parece em nenhum caso, visar ao ridiculo e a destruicdo.
Nesse uso moderno, a parédia implica sobretudo uma distancia critica entre o texto anterior
que ¢ parodiado € o novo texto intercalado, uma distdncia ordinariamente assinalada pela

ironia. Mas esta ironia ¢ mais euférica que desvalorizante ou mais analiticamente critica que
destrutiva. (Hutcheon, 1978: 468).

Ja a satira procura ridicularizar um tema ( individuos, organizagdes, estados), nio com
© intuito de fazer rir, mas de instigar a uma mudanca, atua mais nos campos politico e social.
Embora similares, a satira e a parédia apresentam diferengas. A sétira nem sempre é
‘Bumoristica - por vezes chega a ser tragica. A parddia &, inevitavelmente, de cardcter comico.
A parddia € imitativa por definigdo - a satira ndo tem de o ser. O humor satirico tenta, muitas
wezes, obter um efeito cOmico pela justaposicio da sdtira com a realidade. O principal

objetivo da satira ¢ politico, social ou moral - € nfio codmico. O humor satirico tende, pois, para




sutileza e ironia e (uso do efeito comico, que o humorista apresenta como se néo percebesse

ridiculo das situa¢des que apresenta).

Etimologicamente a sitira estd relacionada a figura mitica grega de Satiro, cuja
aracteristica mais marcante é a irreveréncia. De carater denunciador e moralizador, seu
bjetivo primordial € atacar os males da sociedade relacionados a politica.

Vemos que tanto a satira quanto a parddia podem hoje se fazer mais presentes devido
os recursos audiovisuais, tdo explorados pela televisdio, pelo cinema, pela computagdo
ca e sobretudo pela internet que possibilitam um efeito mais implicito do que se quer

sxibir com um jogo de imagens e sons; uma multissemiose ao que se quer parodiar (efeito

=omico) ou satirizar ( efeito critico) e nfio mais baseado no texto e em sua interpretagao.
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4. METODOLOGIA DA PESQUISA E ANALISE DE ALGUMAS
PARODIAS SATIRICAS DE PECAS PUBLICITARIAS E OUTROS
OBJETOS SATIRICOS

No tocante ao tema, esse trabalho pode ser caracterizado como uma pesquisa
wualitativa, cujo objetivo foi analisar satiras de pegas publicitarias e outros objetos textuais
atiricos, ou seja, parddias humoristicas de propagandas e de outros textos originais, sob a
bectiva tedrica da Analise do Discurso, buscando-se ver como se ddo os efeitos de
entido, da/pela ambiguidade no discurso humoristico/satirico. Os textos e/ou produtos
wiginais, pelo conhecimento de mundo polifonico que expressam, sio muito importantes para
pssa andlise e, por isso, serfio também levados em consideragéo.

Tendo por base esse objetivo, foram coletados na internet, nos sites
<htip//www.nadaver.com>,<http//www.desencannes.com>e<http://www.desenblogueco.com.
>, cartazes satiricos (parddias) de pegas publicitarias e outros textos originais de divulgagfio
de produtos diversos e de campanhas publicitarias e politicas, que chamaremos de OBJETOS,
saber: “Banco do Brasil”, “Cal¢a Jeans”, “Candidato Obama”, “Financeira SICRED”,
Lubrificante Vaginal KY”, “Veiculo Citroén Xsara Picasso”, “Veiculo D207, “Vinho
Periquita”.

Na coleta das pecas e/ou noticias parodiadas e reais foi mantida a originalidade verbo-
wvisual em que circularam nos sites citados para a produgfo de uma andlise mais fidedigna.

Os objetos textuais que analisaremos (parddias de pegas publicitarias e outras) foram
retirados de sifes que descreveremos a seguir.

O site <http//www.nadaver.com>, de criagdo de Alexandre Affonso e Victor Mazzei,
foi publicado em 13 de agosto de 2004. De tom humoristico, esse site divulga pegas
publicitarias que circulam na grande midia para criarem suas propagandas, cujo estilo é
escrachado, brincando e jogando com o duplo sentido, da ambiguidade. A produgio nio é s6
deles, mas também recebem colaboradores. O contetido do site ainda inclui: arquivos (onde a
~peca pode ser encontrada pelo més ou pelo objeto), autores, banners, Todo o humor é
construido em se¢des temadticas que recebem titulos especificos: “Charge”, “Duplo Sentido”,
“Futebol”, “Humor”, “Propagandas”, “Quadrinhos”, “Satira”, etc.

Ja o <http://www.desenblogue.com> e o <http//www.desencannes.com séo produzidos

por Marcel Ares, Victor Marx e Eduardo Dencker. Trata-se de sifes que reinem as melhores
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ndo) “pérolas” impublicaveis da propaganda. Conforme o site “Desenblogue”, todas
ssas “pérolas” enviadas para o “Desencannes” passam por uma selegdo, sendo publicado
penas 5% do que recebem. As pegas sdo recusadas por motivos variados como: ideias que ja
oram usadas, ideias que ja estdo sendo muito usadas em outros sites, produtos inventados,
magens de campanhas verdadeiras e estilo escrachado demais. O “Desenblogue” é mais
Teverente e publica todas as pérolas que recebe.

Todas os pecas publicitarias participam dessa segunda selegdio, tanto os enviados
diretamente para o site quanto os que participam dos concursos que o sife promove. As pegas
530 organizadas por categorias e podem ser acessadas no cardapio “As pérolas”.

Além disso, abaixo de cada peca criada, pode-se dar a avaliacio e escolher as
pcrolas” que deveriam estar no “Desencannes”. Todo més, as melhores pecas posicionadas
no ranking sdo reavaliadas para possivelmente serem publicadas no “Desencannes” e
‘poderem participar de um festival.

Diferente do “Desencannes”, esse blogue ¢ atualizado quase que diariamente. O
“Desenblogue” possui também uma segdo oculta “DESENHELL”, onde so publicadas todas
as pegas que o “Desencannes” recebe e que nfo sfo aprovadas para o sife, nem para o blogue.

Dentro da se¢do “Pérolas” hd um menu com os seguintes segmentos: A+B, Bizarras,
Coisas que parecem outras coisas, Concursos, De oportunidade, Duplo sentido, Expressoes,

Fotos 3X4, Geral, Melhores, No sense, Outros blogs, Politico, Produtos inventados, Sexo,

Slogans, Trocadilhos e Voz do povo.

Conforme ainda o “Desencannes”,

Durante o processo de criagdo de uma campanha, muitas vezes acabam surgindo ideias
absurdas que nunca foram e nunca poderiam ser veiculadas. Imagine quantas dessas pecas ja
foram criadas e ninguém nunca as viu. No “Desencannes”, sdo essas as pegas que valem. Um
€spago para exposicéo de idéias que na maior parte das vezes ficam restritas aos publicitarios
Aqui, ninguém julga se a pega funcionaria. O que vale é 0 humor inteligente, a sacadinha, a
propaganda impublicével. Pode-se criar, comentar, discordar, defender. Mas o que importa é a
ideia pela ideia. Um lugar onde as pecas mais extravagantes sdo premiadas. Criagdo. Isso & o
“Desencannes”. A propaganda que nfo existe. Imagindria. Engracada. Absurda. Sem

compromisso. A publicidade fazendo humor de si mesma. Para brincar e se divertir.
(<http//www.desencannes.com>)

Sobre a andlise propriamente dita das satiras de propaganda e de outros textos
parodiados, a posi¢dio tedrica que adotamos estd fundamentada em alguns  conceitos

discursivos que resenhamos no capitulo anterior (discurso, sentido, ideologia, condigdes de
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oducdo, formagdo discursiva, ethos, polifonia). Essas conceitos nos levam a fazer uma
alise qualitativa do material multissemiotico coletado. Nesse sentido, as satiras de
spagandas e outros textos ¢ seus respectivos originais (quando necessérios) séo os objetos
= andlise sob a Otica de uma concepgdo de lingua(gem) como discurso em uso, pela qual se
saterializa a ambiguidade.

Para alcangar o objetivo que tragamos e fazer a andlise qualitativa proposta,
setodologicamente, dividimos o corpus da andlise em dois grupos. O primeiro conjunto ¢
srmado pelos objetos (“Financeira SICRED”, “Lubrificante KY”, “Veiculo Citroén Xsara
casso” “Veiculo D20” e “ Vinho Periquita™), que leva em consideragdo o tom (discurso
=xista) malicioso das propagandas parodiadas cuja andlise é desenvolvida numa interrelago
mais estreita entre eles.

O segundo conjunto é composto pelos objetos (“Banco do Brasil”, “Cal¢a Jeans”,
Candidato Obama”) é formado por textos que possuem tons variados (ethos diferentes) e, por
SSO, éada peca ¢ analisada separadamente. Mas vale lembrar que isso ¢ s6 uma opgédo
netodologica, uma vez que, discursivamente, todas as andlises sdo dialogicamente
onstruidas e constituidas.

Passemos, entfo, a andlise dos objetos textuais/discursivos que selecionamos. Vamos,
snmeiramente, analisar um primeiro conjunto de pecas em que predomina o tom (ethos)
nalicioso de um discurso que poderiamos chamar de sexista (machista, as vezes), como

soderemos observar.
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TO 1: ““Financeira SICRED”’

a minha idade,
ouecara, ou
& coroal

Considerando o objeto 1 com um todo, vemos que se compde do verbal e ndo verbal.
De inicio, percebemos que a cena enunciativa ndo-verbal se forma em um cendrio cuja
montagem sugere um quarto de motel, no qual uma mulher bem jovem se faz enamorar de um
homem idoso e alegre, sentados, ela no colo dele, na cama. Quanto ao verbal, esta presente no
didlogo direto entre os dois. Ao enunciar “eu ndo estou saindo muito cara pro senhor”?
Percebemos que a relagdo que une o casal ndo € amorosa, pois a expressdo “saindo cara” traz
implicita a venda do servigo sexual, que talvez tenha que ser financiada pela SICRED, ja que
a aparéncia do senhor nfo reflete alto poder aquisitivo. Mas ele traz um sorriso de felicidade
no rosto. Isso tudo d4 a cena satirizada um tom ainda mais ridiculo do que o fato de um
senhor bem velho se envolver com uma mog¢a muito mais nova do que ele, tendo em vista o
preconceito existente em nossa sociedade. Ao que o senhor responde: “na minha idade ou é

'77

cara ou é coroa!”, enunciado essencialmente irdnico que remete ao discurso social da
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scriminagdo aos velhos, homens (ou mulheres), que se tornam ridiculos ao se interessarem
pessoas jovens. Eles t€m que se relacionar amorosamente com “coroas”, na giria
asileira, mulheres mais velhas. Caso contrario, devem pagar pelo servico. E a SICRED,
iricamente, pode financiar esse tipo de relagfo.

Mas, certamente, o efeito de sentido que mais se evidencia nesse objeto ¢ o efeito do
umor, obtido através da satira que se constroi mediante o trocadilho da palavra “cara” usada
cla mocinha e pelo senhor, acrescido do jogo com a palavra “coroa” (mulher mais velha).
“hega a ser até um jogo, o jogo do “cara” ou “coroa”, em que se usa uma moeda para decidir
:sorte. A sorte de um homem muito velho ter a seu lado uma mulher muito jovem e bonita.
Esse efeito provocado pela ambiguidade constitui uma das estratégias estruturadoras
iesse objeto. Ao divertir, também denuncia, alerta, contesta, faz refletir sobre uma dada
sondi¢éo ou situagdo do enunciador. Assim ele é constitutivamente polifonico, imbuido por
pzes sociais: (procura do prazer, discriminagfo, jogo amoroso, financiamento etc.) que se
am estrategicamente pela ambiguidade.

O que podemos verificar ainda é que o impacto dessa cena est4 na sua capacidade de
ovocar o riso, de tornar o co-enunciador cumplice dessa ambiguidade, que multiplica
sentidos, pela compreenséio dessa prética discursiva, formada por implicitos que fazem vir a
fona, por meio de um olhar bem-humorado, as mazelas da condigfio humana, sob um olhar
eémico e critico.

A satira ocorre, portanto, na jungdo de formagdes discursivas diferentes e no

emaranhado dos discursos que estio presentes na materialidade verbal e ndo-verbal.



TO 2: “Lubrificante intimo K-Y”

desencannes.com_g; *

Entramos até no alfabeto.

Esse antuncio ¢ composto em nivel de materialidade verbal, com os dizeres “K - Y,
entramos até no alfabeto”, em que o lexema verbal “entramos” tem for¢a seméntica ambigua,
ja que se refere a uma parédia de um gel lubrificante (vaginal/anal), como se vé na
embalagem (tubo de lubrificante da J&J, que vem logo abaixo, a direita do antincio parodiado.

K-Y “entram” em tudo, até no alfabeto.
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Considerando o momento da enuncia¢fio e o enunciado — materialidade linguistica —
cebemos que a leitura do anuncio s6 € possivel diante das condigdes de produgéo em que
i realizado, ou seja, pingado num momento da realidade social que envolvia mudangas no
umero de letras do nosso alfabeto.

No Brasil, instaurava-se a Reforma Ortografica em que, entre as mudangas
rtograficas, conforme Silva (2009:101) pode-se destacar a entrada das letras K, W ¢ Y no
abeto do Portugués. Essa memoria discursiva histérica, componente do antincio produzido,
faz parte da ambiguidade discursiva do conjunto do anincio parodiado, com humor malicioso.

A formag@o discursiva que estd incorporada nesse antncio € a de que o sexo indicado
pelo verbo “entrar” tem que existir. O fato € que, ao referenciar as letras “K'Y” que néo faziam
parte do alfabeto, mas possuiam vida prépria no cotidiano dos sujeitos, o produto que recebe
o mesmo nome das letras citadas equipara-se com a forga, a eficicia e a consisténcia delas;
pois ja existiam, mesmo sem a regra ortografica. Nesse trocadilho de “entrar”, o lubrificante

intimo, utilizando-se estrategicamente da ambiguidade linguistica, apodera-se da perseverante
forga das letras KY que, mesmo sem constar do alfabeto oficial da lingua portuguesa ja fazia
parte do cotidiano das pessoas pelos nomes de produtos. E agora, institucionalizada, tera
maior reconhecimento. Qutra expressdo que valoriza o uso do lubrificante esta na expressio
“até”, ou seja, de modo conotativo, é tdo competente que faz entrar em qualquer lugar, é
sin6énimo de eficacia e competéncia.

E nesse jogo de tom sexista malicioso que o enunciador revestido de tal ethos enuncia,

permitindo que os sentidos se movimentem além do espago pictérico-verbal no qual estio

inseridos.
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OBJETO 3: “ Veiculo Citroén Xsara Picasso”

~ $¢nadaver.com

A partir das imagens, do texto verbal e da cromatia presentes no site da Citroén do
rasil, divulgando o automovel Picasso, os humoristas do site www.nadaver.com criam uma
odia de propaganda do carro, a partir da ambiguidade maliciosa entre a palavra Picasso,
mome do famosissimo pintor espanhol, e seu homdfono metaforico, em portugués, “picaco”
(imaginariarnente, pénis/pica grande e potente).

O texto esta embasado em aspectos sociais e ideoldgicos que possibilitam evidenciar
ofs) efeito(s) causado(s) pela ambiguidade. A escolha do nome Picasso ndo foi aleatoria,
tendo em vista o tom/sentido malicioso utilizado pela parddia de antincio. Na linguagem
popular ‘‘pica’® vem a significar pénis e estando no aumentativo o termo ‘‘Picasso’’
representaria o 0rgdo reprodutor masculino grande, uma vez que “picasso” e “picago” sdo
homofonos. A exploragdo discursiva da homofonia produz/gera o efeito de ambiguidade de
tom malicioso. Como o que € dito e o tom sdo inseparaveis, corpo e voz integram o discurso
sexista-machista do texto multissemiotico produzido. Ou seja, tradicionalmente, no
imagindrio cultural de nossa sociedade, faz parte do discurso sexista-machista enaltecer o falo

masculino grande (corpo), atribuindo-lhe poténcia e poder como se ndo pudesse fracassar na



46

hora de seu efetivo uso, remetendo assim a certas caracteristicas do veiculo que se quer
vender: potente, competente, de excelente desempenho (voz).

; Corpo e voz compdem essa formagio discursiva, a do discurso sexista-machista
humoristico da parédia (‘‘Picasso’’é um pénis grande ou um grande pénis no sentido de ser
também importante, pomposo), que se evidencia ainda mais na cena discursiva, quando o
 falso anuncio recorre a aspectos cromaticos, ao apresentar 0 nome do veiculo — assinatura do
pintor Picasso — na cor vermelha (a mesma cor da logomarca da Citroén). A cor vermelha é
popularmente associada a cor da paixdo, da sensualidade e da sedugéo, refor¢ada pelo uso da
assinatura de Picasso na mesma cor. Remeter-se ao famoso pintor da status ao carro, que é
apresentado como uma verdadeira obra de arte: sedutora também. (Sem falar na fama que o
proprio Picasso tem de ter sido um grande sedutor de belas mulheres).

E importante salientar que o ethos — mno caso sexista/machista/malicioso,
historicamente construido e constituido na sociedade ocidental — se concretiza no léxico,
segundo Maingueneau (1984), ao propor que os discursos e interdiscursos sio regidos por
uma semdntica global, que podem estar nas formagdes discursivas e/ou nas cenas
snunciativas. Neste antincio, “Picasso” e “pinto” sfo léxicos fundamentais. De um lado, a
ambiguidade do nome *‘Picasso’’ e Picago = pénis grande, e, de outro, pinto, também “pica”
ou “filhote de galinha”, que na expressio “isso & pinto” significa algo inferior no discurso
cotidiano e na cena enunciativa do antncio.

j Em outras palavras, podemos dizer que o discurso produzido, a eficacia do ethos,
formada na cena enunciativa, apresentam tragos — léxico, cromatia, geografia dos termos e
senhos — que criam uma imagem que despertaria/seduziria o consumidor, principalmente
masculino. Levando-se em conta a ideologia, a concepgdio de mundo expressa de maneira
ambigua, ao associar ‘‘pica’® = pénis e ““picasso’’ = pénis grande ou grande pénis (picago
com ¢) — a Picasso — nome do veiculo, a parddia cria um texto cdmico e irreverente, como se
mnduzisse o comprador a adquirir um veiculo potente (Isso € que € carro, diz o slogan, usando
de proposito a expressdo de realce “é que™) como os homens gostam ou gostariam de ser e
530 um carrinho qualquer, inferior, um “pinto”’ (O resto ¢ pinto), conforme o tema do
anuncio, aludindo a um pénis pequeno e fragil.

Em sintese, a eficacia discursiva maliciosa do anuncio-parédia se concretiza num
njunto dialégico de tragos discursivos multissemidticos: verbal, cromatico, grifico e

imagdtico. Ou seja, a ambiguidade, portanto, se vale para criar um efeito de sentldo mais

mplo do que s6 o da comicidade.




OBJETO 4: ‘“Veiculo D20’

Este objeto a ser analisado apresenta-se em meio a uma cena enunciativa
cromaticamente vibrante e intensa

Em nivel de materialidade nfo-verbal, a imagem em que estd inserido o veiculo
“D20”, apresenta-se em cores gritantes e contrastantes (o céu azul anil, o verde intenso do
canavial, o vermelho da estrada e da terra do canavial), ou seja, cores fortes para combinar
com a “forga” do veiculo e consequentemente com a forga do possuidor do veiculo.

Enunciada a partir de uma formagfo discursiva que enaltece o discurso sexista —

machista podemos perceber na cena enunciativa essa ideia.
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Em nivel de materialidade verbal, temos o enunciado, em caixa alta e fonte grande,
“COM UMA D20 VC GANHA VARIAS DE D4”, reforgado, logo abaixo do slogan, em
fonte menor, embora em caixa alta, os dizeres: “ O MOTOR PODE SER A DIESEL, MAS
NAO VAI FALTAR MARIA GASOLINA”.

Primeiramente analisando a materialidade verbal, é sabido que “D20” ¢ o nome dado
a uma camioneta potente da marca Chevrolet, tipica de uso rural, geralmente possuida por
fazendeiros e agroboys de bom poder aquisitivo e que demonstra status. Também traz, no
antncio parodiado, a leitura de “dar 20” (DE 20), mimero grande de relagdes sexuais, que no
imaginario machista-sexista, indicaria que o homem € “muito macho” e ganharia vdrias
mulheres para fazer sexo (de quatro=D4).

Na utilizagdo do wverbo “ganhar”, percebemos, a priori, quatro motivos que
evidenciam a discursividade sexista-machista. Primeiro: “ganhar” esta relacionado a objetos,
ndio a pessoas. E, linguisticamente, classificado como um verbo transitivo direto e indireto, ou
seja, se ganha algo de alguém , e ndo alguém como se fosse algo, e ainda relacionamento com
pessoas envolvem um cativar, um conquistar; em segundo lugar, o “ganhar” ndo implica
esforgo, conquista, mas remete a alguém que esta passivamente a espera de um “presente”;
em terceiro, o “ganhar” diz respeito a varias mulheres - que significa todas juntas? Ou &
escolha? Ou uma por vez? E, em quarto, a expressdo “D4” se refere a uma posigéo do ato
sexual, podemos dizer, mais “libidinosa” ou “animal” do que as convencionais.

Em sintese, temos o seguinte: ao adquirir o veiculo “D20” o sujeito, sem o menor
esfor¢o, ganha de presente, nfo uma, mas varias mulheres ja numa posi¢io sexual. “Varias”
ndo necessariamente seriam “varias camionetas” de presente na compra de uma “D20”, mas
varias mulheres. Esse “exagero” de prémio, um nonsense da suposta venda de um veiculo que
da status e poder, se di na produgdio satirica de dois slogans maliciosamente ambiguos,
intimamente ligados. O nonsense se materializa no léxico “D20”, “D4”, VARIAS no slogan
principal e ¢ confirmado no sub-slogan em sequéncia, onde o jogo entre “motor a diesel” e
“maria gasolina” evidencia fortemente a parddia satirico-humoristica do falso anuncio.

Desdobrando um pouco mais essa ideia, ao utilizar-se a expressiio “D4”, temos a
afirmagdo proveniente de uma formag8o discursiva machista, pois “D4” pode ser lido como a
preposi¢do “de” em que houve a supressdo do “e” em “D”, acrescido do numero “4”,
mostrado ndo por extenso, o que faz combinar e disfargar a expressio “de quatro”, que se
refere a uma posigéo animalizada. Em“ficar de quatro” a mulher torna-se um bicho- objeto do

homem. Portanto, por meio da ambiguidade, simultaneamente, o discurso sexista-machista



implicito ou explicito se materializa na ambiguidade expressa numa linguagem verbo-visual

multissemidtica.

A memoria discursiva aponta outros discursos em dialogia. Podemos perceber que,
revestindo ainda esse discurso, o ethos machista se reafirma logo abaixo do slogan, no
complemento “... nfio vai faltar maria gasolina”, um epiteto machista pejorativo a certo perfil
de mulher. Ao olharmos para o histérico de nosso pais, podemos perceber que “maria -
gasolina” foi e é uma expressfo muito antiga, usada para designar mulheres interessadas em
homens que possuem veiculos luxuosos e caros, e que lhes seriam “bons partidos”.

Hoje em dia, a expressdo citada evoluiu para varios segmentos tais como: “maria-
chuteiras”, designando mulheres atraidas por jogadores de futebol;, “maria-breteira”,
designando mulheres interessadas em pedes de rodeio que ficam no brete, etc.

Em sintese, a linguagem verbal materializa o discurso sexista-machista confirmando
que a ambiguidade ganha espago nessas pecas analisadas e firma-se como constitutiva da

lingua.
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OBJETO 5: “Vinho Periquita”
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Periguite, o vinho para
wochd coir de boca,

O primeiro aspecto a considerar é que essa parddia de propaganda do vinho Periquita
apresenta uma cena enunciativa maliciosa e sensual com um cendrio verbo-visual bem

interessante e criativo em que se exploram imagens, cores, figuras, compondo um conjunto de




51

apelo implicito ao prazer sexual. Trata-se de um cendrio enunciativo qﬁe compde um discurso
verbo-visual fino, nfio escancarado ou explicito. Fino como um bom vinho, o portugués
Periquita, mas quebrado por um slogan que beira ao vulgar (“cair de boca”™).

Observa-se que o conjunto destaca uma figura de mulher, evidenciando seu corpo
feminino magro, fino e curvilineo que, por sua vez, se faz realgar por um vestido longo
branco, justo e sem adornos, tendo como fundo uma parede avermelhada como o vinho cuja
garrafa aparece em primeiro plano, destacando-se a marca Periquita, léxico importante do
discurso ambiguo malicioso da montagem. Essa imagem encontra-se localizada atras de uma
espécie de balcdo/mesa que sugere poder ser utilizado/a como uma cama. A frente da figura
feminina, sobre o/a balcdo/mesa, ha uma taca de vinho que, pela montagem fotografica,
simula o formato triangular da genitdlia feminina. A haste apagada da taga, ambiguamente,
sugere a dubia figura: taca ou genitdlia feminina, ou ambas, simultanecamente? Acima da
“taga”, encontra-se o slogan “Periquita, o vinho para vocé cair de boca”, compondo também
um tridngulo, simétrico com o da “taga-genitalia”.

Diante desse quadro, dialogicamente, duas vozes se entrecruzam: a voz que apresenta
0 vinho como bebida alcoédlica estimuladora do prazer, da alegria e da descontragdo e, por
outro lado, a voz que apresenta o discurso sexista, que explora o corpo feminino como objeto
que também d4 prazer. Por intermédio do jogo de vozes presentes na materialidade discursiva
(voz da formagdo discursiva que enuncia o vinho como um propiciador de prazer)
entrecruzando com a formagfo discursiva sexista, cuja figura feminina est4 aliada ao prazer
sexual € que se delineia essa composicéo.

Na formagéo discursiva enunciada a partir de um lugar que valoriza a bebida alcodlica,
no caso, o vinho Periquita, presente na materialidade pictorico-discursiva, vemos o grande
prazer que o vinho ird proporcionar a quem degusta-lo, pois se vai “cair de boca”, ou seja,
serd bebido compulsivamente. Por outro lado, temos outro discurso compondo essa
valorizagdo da bebida alcodlica, um discurso sexista cuja figura feminina apresenta-se passiva
¢ dubiamente predisposta, ora a oferecer a taga de vinho, ora a oferecer $€x0, ou ambos.

Constitutivamente, o sujeito discursivo & heterogéneo, traz consigo discursos
multiplos, embutidos numa aparente singularidade homogénea, revelando-se como um efeito
discursivo.

Por meio da dialogia discursiva, que ndo diz respeito a um didlogo face a face, mas a
uma dialogizagfo nfo visivel do discurso, ou seja, sobre a multiplicidade de sentidos advindos
de um enunciador, o ethos, o tom sexista que engendrado nos discursos, tece vozes, aparece

formando uma rede de sentidos.
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A ambiguidade utilizada como estratégia discursiva-ideoldgica ocorre no lexema
“Periquita” que ¢ o nome atribuido ao vinho, apresentado numa cena discursiva e que tem
realgada sua eficdcia na utilizagfo da expressdo “para vocé cair de boca”. Dessa forma, o
sentido denotativo funde-se ao conotativo, surtindo um efeito ambiguo. Ao enunciar essa
expressdo, temos por um lado os seguintes significados para “cair de boca”, podendo,
popularmente ser utilizada para algo que se deseja compulsivamente. E “cair de boca” ingerir
algo extremamente desejavel.

Atravessado por ambiguidades, podemos perceber ainda que o lexema “periquita”, no
imagindario e girias do Brasil (lugar onde o produto vinho Periquita é comercializado), é
denominado para o 6rgéo sexual feminino, o que ocasiona o duplo sentido.

A ambiguidade pictérica também contribui para o efeito duplo que se almeja. O efeito
originado ¢ o do ndo-dito sendo dito nas entrelinhas, no sugerir, afinal, ao atermos ao objeto
analisado, ora vemos taga, ora genitalia feminina, e (ou) ambas.

Mediante as condigdes de produgfio, cujo publico-alvo alia o prazer alcodlico ao
exista, € cabivel uma leitura nfo-linear. Para isso, é preciso ir além da superficie das
evidéncias e buscar a exterioridade que constitui o objeto, mostrando o jogo discursivo que se
revela por meio das vozes que o determinam.

Dessa forma, a ambiguidade pode ser vista nfo s6 como uma duplicidade de sentidos,

mas como contribui¢do a um espago que necessita dela para provocar, estrategicamente

atilizada, o poder de persuasio.

Enfim, os efeitos de sentido que formam esse objeto e os anteriores analisados
mostraram, de maneira clara, o ethos sexista e/ou machista que estava, embutidamente, sendo
instaurado.

Partamos agora para anélises que ndo evidenciam tal ethos.

Nesse espago, vamos dar inicio a andlises de outras parédias de pegas publicitarias e
Jutros textos parodiados, aos quais chamaremos também de “objetos” e que foram retiradas

dos sites descritos anteriormente.

De um modo geral, essas pegas serdo possuidoras de tons (ethos) diferentes.
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OBJETO 6: ““‘Banco do Brasil”’

desenblogue.corm

Conforme ja vimos, Possenti (2003: 09) afirma que a ambiguidade se vale para criar um

efeito de sentido mais amplo do que s6 proporcionar um sentido cdmico. E o que temos visto
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10s objetos analisados e pode ser confirmado nessa “brincadeira” com “BB”, o Banco do
3rasil ¢ bebé, um recém-nascido. Ri-se do jogo de palavras, sim, mas h4d muito mais
discursivamente no enunciado “Toma que o BB € seu™.

Em termos essencialmente linguisticos, percebemos a ambiguidade entrecruzada entre
. materialidade ndo-verbal e verbal. E pela presenga do pictérico (cores amarelo e azul)
spresentativas do Banco do Brasil, juntamente com a imagem de um bebé e ainda pela
homofonia presente “BB” (nome do banco) e bebé (crianga pequenina), que se traduz o duplo
sentido.

No entanto, muito além de uma ambiguidade linguistica, o que interessa a andlise ¢ o
cfeito gerado por ela, seu sentido mais amplo. Enunciada a partir de uma formag#o discursiva
aue valoriza as atitudes tomadas pela emogdo em vez da razdo, essa formagéo infiltra-se numa
ambiguidade discursiva mais ampla. “Toma que o BB ¢ seu”, onde se mistura com a 2%
sessoa do imperativo (Toma) com 3% (seu), como na linguagem do cotidiano, lembra o
enunciado “Toma/Pega que o filho é seu”, usado para chamar a responsabilidade alguém que
estaria negligenciando cuidar da propria crianga.

Um primeiro olhar para essa cena enunciativa leva-nos a imaginar que o “bebg”,
=forcado pelo verbo “toma”, seja um bebé que estd sendo oferecido a doagfio; no entanto,
=st4 servindo como um instrumento a fim de transferir suas naturais caracteristicas ao banco.
A imagem do bebé efusivamente risonho, transmitindo tranquilidade, satisfagdo e
incipalmente a de um ser inofensivo ¢ a imagem que o banco estrategicamente “rouba” para
.. para depois oferecer a seus clientes.

Trata-se, portanto, de um apelo injuntivo, brincalhfio, humoristico pelo qual o
aterlocutor ¢ chamado a “assumir” o BB-bebé como se fosse seu prdprio filho, o que

onstitui e constroi o efeito de sentido da ambiguidade linguistico-discursiva.
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OBJETO 7; ““Candidato Obama”’
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O objeto 7 “Candidato Obama” vem confirmar a analise que fizemos do objeto “Toma
‘gue 0 BB é seu”, pois o humor ou o riso que podem provocar as palavras discursivamente
estio muito além do mero jogo “votar em branco ou em negro”. Aparentemente, tratar-se-ia
de uma propaganda politica em prol do candidato negro a presidéncia dos Estados Unidos,
Barack Obama.

‘ Essa parodia de um possivel cartaz diVulgandD 0 voto a favor de Obama provoéa
riso/humor se se voltar a histéria democratica recente e antiga dos Estados Unidos da Ameérica
(EUA) e do mundo (memoria discursiva), se se conhecer o exercicio politico do voto na
democracia e os tipos de voto.

Observemos primeiramente os aspectos imagéticos, o ndo-verbal da peca: podemos
ver a figura do candidato muito bem posta, homem negro que se destaca por meio de uma luz
branca forte num fundo preto. A figura reflete um ethos de bom mogo negro que deve ser

votado preferencialmente a um mogo branco. Esse apelo se materializa verbalmente em “Néo
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vote em branco”. A data da elei¢fio estd no apelo “Barack Obama 2008, precedido da
bandeira americana em forma de botton, o que também lembra eleigfo politica.

De imediato, pode-se pensar que a producdo de sentidos se da apenas,
linguisticamente, pelo fator polissémico da expressdo “em branco”. No entanto, o efeito de
sentido que se revela vai além do linguistico. E necesséario que se pense que o texto nfo-verbal
dialoga com o verbal, ndo apenas reforcando-o, mas também o dimensionando e deixando
entrever outras vozes socio-historicas ai presentes.

Retornando a polissemia dialogica, a utilizagdo de “em branco” denota um tipo de
voto, haja vista que tivemos ou temos alguns tipos de voto (voto de cabresto, voto nulo, voto
em branco...), sendo o voto em branco uma opgdo do eleitor de ndo votar em nenhum
sandidato e esse tipo de voto pode ocorrer tanto por voto em cédulas-papel (em que se usa
caneta esferografica), quanto por voto eletronico (em que se digitam teclas).

E a outra leitura que podemos fazer de “em branco” € a que se refere 4 cutis, a origem
‘u odescendente de Obama.

A guisa dessas leituras, ao remetermos & cena enunciativa, vemos a figura do
candidato de tez negra, de modo a insinuar o voto para o negro.

Assim, duas vozes estdo presentes. A primeira enunciada a partir de um lugar
volégico que d4 importdncia ao voto como exercicio democratico, devendo-se para isto,
olher um bom representante politico, votar consciente, votar para exercer a cidadania e
30 votar em branco. E por outro lado, a forma¢do discursiva que recorre & memoria
discursiva a fim de eleger o candidato (fazendo oposigo/antdnimo de branco), de modo que
desse ser traduzida desse modo: ndo vote em candidato branco, vote em candidato negro.
No entanto, a leitura feita a partir de uma memoria discursiva social nos leva a
adentrar por caminhos (para sentidos) além da polissemia linguistica.

Ao inscrever-se “em branco” que ¢ oposto e subentendido “em negro”, a recorréncia a
distoria faz-se presente, pois se trata dos sentidos produzidos e embasados em
ontecimentos histérico-sociais. O segmento “nfio vote em branco” faz, acima de tudo,
aposi¢do a discriminag@o racial presente naquele pais ja citado anteriormente. E um basta ao
‘em branco” no sentido de também os afrodescendentes ocuparem seu lugar, ndo deixa-lo em
¢ para) branco, lutar por politicas antirracistas e se firmarem como cidadios representativos,
150 sO pacientes, compondo uma “massa” negra de atitudes brancas, sem expressividade. O
n3o vote em branco” de maneira ambigua, estrategicamente, instiga a populagdo norte-
mericana (principalmente a afrodescendente) a preencher esse espaco “em branco”, lutando

pelo fim do preconceito racial.
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~ Portanto, pode-se rir do jogo de palavras, mas ha muito mais discursivamente no
enunciado “No vote em branco”, pois Obama foi o primeiro presidente negro eleito por uma

sociedade tradicionalmente conhecida como racista.
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OBJETO 8: “Calca jeans”

O objeto 08 acima, que vamos analisar agora, ¢ uma manchete curiosa sobre um tipo

de jeans (calga) que “turbinaria bumbuns” sem a necessidade de gastos carissimos com
cirurgias plésticas. Trata-se, portanto, da criagdo de uma chamada jornalistica para noticiar o
surgimento do jeans da “abundéncia”. Comega com a manchete SILICONE? NAO! E O
JEANS DA “ABUNDANCIA”, seguida do lide JOVENS ADEREM A MODA...., com o link
CIDADE, ¢ o texto noticioso desenvolvido estaria na pagina 08.

Descrevendo a figura acima, pode-se ver que ela destaca um bumbum “turbinado”

dentro de uma calga jeans e o texto verbal aparece em fonte bem grande e em negrito, hd uma



pergunta (Silicone?), que remete as cirurgias tradicionais que dimensionam geralmente

“bumbuns” e seios das mulheres. A resposta NdO! , seguida do ponto de exclamagfo,

negando o que poderia parecer o 6bvio da pergunta, prepara a surpresa da criacdo de um tipo
de cal¢a jeans que produziria o mesmo efeito das caras cirurgias plasticas (“abundéncia”,
entre aspas, ou seja, “bumbum” abundante, grande, do tipo “mulher de corpo perfeito,
curvilineo,modelo valorizado pela sociedade brasileira”), mas ao custo de uma cal¢ga comum.

Portanto, em termos essencialmente linguisticos, podemos perceber a ocorréncia da
ambiguidade no substantivo “abundéncia”, onde ¢ possivel notar, nitidamente em uma
palavra, duas: uma contida na outra, no caso “bunda” e abundéancia, ou seja, “bunda em
abundéincia”, destacando a significagdo de “bumbum” farto e volumoso. Conforme
Maingueneau (1984), como o ethos se concretiza no léxico, podemos afirmar que
“abundancia”, entre aspas, ¢ a palavra-chave do erhos sexista da sociedade de consumo
moderna que cultua o corpo.

Partindo dessa significagfo, o uso das aspas em “abundéincia” destaca e se inscreve
numa formagfo discursiva, enunciada a partir de um lugar ideolégico que valoriza o gliteo
abundante do discurso sexista. No discurso malicioso, o uso da expressdo “que abundancia”,
se refere a uma mulher que caminha num determinado lugar publico com seu corpo
curvilineo, fazendo referéncias a gliteos fartos e delineados, é muito usado em tom malicioso.
Também a midia, principalmente os meios de comunicagdo de massa com seus programas de
auditério ou de humor, as propagandas de bebidas, produtos de beleza e outros grupos de
musica populares, principalmente de pagode, o carnaval, certo tipo de turismo?, exploram e
valorizam a “abundéncia” feminina de seios e principalmente de “bumbuns”.

Chegou-se até a instituir-se, metonimicamente, esse tipo de “bumbum” como “a
preferéncia nacional”. Por isso a exibigéio, de modo excessivo, da imagem de belos bumbuns,
incutindo, nas mentes das pessoas, a ideia de que a beleza esta nesse padrio com
caracteristicas que se traduzem no tamanho e formato.

O lide criado “jovens aderem a moda da cal¢a que da turbinada no bumbum?”,

reforgada pela foto do “bumbum” de um corpo feminino jovem e o léxico “turbinada” da

® Entre tantos exemplos, podemos destacar, dentre vérios programas de entretenimento televisivos, o Pénico na
TV, da emissora Rede TV. Ai s8o apresentadas dangarinas, quase totalmente desnudas, exibindo, em mintsculas
vestimentas, suas nadegas; na muisica popular brasileira temos as dangarinas do grupo E o Tchan, Créu, etc que
tém como principal atragdo a coreografia de dangas que evidenciam essa parte do corpo; as intérpretes ou
dancarinas do estilo musical funk, a coreografia e letra da musica (Rebolation), as mulheres — fruta, enfim todas,
sugerindo através de suas dangas “rebolativas”, uma sinestesia (uma troca de sentidos), ao ostentarem seus
bumbuns como “gostosos”, como se de fato fossem comestiveis.
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linguagem coloquial jovem confirmam o ethos do “culto ao corpo” concretizado nas cirurgias
estéticas, tdo presentes na modernidade, principalmente, nas classes mais abastadas, mas
agora acessivel também aos jovens menos favorecidos pelo uso de uma calga relativamente
barata, com enchimento traseiro. Basta observar que a calga fotografada num provador de loja
nfio parece com o tipo de cal¢a de marcas famosas, bem mais caras no mercado.

Em resumo, é o ndo-dito, fazendo e provocando outros sentidos, pois a ambiguidade

estd, nfio so no trocadilho, mas no todo e além do enunciado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Abordamos nessa dissertacdo, fundamentada na Andlise de Discurso, uma anéalise
qualitativa da ambiguidade em antincios parodiados e originais, em que se destacam, dentre
outras caracteristicas, as de teor humoristico e satirico no discurso sexista, as vezes, machista,
0 que vem confirmar o uso corrente das ambiguidades em parddias.

Para tal, primeiramente, criticamos a visdo de algumas gramaticas pedagogicas que
persistem em dar um exiguo espago a questdo da ambiguidade, reduzindo-a a categoria dos
vicios de linguagem como se fosse um mal a ser extirpado, uma contaminago ao “bom” uso
da linguagem, fato que néo leva em conta a constitutividade da lingua.

Com base na Analise do Discurso, que procura associar o linguistico ao sdcio-
histérico, mostrando que o contexto néo estd fora do texto, mas faz parte dele, entendemos,
via materialidade do discurso, que excluir a ambiguidade é excluir os efeitos que ela gera, e,
principalmente, é submeter a lingua a uma analise conteudistica dos antincios-parddia; nossos
objetos de anélise.

Partindo dos pressupostos tedricos da Analise do Discurso, que entende que os efeitos
de sentido constituem-se historica e ideologicamente, consideramos, portanto a ambiguidade
como constitutiva da lingua.

Em nosso percurso, arrolamos alguns conceitos (polifonia, formagéo discursiva,
dialogia, ethos entre outras) fundamentais para analisar os anuncios-parédia e anuncios que
chamamos de “objetos de pesquisa e de analise”. A analise nos possibilitou concluir que a
ambiguidade, embora tradicionalmente possa parecer que, gramaticalmente falando, ndo seja
enriquecedora para a construgdo do discurso humoristico, na verdade se constitui e se constroi
na lingua (gem), ampliando seu conceito e alargando sua importéncia devido aos efeitos que
gera. No terreno dos anuncios-parddia, nas piadas, nas charges, nos cartuns, nas pegas teatrais
de humor, nas satiras e nas comédias, a ambiguidade se enraiza formando base para a
construgdo/constituigdo dos enunciados.

Retomando as andlises dos textos parodiados, os quais classificamos em dois grupos,
podemos dizer que no primeiro grupo (“Financeira SICRED”, “Lubrificante KY”, “Veiculo
Citroén Xsara Picasso” “Veiculo D20” ¢ “ Vinho Periquita™), que leva em consideragfo o tom
(discurso sexista) malicioso e até escrachado, o humor se manifesta revestido de um ethos
malicioso, em que os sentidos se movimentam, cuja verdadeira intengdo é levar a critica e a

reflexdo, seja ela moral, social ou ideoldgica.
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Nos cenarios e nas cenas enunciativas dos objetos analisados, as imagens
multissemidticas (verbal, cromatica, gréfica e imagética) se fundem para produzir discursos
humoristicos de efeitos de sentido mais amplos do que sé os de provocar o riso. E na
composi¢do maliciosa desses anuncios-parddia que se concretiza o valor discursivo da
ambiguidade. Em outras palavras, os efeitos de sentido que formam os objetos analisados
mostraram a instauragfo, de maneira clara, do ethos sexista e/ou machista.

A eficacia discursiva maliciosa ambigua dos antncios-parédia se concretiza num
conjunto dialégico de tragos discursivos multissemidticos: verbal, cromético, grafico e
imagético. A ambiguidade cria um efeito de sentido mais amplo do que s6 o da comicidade.

Nas pegas do segundo conjunto, (“Banco do Brasil”, “Cal¢a Jeans”, “Candidato
Obama”), formado por textos que possuem tons variados (ethos diferentes), pudemos
constatar que o efeito comico presente € resultante do entrecruzamento de discursos diferentes
(formagdes discursivas diversas) e se constitui no dialogo entre o verbal e o nio-verbal.

Em resumo, nos dois conjuntos, o no-dito faz e provoca outros sentidos, pois a
ambiguidade estd, ndo s6 no trocadilho, mas no todo e além do enunciado.

Assim, portanto, os efeitos de sentido que compdem os objetos analisados comprovam
a ndo-transparéncia da lingua que se caracteriza essencialmente pela opacidade, pois os
sentidos ndo sdo evidentes, mas estdo atrelados a ideologia. Em outras palavras, a ideologia
nos induz a perceber que um discurso ndo € retilineo, mas marcado pela opacidade.

Para arrematar, nosso trabalho de andlise de parddias e outros textos humoristicos nos
levam a concluir que a ambiguidade ganha espago em varios tipos de discurso e firma-se
como constitutiva da lingua, confirmando a concepg¢o de discurso como pratica socio-
histérica, numa perspectiva em que ambiguidade é parte constitutiva da lingua(gem)
(trocadilhos gramaticais apontados e discutidos nas andlises) e do discurso histérico-social
(sutileza das formagdes discursivas, polifonias, vozes e convengdes sociais presentes nos

objetos analisados).
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